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RESUMO

Este memorial descreve o processo de elaboracdo e execucédo do jornal escolar
produzido pela turma do 7° ano ‘A’, do turno da manha da Escola Estadual Méario
David Andreazza, localizada no bairro Perpétuo Socorro, na cidade de Macapa. O
jornal, desenvolvido pelos estudantes com orientagédo desta pesquisadora, abordou
temas do cotidiano da escola e do bairro e de interesses dos alunos. A proposta do
projeto consiste na elaboracdo de um jornal escolar como ferramenta de
socializacdo de ideias e temas diferenciados dos que geralmente contém no
curriculo escolar. Devido ao pouco estimulo a reflexdo, os estudantes se tornam
sujeitos sem voz na sociedade, por isso € importante abrir esse espaco e provoca-
los a exteriorizar questbes de seu interesse. A Educomunicacdo tem buscado
desenvolver a reflexdo critica no ambiente escolar por meio de recursos tecnolégicos
e da Comunicacdo Midiatica. O método utilizado na construcdo deste trabalho foi o

estudo de caso.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo, educacdo, Educomunicagdo, jornalismo

impresso.



INTRODUCAO

O termo educomunicador foi utilizado pela primeira vez por Mario Kaplan para
nomear o comunicador que atuava com comunicacao alternativa na América Latina.
A Educomunicacdo € um novo campo de estudo que surgiu com o objetivo de
contribuir com a formacéo de cidadaos e est4 associada as praticas sociais. Ela cria,
desenvolve o dialogo e facilita o aprendizado utilizando midias da comunicacdo
como suporte a educacao.

O termo educomunicagdo ja aparecia em discussfes da Organizacdo das
Nacdes Unidas para a Educacgéo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) desde 1980 para
denominar acdes de comunicacdo voltadas para a educacdo. A pesquisa em
Educomunicacdo, apesar de recente, ja possui diversos estudos voltados para o
tema. No Brasil, o Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da Universidade de S&o
Paulo (NCE/USP) realiza pesquisas na area desde o final dos anos 1990, e hoje a
faculdade tem uma graduacdo em Educomunicacao.

A elaboracdo deste projeto iniciou com o desejo de explorar esse campo
novo, por isso, primeiramente foi realizada a pesquisa bibliografica. Na fase seguinte
do projeto, foi feita a escolha da midia a ser utilizada, optou-se pelo jornal impresso
com o objetivo de despertar nos estudantes o interesse pela leitura.

A partir de entéo, iniciou-se a parte pratica do projeto. Primeiramente com a
escolha da escola onde 0 mesmo seria desenvolvido. A intensdo era encontrar uma
escola publica que atendesse criancas em risco social, localizada em area periférica
da cidade, justamente por se deduzir que estes estudantes nao tém incentivos a
expressdo e a observacdo de seu ambiente, com o objetivo de dar voz aos
estudantes e conhecer seus interesses.

Diante disso foi escolhida a escola Mario David Andreazza, localizada no
bairro Perpétuo Socorro. A escola abriu espaco para aplicagcdo do projeto na turma
do 7° ano ‘A’, turno da manh&, que no momento estava com um horario vago, pela
caréncia de professor da disciplina de Inglés. A producéo do jornal foi aplicada por
meio de quatro oficinas, no periodo de 23 de agosto a 30 de setembro de 2016, uma
vez por semana, com duragdo de 30 minutos cada. E ainda foi utilizado o contra
turno para finalizacdo de matérias e diagramacao.

O jornal foi pensado e executado pelos alunos com o auxilio desta académica

de jornalismo. Contém oito paginas tratando de assuntos relacionados a escola e a



comunidade escolar, foi impresso em tamanho A4, em preto e branco e a tiragem foi
de 100 exemplares.

Jornal escolar’ é uma das formas de conectar educacdo e comunicagéo. A
criacdo e utilizacdo de jornais em sala de aula ndo é uma proposta apenas da
Educomunicacdo. Trata-se de uma ferramenta explorada por educadores a fim de
estimular o processo de desenvolvimento da leitura e da escrita, bem como instigar a
criticidade dos educandos.

Para os estudantes, escrever sobre a realidade que eles veem diariamente é
uma forma diferente de enxergar o seu ambiente e, a partir disso, podem melhora-lo.
A construcgdo do jornal Hora do Recreio possibilitou aos educandos questionar sobre
seu espaco na sociedade, refletir sobre questdes que os inquietam, ter contato com
a midia impressa e exercitar a leitura e a escrita.

A revisdo teorica para produzir o jornal na escola passou pela educacao,
analisando conceitos que se encaixam no campo desta pesquisa; abrangeu
naturalmente conceito, evolucdo e teoria da comunicacdo; e quanto a
educomunicacdo, o memorial relata sobre seu principio, conceitos e possibilidades.
Este trabalho traz também embasamento tedrico para cada item utilizado na
producdo do jornal Hora do Recreio e relata o processo de producédo do mesmo,
suas etapas, definicdes e finalizacéo.

! Jornal produzido dentro da escola por alunos podendo ou n&o ser orientado por professores,
coordenadores pedagdgicos, diretores e outros.



1 PROBLEMA

O jornal escolar pode contribuir para uma formacéo critico-reflexiva dos
estudantes de ensino fundamental, leva-los ao habito da leitura e ainda ser um meio

deles se expressarem?

2 HIPOTESE

O jornal escolar contribui com a formacao critico-reflexiva dos educandos do
ensino fundamental e incentiva o hébito da leitura. No entanto, tal instrumento nédo é
utilizado de maneira adequada pelos educadores ou simplesmente ndo provoca o
interesse dos educandos por existir meios mais atraentes para eles, como redes

sociais, videos games e outros.



3 JUSTIFICATIVA

Os educandos da escola Estadual Mario David Andreazza ndo tém um
espaco de exposicao, discussao e reflexdo de assuntos que os inquietam. A escola
tem o papel de realizar agcdes que possibilitem a transformacdo por meio de
incentivos, tendo como instrumento pedagdgico a leitura e a escrita. No entanto,
quando isso € aplicado de forma mecanica, retira do aluno a possibilidade de
compreender sua agao.

Com o jornal escolar, o educando compreende algumas praticas usadas pelos
meios de comunicacdo, além de leva-lo a analisar temas atuais e conhecer o
processo de elaboracdo de uma noticia. Portanto, com esta proposta busca-se
contribuir com a disseminacao e producéo de informacdo que tenha relacdo com a
realidade local. A construgdo do jornal faz com que o educando adquira
conhecimento ao longo do processo, pois proporciona a ele uma ampla leitura de
assuntos do cotidiano, noticias sobre sua comunidade. Assim, a primeira experiéncia
de elaboracdo da noticia passa a ser absorvida de forma simples e faz com o
processo de reflexdo critica comece desde cedo.

A leitura do jornal aguca a curiosidade e d& novas perspectivas no campo
pessoal, profissional e social e, ainda, permite que o educando tome conhecimento
de questdes de interesse publico. Desta forma, o jornal torna-se um suporte para a
formacdao de leitores criticos e conscientes de seu papel na sociedade.

Este projeto busca resgatar o habito da leitura por meio da construcdo de um
jornal escolar, pois exige dedicacao ao levar o educando a ler, escrever e interpretar
textos. E uma ferramenta que difere dos métodos tradicionais utilizados em sala de
aula, o que acaba por envolver o aluno no projeto e contribui para sua formacéao.

A &rea Educomunicacdo ainda € pouco explorada no campo do jornalismo e
este trabalho tem a intencé&o de contribuir com as pesquisas voltadas para o tema,
por trazer em seu contetdo a discusséo sobre a elaboracdo do jornal impresso e seu
efeito em sala de aula. Este trabalho abre a possibilidade para novas pesquisas e
busca um entrelacamento entre a comunicacdo e a educacdo, duas vertentes
extremamente importantes para a sociedade.

O trabalho pretende, também, contribuir com a sociedade e incentivar a
formacdo de sujeitos criticos, que fazem leitura de midia, que tém desejo de se

expressar e serem escutados. O projeto mostra o jornal impresso como ferramenta
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importante e d& visibilidade a uma comunidade, que, apesar de estar localizada
proxima ao centro da cidade, € uma &rea periférica. Além disso, o jornal produzido
dentro de uma escola do bairro mostra que no Perpétuo Socorro existem pautas

positivas que podem ser veiculadas nas midias locais.
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4 OBJETIVO

4.1 GERAL

Incentivar a producdo de um jornal escolar, proporcionando ao educando um
espaco de reflexdo sobre temas relacionados ao ambiente em que estéo inseridos,

aprimorando a leitura e escrita.

4.2 ESPECIFICOS

> Levar o educando a construir uma visao critico-reflexiva sobre sua realidade;
> Envolver o educando no processo de producao de um jornal fazendo com que
ele socialize suas ideias e percepcgoes;

> Incentivar o processo de aquisicdo de linguagem por meio da leitura e escrita;
> Criar uma relacdo de integracdo/comunicacédo entre educando, professor e

demais agentes escolares.
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5 REFERENCIAL TEORICO

5.1 EDUCACAO

A escola é o ambiente que busca formar o cidadao e integra-lo a sociedade
desde cedo. Os métodos de ensino mudam de acordo com o pensamento do
educador. Freire (1996, p. 12) comenta sobre a forma mecéanica utilizada nas
escolas e afirma que “ensinar ndao é transferir conhecimentos, conteudos, nem
formar é acdo pela qual um sujeito criador d& forma, estilo ou alma a um corpo
indeciso e acomodado”. O autor refor¢a que “ensinar € criar as possibilidades para a
sua producado ou a sua construcédo, pois quem forma se forma e re-forma ao formar e

guem é formado forma-se e forma ao ser formado”.

7

Ensinar € uma troca, pois ndo existe aquele que é detentor de todo o
conhecimento e nem aquele que é completamente vazio que sO espera para ser

preenchido como uma vasilha onde apenas depositam algo.

[...] ensinar exige respeito aos saberes dos educandos. Por que néao
aproveitar a experiéncia que tem os alunos de viverem em areas da cidade
descuidadas pelo poder publico para discutir, por exemplo, dos riachos e
dos corregos e dos baixos niveis de bem-estar das populagdes, os lixdes e
0s riscos que oferecem a saude das gentes? (FREIRE, 1996, p. 17).

Silva (2010) também fala dessa pratica de ensino. Para ele, a educacdo é
mais do que transmissdo de conhecimento, é algo que envolve todos os atores
pedagdgicos. Trata da educacao classificada como bancéria, quando o didlogo é

deixado de lado.

A educacgdo bancéria expressa uma visdo epistemolégica que concebe o
conhecimento como sendo constituido de informacdes e de fatos a serem
simplesmente transferidos do professor para o aluno. O conhecimento se
confunde com um ato de depédsito - bancéario nessa concep¢do, O
conhecimento € algo que existe fora e independentemente das pessoas
envolvidas no ato pedagdgico. [...] Em vez do diadlogo, ha aqui uma
comunicacao unilateral na perspectiva da educacéo problematizadora [...]. O
mundo - objeto a ser conhecido - ndo € simplesmente ‘comunicado’, o ato
pedagégico ndo consiste em simplesmente ‘comunicar 0 mundo’. Em vez
disso, educador e educando criam, dialogicamente o conhecimento do
mundo (SILVA, 2010, p 59-60).
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Na educacgéo bancéria, o educando é visto como um individuo desprovido de
conhecimento e é submetido a esse método educacional no qual o ensino percorre
apenas uma direcdo, ou seja, do professor para o aluno. De acordo com Freire
(1996), o educador deve respeitar a leitura de mundo do educando e ajuda-lo a fazer
isso de maneira mais critica.

Martin-Barbero (2000) fala do modelo vertical de ensino, que apresenta
dificuldades em retratar a realidade do educando. Ele destaca que um dos principais
desafios culturais apresentados pela comunicacdo para a educacdo é o uso de
novas tecnologias no ensino, sem mudancas no modelo de comunicagao do sistema
escolar.

O modelo predominante é vertical, autoritario na relacdo professor-aluno e
linearmente sequencial no aprendizado. Introduzir nesse modelo, meios e
tecnologias modernizante é reforcar ainda mais os obstaculos que a escola
tem para se inserir na complexa e desconcertante realidade de nossa
sociedade. A obstinada crenca de que os problemas da escola podem ser
solucionados sem que se transforme o seu modelo comunicativo-
pedagdgico [...] € um autoengano. Enquanto permanecer a verticalidade na
relagdo docente e a sequencialidade no modelo pedagdgico, ndo havgré
tecnologia capaz de tirar a escola do autismo em que vive (MARTIN-
BARBERO, 2000, p. 123).

Silva (2010) acredita ser interessante levar em conta a experiéncia de mundo
dos estudantes e incentiva-los a mudar sua realidade e também questiona a respeito

dessa metodologia de ensino, nomeada por Freire de educacéo bancéria.

O que deve estar no centro do ensino: os saberes ‘objetivos’ do
conhecimento organizado ou as percepcdes e as experiéncias ‘subjetivas’
das criancas e dos jovens? Em termos sociais, quais devem ser as
finalidades da educacéo: ajustar as criangas e os jovens a sociedade tal
como ela existe ou prepara-los para transforma-la? (SILVA, 2010, p. 22).

Para ensinar ndo basta falar superficialmente sobre determinado assunto,
mas ser curioso e instigador para que o aluno busque saber cada vez mais. Ao
destacar a importancia de se incentivar a curiosidade, Freire (1996, p. 14) defende
que, “essas condicbes implicam ou exigem a presenca de educadores e de
educandos criadores, instigadores, inquietos, rigorosamente curiosos, humildes e
persistentes”.

A curiosidade proporciona o aprendizado real e o aluno precisa construir seu
conhecimento por meio dela, pois, para Freire (1996), dificultar ou inibir a
curiosidade do educando e do educador é a negacao da experiéncia formadora.
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E preciso mostrar ao educando que 0 uso ingénuo da curiosidade altera a
sua capacidade de achar e obstaculiza a exatiddo do achado. E preciso por
outro lado e, sobretudo, que o educando va assumindo o papel de sujeito da
producdo de sua inteligéncia do mundo e ndo apenas o de recebedor da
gue lhe seja transferida pelo professor (FREIRE, 1996, p. 63).

Freire (1996) acredita que o bom clima pedagdgico-democratico acontece
qguando o educando aprende a custa de sua pratica, mesmo gque sua curiosidade e
liberdade estejam sujeitas a limites. Por isso é preciso se manter em permanente
exercicio.

Muitas vezes o aluno ndo entende o assunto ministrado pelo professor por
que é retratado de uma forma que foge de sua realidade. Para resolver esse
impasse, Freire (1996) propde que professores utilizem atos/agdes/fatos do cotidiano
do educando, e indaga: “Por que ndo estabelecer uma necesséria ‘intimidade’ entre
0s saberes curriculares fundamentais aos alunos e a experiéncia social que eles tém
como individuos?”

E para afirmar isso, Saviani (2008) chama a atencéo para o fato da existéncia
da educacgdo assimétrica, ou seja, uma educacao subconsciente que se da de forma
natural.

As pessoas se comunicam tendo em vista objetivos que ndo o de se educar
e, no entanto, educam e se educam. Trata-se, ai da educacao
assistematica; ocorre uma atividade educacional, mas ao nivel da
consciéncia irrefletida, ou seja, concomitantemente a uma outra atividade,
esta sim, desenvolvida de modo intencional. Quando educar passa a ser
objeto explicito da atencdo, desenvolve-se uma a¢éo educativa intencional,
entdo temos a educacdo sistematizada. O que determina a passagem da
primeira para segunda forma, é o fato de a educagéo aparecer ao homem
como problematica; ou seja: quando educar se apresenta o homem como
algo que ele precisa fazer e ele ndo sabe como fazé-lo. E isto o que faz com

gue a educacdo ocupe o primeiro plano na sua consciéncia, que ele se
preocupe com ela e reflita sobre ela (SAVIANI, 2008, p.84).

O que Saviani (2008) destaca é que € possivel uma educacdo nado intencional
e isso pode ocorrer em um dialogo corriqueiro com qualquer pessoa, pois quando o
individuo néo se sente pressionado, fica mais facil a transmissao de conhecimento.

Do ponto de vista da educacdo, a promocao do homem, ou humanizacgéao,
significa torna-lo cada vez mais capaz de conhecer os elementos de sua realidade
para intervir nela, transformando-a no sentido de uma ampliagdo da liberdade, da
comunicacéo e colaboragao.

Um dos objetivos da educacédo € formar sujeitos criticos por meio de leituras,

producdes textuais e reflexdes sobre diversas questdes que os incomodam além de
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instiga-los a transformar sua realidade a partir de acdes concretas. Como diz Freire
(1970), quanto mais se estimula os educandos a arquivar conteldos, menos
desenvolverdo a consciéncia critica de que resultaria a sua insercdo no mundo,
como transformadores dele, como sujeitos. Com base nisso, Freire (1996) conclui
que a historia faz o homem assim como o homem faz a historia. Ndo podendo
apenas observar.

Meu papel no mundo ndo é s6 o de gquem constata 0 que ocorre, mas

também o de quem intervém como sujeito de ocorréncias. Ndo sou apenas

objeto da histéria, mas seu sujeito igualmente. No mundo da Histéria, da

cultura, da politica, constato ndo para me adaptar, mas para mudar.
(FREIRE, 1996 p. 40).

No livro Pedagogia do Oprimido, Freire (1970) chama a atencdo para o uso
de veiculos de comunicacdo nas aulas e para a importancia da analise dos
diferentes enfoques dados pela imprensa como forma de instigar e desenvolver o

espirito critico do aluno.

Outro recurso didatico, dentro de uma viséo problematizadora da educagéo
e ndo ‘bancaéria’, seria a leitura e a discussdo de artigos de revistas, de
jornais, de livros comecando-se por trechos. Como nas entrevistas
gravadas, aqui também, antes de iniciar a leitura de artigo ou do capitulo do
livro se falaria de seu autor. Em seguida, se realizaria o debate em torno do
conteldo da leitura. Na linha do emprego destes recursos, parece-nos
indispensével a anélise do conteldo dos editoriais da imprensa, a proposito
de um mesmo acontecimento. Por que razdo os jornais se manifestam de
forma diferente sobre um mesmo fato? Que o povo entdo desenvolva o seu
espirito critico para que, ao ler jornais ou ao ouvir o noticiario das emissoras
de radio, o faca ndo como mero paciente, como objeto dos “comunicados”
que lhes prescrevem, mas como uma consciéncia que precisa libertar-se.
(FREIRE, 1970, p. 74)

O supracitado autor acredita que quando alunos analisam e debatem textos
jornalisticos em sala de aula, isso proporciona que sejam adultos com consciéncia

critica ao se depararem com midias que dao enfoques diferentes para um fato.
5.2 COMUNICACAO
Antes da fala e da escrita o homem utilizava desenhos como forma de

expressdo. O homem desenvolveu a escrita a partir da representacéo de figuras do

seu cotidiano. Dai em diante foram surgindo novas possibilidades de comunicacéo
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como a prensa de Gutenberg, o telégrafo de Morse, o radio de Marconi, a televisao e
a internet com o governo norte americano.

O signo e a significacdo sdo a base da comunicacdo e leva a criagcdo da
linguagem. Bordenave (1997, p. 24) explica como surgiram esses conceitos: “Os
homens encontraram a forma de associar determinado som ou gesto a um certo
objeto ou agao”. A partir dessa associagao, uma coisa que faz referéncia a outra
conhecemos hoje como signo.

A comunicacdo é um dos passos para a evolucdo do homem que
desenvolveu a pintura em paredes e posteriormente a escrita para se comunicar.
Segundo Bordenave (1997, p.26), “para fixar seus signos o homem utilizou primeiro
o desenho e mais tarde a linguagem escrita’. Esses desenhos representavam
animais e pessoas, ou seja, 0 homem daquela época utilizava a pintura para retratar
0 seu dia a dia.

Hoje sabemos a histéria do inicio da humanidade por meio dos desenhos
feitos por eles em paredes de cavernas. Em seguida a comunicacdo da mais um
passo. Para ter um maior alcance, o homem recorreu a juncdo de meios sonoros e
visuais, iniciando a criagdo da linguagem escrita que “evolui a partir dos
pictogramas, signos que guardam correspondéncia direta entre a imagem gréfica
(desenho) e o objeto representado”, relata Bordenave (1997, p. 26). Com o passar
do tempo, o homem comecou a utilizar os signos ndo so6 para representar objetos,
mas também para representar ideias. Depois de analisar que as palavras eram
compostas de partes menores, ou seja, de fonemas, chegaram a conclusdo que os
signos representavam essas unidades.

A descoberta do fonema deu nascimento ao conceito de letras com as quais
se formaram os alfabetos em que cada letra representa um som. Com o alfabeto
faltava um meio para transportar as mensagens. Foi atribuida aos chineses a
invencdo do papel e também os tipos de imprensa moéveis. Pode-se dizer que o
desenvolvimento do ser humano € consequéncia da comunicac¢édo, pois a historia do
homem sé é possivel ser contada a partir do aprimoramento de técnicas de

comunicacao aperfeicoadas por ele ao longo dos tempos.
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5.2.1 Veiculos de comunicagé&o no Brasil

O jornalismo impresso no Brasil comeca com um periédico que era editado e
impresso na Europa. Segundo Lage (2012, p. 39), “Costuma-se apontar como
primeiro periédico brasileiro o Correio Brasiliense que circulou a partir de 1° de junho
de 1808, editado na Inglaterra por Hipdlito José da Costa”. Lage acrescenta que trés
meses depois, foi lancada no Rio de Janeiro “a Gazeta, 6rgdo oficial do Governo,
dirigido por Frei Tibarcio José da Rocha e censurado pelo Conde de Linhares”.

A partir de entdo, ainda no periodo do segundo império, ocorreu a fundacao
de alguns jornais que tiveram uma duracdo consideravel. Dentre eles estdo: “o
Jornal do Comércio (1827) - este ainda no reinado de D. Pedro I; A Gazeta de
Noticias (1874) do Rio de Janeiro; O Estado de S&o Paulo (1875); e o Jornal do
Brasil surgido em (1891), ja no inicio da Republica” (LAGE, 2012, p. 40).

Em seu inicio o jornalismo era feito por poetas, romancistas renomados que
escreviam textos no estilo de contos e crbnicas para os jornais. Com o0 tempo o
jornalismo foi ganhando seu estilo proprio de texto. Como lembra Lage (2012, p. 40),
“Logo o jornalista comecaria a distanciar-se dos literatos para construir categoria
propria; foi o tempo de Alcindo Guanabara, Irineu Marinho e Gustavo de Lacerda
reporter que idealizou a Associacao Brasileira de Imprensa”.

Depois da censura imposta a alguns veiculos de comunicacao por ocasido do
periodo da ditadura houve maior liberdade na producéo jornalistica e 0s impressos

passaram por reformulagdes.

“O proximo passo no processo de modernizacao foi dado com a reforma do
Jornal do Brasil iniciada com o convite de Odilo Costa Filho para dirigir a
redacéo. J4 ndo era jornal pequeno como o Diario ou a Tribuna, 0s recursos
também ndo se limitavam tanto. Recrutando pessoal dessa concorréncia
mais pobre, o Jornal do Brasil adotou e aperfeicoou o processo de producao
de noticias; somou a ele apresentacdo grafica de extrema padronizacao,
segundo o design do escultor construtivista Amilcar de Castro” (LAGE,
2012, p. 42).

Depois do surgimento do jornal impresso vem o radio, que se desenvolveu
com Roquete Pinto e Henry Moriz. Em 1923 as radios da época, que tinham cunho
educativo, se expandiram rapidamente por meio de grupos associados.

A televisé@o surgiu no Brasil em 1950 a partir da iniciativa de Francisco Assis

Chateubriand Bandeira de Mello, que acreditava e investiu nessa midia que era
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novidade para o publico brasileiro. Sua estratégia para popularizar a televisédo foi
espalhar aparelhos de TV em pontos de grande movimentagdo na cidade de S&o

Paulo.

5.3 MIDIAS NA EDUCACAO

No que concerne ao principio da mediacdo tém-se o francés Célestin Freinet
como um dos precursores da utilizacdo do jornal em sala de aula, ao propor que a
educacdo precisa de tal ferramenta para auxiliar no processo de ensino e
aprendizagem. Em 1924, Freinet introduz a imprensa na sala de aula, o que
causaria uma mudanca de comportamento de professores e educandos. Ele
acreditava no valor da livre expresséo do educando.

Lutz (2013) acredita que o jornal pode ser uma importante ferramenta no
processo de ensino e aprendizagem, de quem estd em processo de formacéo, como
instrumento metodoldgico na construcdo do dialogo interdisciplinar, bem como ser

porta voz da comunidade escolar.

[...] Os impressos feitos na escola ajudam a quebrar a rotina pedagogica e a
propor um dialogo entre as disciplinas, estimulando o trabalho em grupo [...]
Com relacdo a instituicdo, o jornal atua como um veiculo destinado a
comunicacdo interna, envolvendo docentes, discentes e servidores,
relatando dificuldades, realizacBes e construindo a identidade escolar
(LUTZ, 2013, p. 4).

ljuim (2013) lista estratégias para producao de jornal escolar. Porém, diz que
essas estratégias ndo sdo modelos que devem ser seguidas a risca, mas que

servem como referéncia ou ponto de partida. Dentre as estratégias estao:

Entender o jornal como espaco de discutir temas que levem a uma reflex@o
de mundo. Explorar a flexibilidade e adaptabilidade a faixas etarias e
promover também o sentido ladico. Visualizar situacdes para que os alunos
desenvolvam atitudes autdnomas, posturas criticas, que podem contribuir
para a conscientizacdo da funcéo social. Buscar a pratica de um jornalismo
humanizado, oferecer maiores oportunidades de observacéo, de reflexdo e
de expressdo de mundo. Os educadores devem se comprometer com as
transformagfes da sociedade e buscar “brechas no sistema” (1IJUIM, 2013,
p. 15).

ljuim (2013) acredita que com o jornal escolar os educandos nao so6

aprendem a escrever, fotografar, mas também ter uma relacdo de maior liberdade
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em sala de aula e maiores possibilidades de interacdo do estudante com 0 mundo e
com o objeto a ser conhecido. Para ele, metodologias diferenciadas contribuem com
a conversao, geracao e interacdo de cultura. Seu proposito é utilizar o jornalismo
proporcionando a escola uma maior interacao cultural.

Para Lutz (2013) o jornal escolar leva os alunos a diferenciar opinido e noticia,
estimula a pesquisa e comparacao entre as fontes, reforcando o senso critico, além
de servir como um espaco de expressao e descoberta. Ja ljuim (2013) afirma que a
introducéo do jornal escolar em sala de aula proporciona ao educando aprender uma

nova forma de se escrever e entender o lugar do outro.

Ao apreender a linguagem jornalistica e o seu funcionamento, a crianga
reorganiza seus conhecimentos e incorpora esse universo, assimilando
assim novos objetos e reajustando-se a cada variagdo exterior, interagindo
com o discurso do “outro” (IJUIM, 2013, p. 24).

ljum (2013, p. 71) acredita que o jornal escolar pode “abordar temas
emergentes que suscitam a revisdo de mundo” e levar a discussdo de temas que

geralmente n&o séo abordados em sala de aula.

[...] criancas e jovens, sempre quiseram conhecer, discutir, entender os
assuntos que estdo além dos conteludos ditos obrigatérios — querem
compreender a vida, os sentidos da vida. E os educadores, ao abrirem 0s
espacos do jornal escolar para isso, oportunizaram essa tao necessaria
reflexdo — essa revisdo de mundo (1JUIM, 2013. p. 71).

Freire (1996) vé a midia como um instrumento poderoso e complexo de lidar,
pois para ele ndo se pode falar de midia sem lembrar a questdo da consciéncia

critica e sem falar que ela pode usar de artificios para amenizar ou agravar fatos.

Como enfrentar o extraordinario poder da midia, da linguagem da televisao,
de sua “sintaxe” que reduz a um mesmo plano o passado e o presente [...]
Como educadores [...] ndo podemos desconhecer a televisdo, mas devemos
usa-la, sobretudo, discuti-la. Ndo temo parecer ingénuo ao insistir ndo ser
possivel pensar sequer em televisdo sem ter em mente a questdo da
consciéncia critica. [...]. Na verdade, toda comunicagdo € comunicacao de
algo, feita de certa maneira em favor ou na defesa, sutil ou explicita, de
algum ideal contra algo e contra alguém, nem sempre claramente referido.
Dai também o papel apurado que joga a ideologia na comunicacgéo,
ocultando verdades, mas também a propria ideologizacdo no processo
comunicativo (FREIRE, 1996 p. 71).
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Martin-Barbero (2000) acredita que 0s governantes deveriam usar 0S meios
de comunicacdo em prol da educacdo. Ele vé a comunicacdo como uma

oportunidade para o desenvolvimento do Pais.

Para o Ministério das Comunica¢c8es a cultura parece ndo ter nada a ver
com o desenvolvimento tecnolégico dos meios, 0 que, no caso, importa é a
divisdo politica e economicamente adequada das permissdes de
transmissao. O mesmo acontece em relagdo a educacao. [...] 0 que o pais
estd jogando ai, na auséncia de politicas conjuntas de
Cultura/Comunicacgéo/Educacédo, € sua propria viabilidade como nagéo, [...]
ja que se articule e se organize com as dinamicas da cultura e da educacéo.
(MATIN-BARBERO, 2000, p. 122).

Orozco-Gémez (2002) ressalta a importancia da juncdo da comunicacéo,
educacdo e novas tecnologias que resulta em um instrumento de producéo,

circulacao e consumo de conhecimento.

A triade comunicagdo, educagdo e novas tecnologias resume uma das
problematicas substantivas do novo milénio. Constitui um desafio central,
ndo s6 para os comunicadores e os educadores preocupados com 0 avango
da tecnologia teleméatica e digital e suas multiplas vinculagdes mutuas, mas
também para a democracia e, claro, para a cultura, como processos
maiores que contextualizam e condicionam a geragdo, circulacdo e
consumo do conhecimento (OROZCO-GOMEZ, 2002, p. 159-160).

Vivemos na era da democratizacdo da informagdo e da comunicacdo e é
interessante fazer uma fusdo entre os campos educacao, comunicagao e tecnologia,

para se ter melhores resultados na formacao de alunos.

5.4 EDUCOMUNICACAO

Na década de 1980, a Sociedade de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacao (INTERCOM), ja discutia o tema Educomunicac¢éo no Brasil. Segundo
Kunsch (1986) o debate interdisciplinar no INTERCOM daquele ano foi sobre

educagéo e comunicagéo.

Em setembro de 1985, discutiu o inter-relacionamento entre a comunicagao
e a educacao. Trata-se de um tema de grande atualidade nessa década de
80, pois toda atividade comunicativa é atividade educativa e vice-versa
(KUNSCH, 1986, p. 5-6).
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Pode-se dizer que Paulo Freire foi um dos precursores da Educomunicagao
no Brasil quando prega a educagdo comunicativa e chama a atengdo para a analise
da midia. Gaia (2001, p. 33) destaca a importancia dele para a Educomunicacao.
“Para Freire, sem didlogo ndo pode haver comunicacdo e consequentemente, nao
existe verdadeira educacdo”. Ela acredita que a pedagogia freiriana pode ser
definida como uma pedagogia da comunicacgéo.

Para Gaia (2001), um dos primeiros tedricos brasileiros a registrar
preocupacdo com a leitura de jornal enquanto estimulo & cidadania® foi José
Marques de Melo, no inicio da década de 80 com o artigo Presenca do Jornal na
Escola: Iniciacdo ao Exercicio da Cidadania. O referido artigo instigou outros autores
como Maria Alice Faria que escreveu sobre o jornal na sala de aula nos anos 1990.
Gaia (2001) destaca ainda que “embora a questédo da cidadania ndo seja prioridade
nos estudos dessa autora, sua obra é referéncia importante ao tema”.

Piovesan (1986) lembra que o radio chegou ao Brasil com propdsitos
nitidamente educativos e culturais, essa midia surgiu integrando educacdo e
comunicacdo, mas somente décadas depois é que se conceitua esse campo de
estudo denominado Educomunicag&o.

Ainda sobre o inicio da Educomunicac¢do no Brasil cita-se Soares (1999, p.
11), ao relatar que entre 1997 e 1999, o “NCE/USP, [...] identificou a vigéncia de
uma pratica mais abrangente [...] que tomava a comunica¢cdo como eixo transversal
das atividades de transformacdo social”. Entdo o Nucleo de Comunicacdo e
Educacao (NCE) da USP passou a utilizar o termo Educomunicacao para “designar
0 conjunto destas a¢bes que produzem o efeito de articular sujeitos sociais no
espaco da interface comunicacédo/educacao”.

De acordo com Soares (2011, p. 11), o termo Educomunicacao, no Brasil, “foi
publicado pela primeira vez na revista Contato no ano de 1999 em Brasilia”. A partir
de entdo, os pesquisadores do NCE/USP detalham conceitos da éarea de

conhecimento.

% Ser cidado significa ter direitos e deveres, ser sudito e ser soberano. Tal situacéo esta descrita na
Carta de Direitos da Organizacdo das Nacdes Unidas de 1948 [...]. Sua proposta mais funda de
cidadania é de que todos os homens sédo iguais perante a lei, sem discriminacao de raga, credo ou
cor. E ainda: a todos cabe o dominio sobre seu corpo e sua vida, o acesso a um salario condizente
para promover a propria vida, o direito & educago, a salde, & habitagéo e ao lazer. E mais: E direito
de todos poder expressar-se livremente, militar em partidos politicos e sindicatos, fomentar
movimentos sociais, lutar por seus valores. Enfim o direito de ter uma vida digna, de ser homem.
(Manzini-Covre, 1991, p. 9)
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Para Lopes (1996), a educacdo em seu inicio, buscava alertar para as
armadilhas dos veiculos, mas também via os meios como parte da cultura popular.

Constituiu como uma linha de trabalho com os receptores, mais de dentncia

do que pedagdgica herdeira direta dos estudos criticos de comunicagéo da

década de 1970. Combinavam-se nesses estudos, de um lado a rejei¢éo

global da industria cultural por reproduzir a denominagdo através de

mensagens ideolégicas, e por outro, uma concepcdo essencialista de

cultura popular como conjunto de manifestacdo a ser preservado e
protegido (LOPES, 1996 p. 43).

De acordo com Soares e Pignatari (2011) a Educomunicacéao inicialmente era
utilizada para identificar a educacéo para a comunicacao, formando cidadaos criticos
que consigam compreender as noticias propagadas pela midia, de modo especial
pela web.

O termo Educomunicacdo era usado para identificar uma &rea chamada
‘Educacdo para a Comunicagao’, isto €, a educacdo para a formacgao do
chamado senso critico frente & midia, especialmente frente a televiséo e,

mais recentemente na histéria, frente a world wide web. (SOARES E
PIGNATARI, 2011. p. 7).

Soares (2000) relata que a aproximacdo da educacdo e da comunicacao
ocorreu a partir da discussdo teorico-pratica de Célestin Freinet, Paulo Freire,
Martin-Barbero e Mario Kaplun, levando grupos de pesquisadores especialistas a
interligar os dois campos.

Mario Kaplun (1998) acredita que a comunicacdo € instrumento pedagoégico
importantissimo e ndo uma mera ferramenta de apoio ao ensino. Para ele, a
Comunicacdo Educativa existe para dar a educacdo métodos e procedimentos para

agucar as competéncias comunicativas do educando.

E fundamental ultrapassar esta visdo redutora e postular que a
Comunicacdo Educativa abarca certamente o campo da midia, mas néo
apenas esta area: abarca também, e em lugar privilegiado, o tipo de
comunicacdo presente em todo o processo educativo, seja ele realizado
com ou sem emprego de meios. Isso implica considerar a Comunicagdo nao
como um mero instrumento midiatico e tecnoldgico, e sim, antes de tudo,
como um componente pedagdégico. Entendida desse modo, convergem uma
leitura da Pedagogia a partir da Comunicacdo e uma leitura da
Comunicac&o a partir da Pedagogia (KAPLUN,1998, p. 175).

Para Soares (2000), a comunicacéo deve ser a vertebra da educacédo e que

se deve educar por intermédio da comunicacao.
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N&o se trata de educar usando os instrumentos da comunica¢do, mas de
gque a prépria comunicacdo se converta na vertebra dos processos
educativos: educar pela comunicacdo e ndo para a comunicacdo. Dentro
desta perspectiva da comunicacdo educativa como relacdo e nao como
objeto, os meios sdo ressituados a partir de um projeto pedagogico mais
amplo (SOARES, 2000, p. 23).

Soares (2000, p. 21-22) destaca que a Educomunicacdo ja “conquistou
autonomia e encontra-se em franco processo de consolidacao”. Lembra ainda que o
campo da Educomunicacdo “estrutura-se de um modo processual, midiatico,
transdisciplinar e interdiscursivo, sendo vivenciado na préatica dos atores sociais,
atraveés de areas concretas de intervencao social”.

Construir um jornal no ambiente escolar é integrar educag¢do e comunicacao e
iSso € 0 que da origem ao campo de estudo denominado de Educomunicacédo. Disso
surge uma nova ferramenta de gerenciamento dos processos comunicativos dentro
do espaco escolar. E essa interacdo da escola com a sociedade que a cerca é uma
forma aberta que enriquece a comunicacao, beneficiando o processo de ensino e
aprendizagem.

O educomunicador é o profissional que faz a ligacdo entre a educacéo e a
comunicacgdo, quem promove o bom relacionamento entre as pessoas e 0s meios de
comunicacdo, além de auxiliar educadores e educandos no uso adequado de
recursos comunicativos para que possam se expressar de forma cidada. Neste
sentido, Soares (2014) diz que o educomunicador contribui para o melhoramento
das relagdes, bem como avalia o processo de ensino-aprendizagem e colabora com
a formacéo cidada e ética.

Segundo Soares (2014), Educomunicacdo € um conjunto de acdes que tém
como objetivo integrar as praticas educativas o estudo sistematico dos sistemas de
comunicacao, criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espacos educativos
e melhorar o coeficiente expressivo das acfes educativas. Para que exista a

Educomunicacdo sdo necessarios alguns objetivos, como relata o autor.

[...] prever e planejar 'conjuntos de agbes', no contexto do plano pedagogico
das escolas, e ndo acdes isoladas; o planejamento deve ser participativo
envolvendo todas as pessoas envolvidas como agentes ou beneficiarias das
acOes; as relacdes de comunicacao devem ser sempre francas e abertas e
0 objetivo principal € o crescimento da autoestima e da capacidade de
expressao das pessoas, como individuos e como grupo (SOARES, 2014, p.
1).
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Soares e Pignatari (2011) descrevem a Educomunicacado como algo que deve
ser desenvolvido em etapas, no qual o educando possa ver nesse conceito formas

de se expressar e ser critico.

[...] A Educomunicacdo precisa ser construida, exige clareza conceitual,
planejamento, acompanhamento e avaliacdo. Ndo se da de forma
esponténea, descolada de uma concretude de andlise e acdo. Demanda
uma pedagogia voltada para a dialogicidade educomunicativa, de modo que
os envolvidos ndo tenham condi¢cbes apenas de ler criticamente o universo
dos meios de comunicac¢do, mas também de promover as proprias formas
de expressao, construindo espacos de cidadania (SOARES E PIGNATARI,
2011, p. 7).

Diante disso, a Educomunicacdo torna-se uma nova ferramenta importante
para que o educando possa construir sua propria visao critico-reflexiva sobre as
noticias e assim mudar a realidade que o cerca, transformando a escola em um local
para reflexdo, expresséo e cidadania.

Soares (2000) acredita que a Educomunicacéo se divide em quatro subareas,
a saber, a educacdo para a comunicacao, a mediacao tecnoldgica na educacéao, a
gestdo da comunicagcdo no espaco educativo e a reflexdo epistemoldgica sobre a

Educomunicagdo como fendmeno cultural emergente.

A area da educacdo para a comunicacdo, constituida pelas reflexdes em
torno da relagdo entre os polos vivos do processo da comunicagdo, assim
como, no campo pedagégico, pelos programas de formacao de receptores
autdnomos e criticos ante os meios (SOARES, 2000 p. 25).

A educacéo para a comunicacdo nada mais € do que agucar a criticidade das
pessoas para que elas possam analisar o que as midias transmitem. Ja a area da
mediacédo tecnoldgica na educacado € o campo que utiliza a tecnologia como suporte
de ensino, o que, para Soares (2000, p. 26), “compreende 0 uso das tecnologias da
informacdo nos processos educativos”. A terceira subéarea definida pelo autor trata

do uso da comunicacdo como suporte ao planejamento escolar.

A é&rea da gestdo da comunicacdo no espac¢o educativo, voltado para o
planejamento, execucéo e realizacdo dos processos e procedimentos que
se articulam no ambito da comunicacao/cultura/educacao, criando
ecossistemas comunicativos.

Ecossistema comunicativo é a organizagao do ambiente, a disponibilidade
dos recursos, 0 modus faciendi dos sujeitos envolvidos e o conjunto das
acOes que caracterizam determinado tipo de acdo comunicacional. A gestao
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da comunicacdo nos espacos educativos produz-se tanto nos ambientes
voltados para programas escolares formais, quanto nagueles dedicados ao
desenvolvimento de ac¢des ndo formais de educacdo, como nas emissoras
de radio e de televisdo educativas (SOARES, 2000 p. 26).

Soares (2000) afirma que essa area abrange a administracdo escolar que
pode implantar a comunicacao no processo de ensino.

A quarta subéarea diz respeito a producao académica que busca consolidar e
divulgar o campo de estudo da Educomunicagéo.

A éarea de reflexdo epistemolégica sobre a Educomunicagdo como
fendmeno cultural emergente é na verdade a reflexdo académica,
metodologicamente conduzida, que vem garantindo unicidade a pratica da
Educomunicacdo, permitindo que o campo seja reconhecido, evolua e se
legitime (SOARES, 2000 p. 27).

Essa divisdo feita por Soares (2000) é pertinente, pois define claramente as

ramificagbes desse campo de estudo.

5.5 TEORIA DA COMUNICACAO APLICADA

5.5.1 Espiral do siléncio

Entre as teorias da comunicacéao utiliza-se a Espiral do Siléncio para sustentar
este trabalho, porque ela trata do poder da voz do cidaddo e a Educomunicacéo
busca abrir espaco para os alunos se expressarem. A teoria Espiral do Siléncio foi
desenvolvida no bojo da Escola de Frankfurt fundada em 1923, por Theodor Adorno,
Max Horkheimer dentre outros tedricos. Essa escola iniciou seu estudo com énfase
na economia capitalista e a atuacdo do movimento operario, posteriormente focaram
seus estudos na cultura, ética e psicanalise. A partir dai que surgiu a teoria critica
gue analisou o mal-estar das sociedades capitalistas industrializadas.

A Escola de Frankfurt caracteriza-se por refletir sobre a cultura como
mercadoria. O capitalismo transformou a cultura em produto de compra e venda. A
producdo em série é criticada por Walter Benjamim em seu livro A obra de arte na
época de sua reprodutibilidade técnica, de 1936. Silva (2011) discorre sobre essa

critica.
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Com o alto nivel do avango das técnicas de reproducao do inicio do século
XX, a aura da obra é atingida, perdendo sua unicidade de presenga no
préprio local em que se encontra, ou seja, a sua autenticidade é o seu poder
de transmitir desde a sua duracdo material até seu testemunho histérico
(SILVA, 2011. p.22).

A teoria Espiral do Siléncio foi fundada pela alema Elisabeth Noelle-Neumann.
Ela trata pela primeira vez sobre sua teoria em 1972, em um congresso de
psicologia no Japao, quando destaca a forca da midia em relacao a opinido publica.

A teoria entrou em prética pela primeira vez para explicar os resultados de
uma elei¢cdo que ndo tinha sido exatamente como as pesquisas e a midia indicavam.

Quem relata esse fato € Mcquail (2013).

A teoria foi formulada pela primeira vez e testada para explicar as
conclus@es intrigantes na politica alemd, onde indicacdes de pesquisa de
opinido eram incoerentes com outros dados sobre as expectativas acerca
de quem iria vencer uma eleicdo e ndo conseguiu prever o resultado. A
explicagdo apresentada foi a de que a midia estava oferecendo uma visdo
enganosa do consenso de opinido. Ela estaria se inclinando a esquerda
contra opinido subjacente da maioria (silenciosa) (MCQUAIL 2013, p. 489).

Neste contexto, a Espiral do Siléncio esta ligada diretamente ao medo que 0s
individuos tém de se encontrar isolados quanto aos seus comportamentos e
opinides. Para ndo serem isolados socialmente, as pessoas tendem a nao expressar
uma opinido se esta for diferente daquela dita pela maioria das pessoas. Com base
nisso, pode-se associar com a situacao vivenciada pelos estudantes que nao tém
espaco para socializar sua opinido por que € tida como sem importancia,
ocasionando assim, o silenciamento dos mesmos, pois sua opinido € suprimida
enguanto outras sdo favorecidas.

Quanto mais uma opinido tida como dominante possuir representatividade,
menos a opinido minoritaria tende a ser transmitida. Isso ocorre porque a expressao

dominante oprime qualquer outra.

Uma dessas condicdes para que a Espiral do Siléncio ocorra é a
consonancia tematica, [...] o discurso homogéneo sobre os mesmos
assuntos por diferentes atores comunicacionais, que mantem o padrdo da
matéria dominante (SILVA, 2011, p.24).
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Para Mcquail (2013), Espiral do Siléncio deriva de um corpo tedrico sobre
opinido publica, que foi desenvolvido e testado por Noelle-Neumann ao longo de

Vvarios anos.

A teoria relevante diz respeito a interagdo entre elementos como midia de
massa, comunicacao interpessoal e relagbes sociais, expressdes individuais
de opinido e as percepgdes que os individuos tém sobre o ‘clima de opiniao’
em torno deles em seu préprio ambiente social. (MCQUAIL 2013, p. 489).

Cardia (2015) entende a Espiral do Siléncio como o silenciamento de um
grupo ou de apenas uma pessoa ao imaginar que a maioria dos individuos tem
opinido diferente da sua. “A maioria tende a reprimir sua opinidao, com receio de ser
mal vista, julgada ou ironizada pela maioria” (CARDIA, 2015, p. 21). Esse fato leva
ao fortalecimento de correntes de opiniées, pois os individuos tém necessidade de
pertencimento a grupos de pessoas por se sentirem mais seguras dessa forma.

O efeito do silenciamento de grupos de pessoas é negativo, pois é importante
que se tenha variacoes de opinides, para que nao nos tornemos uma sociedade
vulneravel a influéncia de terceiros, como a midia, por exemplo. Nesse caso, o jornal
escolar acaba realizando um papel importante para que os alunos expressem suas
ideias mesmo sendo contrarias as opinidées da maioria.

Segundo Mcquail (2013), as premissas da teoria de Noelle-Neumann, sao:
ameacar individuos desviantes com isolamento, medo continuo do isolamento por
parte dos individuos que tem opinido diferente; avaliagcdo, a todo o momento, de
clima de opinido para nao ficar em isolamento. Essa avaliacdo constante afeta o
comportamento em publico, principalmente sua disposicdo ou ndo de expressar
opinides abertamente.

O efeito da Espiral do Silencio € quando o sujeito oculta sua opinido, quando
percebe que estd em menor numero, porém, quando sua opinido € igual a da
maioria das pessoas nao tem problema em expressa-la publicamente. O efeito disso
€ que certos pontos de vista ganham cada vez mais terreno em detrimento de outros
que perdem espacgo.

O que Noelle-Neumann avaliou foi que os meios de comunicagédo detém esse
poder, pois o ponto de vista que € veiculado na midia € aquele que tem
predominancia no publico. Como afirma Mcquail (2013).
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Os meios de comunicagdo s@o a fonte mais facilmente acessivel para
avaliar o clima predominante, e, se uma certa visdo prevalece na midia, ela
tendera a ser ampliada em fases subsequentes de formacéo e expressao
de opinido pessoal (MCQUAIL, 2013, p. 489).

A midia tem o poder, por meio de cobertura intensiva, de estabelecer um
padrdao de apreciacdo ou de opinido sobre os acontecimentos, condicionando a
populacdo a adotar aquele entendimento. De acordo com Cardia (2015, p. 22)
“muitas pessoas buscam formar sua opinido a partir do que a midia Ihes oferece, ou
buscam reforgar suas convicgdes com os argumentos ofertados pelos meios”. Essas
pessoas sao 0s alvos mais receptivos aos efeitos da teoria da Espiral do Siléncio.

Gomes (2004) elenca trés caracteristicas dos media que devem ser

consideradas e que favorecem a compreenséao da Espiral do Siléncio.

a) onipresenca dos media nas sociedades complexas; b) a acumulacao,
caracteristica que os media tém que reforcar se uns aos outros,
guantitativa e qualitativamente, e com isso conseguir criar e manter a
relevancia de um tema; e c) conformidade: os tragos comuns e as
semelhancas existentes nos processos produtivos da informacéo
tendem a ser mais significativos do que as diferencas o que conduz a
mensagem substancialmente mais semelhantes do que

dessemelhantes (GOMES, 2004, p. 88).

Dentro da Espiral do Siléncio, Mcquail (2013) conceitua os efeitos de
terceiros, gerados pela midia sobre a opinido publica. “O argumento central é de que
muitas pessoas parecem pensar (ou dizer aos pesquisadores) que 0sS outros sao
afetados por varios tipos de conteudo de midia, mas ndo elas préprias”.

O efeito de terceiro coloca em questdo o poder da midia sobre o publico. Para
Mcquail (2013, p. 489) “a superestimacdo dos efeitos da midia também esta
associada a tendéncia igualmente generalizada de acreditar que a imprensa €
tendenciosa contra o ponto de vista das pessoas engajadas em determinado tema”.

A teoria também afeta aquelas pessoas que, mesmo sem contato direto com
a informacdo veiculada, aderem ao grupo por necessidade de pertencimento.
Aqueles sem opinido adotardo o mesmo posicionamento do grupo majoritario como

forma de se associarem a um grande grupo ou a maioria.

Essa teoria explica as pessoas que ndo tiveram acesso aos fatos, ndo
receberam informag8es em primeira mao através de um ou varios veiculos
de comunica¢do, mas estdo convictas de que fulano é corrupto, beltrano
roubou ou sicrano foi o autor do assassinato. De um momento para outro,
pessoas sem o menor conhecimento dos fatos ou da matéria, passam a ser
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especialistas em aeronautica, discutindo a razdo da queda do avido e
culpabilizando a companhia aérea ou os pilotos (CARDIA, 2015, p. 22-23).

Até o fim da década de 1960 tinha-se a ideia de que os meios de
comunicacdo nao tinham influéncia sobre o publico, até que surge Noelle-Neumann
com sua teoria da Espiral do Siléncio que defende que a televisdo € a principal
responsavel pela expansdo desse poder. Kunezik (2002) destaca que a opinido
publica resulta da luta subconsciente das pessoas que convivem em grupo para se
chegar a juizos e consensos comuns, pois para o autor, “a sociedade recompensa 0
conformismo e pune as transgressfes aos juizos estabelecidos”.

As pessoas avaliam o clima de opinido de quem esta ao redor antes de
expressar a sua, por isso Kunezik (2002, p. 332) acredita que “a comunidade de
opinido que se impde parece ser mais forte do que na realidade e reduz a outra
comunidade de opinido a um nucleo duro de pessoas que nela persistem”.

Para evitar ficar sozinho ao sustentar pontos de vista, atitudes ou crencgas, 0
individuo observa o proprio meio para constatar quais opinides prevalecem e quais

estao em declinio.

Quanto mais os individuos percebem essa tendéncia e adaptam suas
opinides em fungdo dessa percepgédo. Assim, a tendéncia é de um grupo de
manifestar suas opinifes e do outro de se calar desencadeia um processo
em espiral que estabelece, de maneira crescente, uma opinido como
dominante (BARROS FILHO, 2008, p. 181).

Kunezik (2002, p. 332) diz que o individuo estabelece sua avaliacdo de
opinido publica a partir de dois critérios: “1) a observacdo das pessoas que O
rodeiam e seus sinais de aprovacdo e desaprovacao; 2) os meios de comunicacao
de massa, onde se observam sinais que se confirmam entre si”.

Gomes (2004) enfatiza também que os meios de comunicagdo, no ambito da
Espiral do Siléncio, realizam importante papel na socializagéo politica dos individuos,

visto que os media sao a fonte de informacéo deles.

[...] eles sdo particularmente incapazes, dada quantidade de fatos e
guestdes em jogo numa sociedade cada vez mais complexa e fragmentada,
de conhecer a realidade politica por outra via que ndo a dos media

(GOMES, 2004, p. 87).
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Kunezik (2002, p. 332) destaca uma possibilidade concedida pela Espiral do
Siléncio em que a “mudanca podera comecar se aqueles que compartilham opinido
majoritaria perderem eventualmente a capacidade de questionar porque ja nao
encontram pessoas cujas opinides se chocam com as suas”. O autor diz também
gue “a inovagao se inicia com maior frequéncia porque as minorias estdo mais
preparadas para defender suas causas do que as maiorias, que Sao muito
complacentes ao fazé-lo”.

Barros Filho (2008, p.182) ressalta uma das condi¢cdes para a ocorréncia da
Espiral do Siléncio, que seria “a consonancia tematica, ou seja, a abordagem
relativamente homogénea dos mesmos fatos pelos distintos meios de comunicacéo”.
Observa-se na midia uma consonancia tendenciosa, ou seja, canais de
comunicacao divergentes destacando o mesmo ponto de vista. Barro Filho (2008) vé

a necessidade de haver uma discordancia entre os meios de comunicacao.

As diferengcas de matiz permitem, de um lado, assegurar a aparéncia de
liberdade informativa e, de outro, atender a uma exigéncia de marketing por
fornecerem aos diferentes produtos condi¢des de se distribuirem entre si.
Mais uma vez, se a informagdo mediatizada nado tivesse aparéncia de
objetividade, se sua dimensdo ficcional ou arbitraria fosse explicita, os
efeitos préprios a sua publicacdo e divulgacdo seriam destinos (BARROS
FILHO, 2008, p.183).

Gomes (2004) observa a teoria Espiral do Siléncio como explicacdo aos
efeitos que os mass media tém sobre a opinido publica e sobre o modo de
percepcdo publica de tal opinido. A autora considera Noelle-Neumann como a
responsavel pelo retorno da ideia de media power e vé 0s receptores como

indefesos. Entdo, os pressupostos da teoria da Espiral do Siléncio seriam:

1 a sociedade ameaca os individuos com o isolamento.

2 individuos experimentam continuo medo do isolamento.

3 este medo do isolamento faz com que os individuos tentem avaliar
continuamente o clima de opiniéo.

4 os resultados desta avaliagdo influéncia no comportamento em publico,
especialmente na expresséo publica ou na ocultacdo das opinides.

5 o0s pressupostos anteriores estdo relacionados entre si, o que
proporcionam uma explicacdo da formacdo, manutencdo e modificacdo da

opinido publica (GOMES, 2004, p. 86).

Com base nesses pressupostos, Noelle-Neumann (1995) apud Gomes (2004)

chega a uma definicdo operacional da opiniéo publica.
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[...] as opinides publicas sé@o atitudes ou comportamentos que se devem
expressar em publico para ndo se isolar. Em ambito de controvérsia ou de
mudanca, as opinides publicas sdo as atitudes que se podem expressar
sem correr o risco de isolamento. Essa definicdo pode verificar-se com os
métodos de investigacdo mediante sondagem e com as observacdes
representativamente distribuidas. (NOELLE-NEUMANN apud GOMES, 1995,
p. 234).

Gomes (2004) conclui que essas caracteristicas favorecem 0s meios de
comunicacao e determinam o cumprimento de suas fungdes, entre as quais estaria a
funcdo de articulagdo. Para a autora, os meios fornecem as pessoas as palavras e
as frases que podem utilizar para defender determinado ponto de vista e se as
pessoas ndo encontram expressoes habituais, repetidas incansavelmente, em favor
de uma opinido, caem no siléncio, se tornam mudas.

Aplicando a teoria de Noelle-Neuman aos educandos da Escola Estadual
Mario David Andreazza percebe-se que 0os mesmos estdo dentro da Espiral do
Siléncio, pois ndo tém voz nem espaco para expressar suas opinides porque se
sentem reprimidos. Além disso, os meios de comunicacdo divulgam apenas as
coisas negativas do bairro onde moram, o que, consequentemente, forma a opiniao
publica de que aquele é essencialmente um bairro perigoso, onde ndo ha nada de
positivo e inclusive as pessoas que ali residem sdo de ma indole.

Dentro da escola, as criancas sdo condicionadas a expressarem apenas
opinides aceitas pela maioria e descartar aquilo que as incomoda individualmente.
Neste sentido, aplicando a teoria da Espiral do Siléncio, tem-se como exemplo a
falta de merenda. Por mais que seja um direito do estudante, a maioria dos alunos
entende essa situacdo como um fato positivo, por trazer como consequéncia a
reducdo dos horarios das aulas. Por outro lado, os alunos que se incomodam, se
calam, por serem minoria.

O bairro Perpétuo Socorro normalmente é tema das pautas jornalisticas por
conta de assuntos de teor policial ou por problemas quanto a falta de infraestrutura e
moradia. Isso faz com que o lugar seja mal visto pela opinido da maioria, inclusive
pelos proprios habitantes daquela comunidade. Nesse caso, a opinido da maioria
ganha cada vez mais espaco, a ponto de fazer com que 0os moradores tenham

vergonha de dizer que ali residem.
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6 ETAPAS DE PRODUCAO DO JORNAL

Aqui serdo tratados os itens utilizados na producédo do jornal escolar. Para
embasar a construcdo do material tomou-se como referéncia autores que
conceituam e definem elementos do jornal impresso. Para introduzir os alunos no
campo do jornalismo, o primeiro conceito apresentado a eles foi o0 de comunicagao e

posteriormente, elementos que estdo presentes neste meio.

6.1 COMUNICACAO

Inicia-se a construcdo do jornal refletindo sobre a comunicacdo. De acordo
com Bordenave (1997, p.16) “a comunicagao nao existe por si mesma, como algo
separado da vida da sociedade. Sociedade e comunicagdo sdo uma coisa sO”.
Assim, é da natureza humana a vida em sociedade, e para conviver com outros €

necessario que exista a comunicacdo. Uma depende da outra.

6.2 O TEXTO

A respeito do texto jornalistico, Faria (1989, p. 100) discorre que eles “se
apoiam nos trés tipos classicos de redacao: narracdo, descricdo e dissertacédo [...]
estao implicitas nos textos jornalisticos a ser elaborados pelos alunos”. Muitas vezes
podemos encontrar os trés tipos no mesmo texto. Faria (1989) acrescenta que um
texto jornalistico “deve ser coloquial, ndo se deve usar adjetivos para definir coisas
ou situacdes, esses termos podem ser substituidos por informacdes precisas para
gue o leitor possa fazer a sua propria avaliagao”.

Para Ferrari e Sodré (1986, p. 15), as principais caracteristicas de uma
reportagem sao: “Predominancia da forma narrativa, humanizacéo do relato, texto de
natureza impressionista, objetividade dos fatos narrados. Conforme o0 assunto ou 0
objeto em torno do qual gira a reportagem”. Eles acreditam que em algumas
reportagens, essas caracteristicas poderdo aparecer com maior destaque e
concluem que um texto sO sera reportagem se houver narrativa.

Sobre as notas jornalisticas, Faria (1989) define como textos mais curtos que
as matérias, com letras menores e podem estar separadas por um fio vertical. Ela

explica que as notas buscam explicar fatos de forma mais direta e rapida.



33

(1PN

Ferrari e Sodré (1986, p.17) conceituam que “a noticia, cabe a funcédo
essencial de assinalar os acontecimentos, ou seja, tornar publico um fato (que
implica em algum género de acdo), através de uma informacgado”. Eles ainda
classificam a reportagem em trés tipos: reportagem de fatos (fact-story), reportagem
de acao (action-story) e reportagem documental (quote-story).

Faria (1989, p. 28) discorre sobre o lide jornalistico. “O dicionario de
comunicacdo define o lide como abertura de noticia, reportagem, etc., onde se
apresenta sucintamente o assunto”. O lide é a apresentacdo dos elementos
fundamentais do relato que serdo aprofundados no corpo do texto jornalistico.
Conforme a autora, “O lide torna possivel ao leitor [...] tomar conhecimento do
fundamental de uma noticia em rapidissima e condensada leitura do primeiro
paragrafo”. O lide tem o papel de fisgar o interesse do leitor e leva-lo a ler tudo até o

final.

6.3 CRITERIO DE NOTICIABILIDADE

Para um fato se tornar publicAvel em um jornal precisa ter relevancia, gerar
interesse publico, abranger parte da populagédo. Galtung e Ruge (1999) fizeram uma
lista classificando 12 critérios de noticiabilidade. Dentre eles destacam-se:
frequéncia ou duracéo, amplitude, clareza, significancia, consonancia, inesperado e
composicao.

Erbolato (2002, p. 60) questiona como 0s assuntos que serdo publicados nos
jornais séao escolhidos. “Se os jornais se dedicam primordialmente a divulgagédo de
noticias e se elas sao indefiniveis, € o caso de se indagar: Como obté-las e
seleciona-las para, que uma vez publicadas, possam atrair leitores?”. O autor
apresenta também alguns critérios utilizados pelos jornais na hora de decidir o que
publicar.

As noticias, de modo geral, poderiam ser publicadas quando respeitados os
seguintes critérios, segundo o0s quais, embora ndo aceitos pela
unanimidade, chegam a motivar o publico por se relacionarem ou se
referirem a: proximidade, marco geografico, impacto, proeminéncia (ou
celebridade), aventura e conflito, consequéncia, humor, raridade, progresso,
sexo, idade, interesse pessoal, interesse humano, importancia, rivalidade,
utilidade, politica editorial do jornal, oportunidade, dinheiro, expectativa,
suspense, originalidade, culto de herdis, descobertas e inovagoes,
repercussédo, confidéncias. (ERBOLATO, 2002, p. 60).
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Lage (2012) acredita que para a constru¢cao de um texto jornalistico € preciso
selecionar e ordenar dados e ainda considerar o grau de importancia e interesse,
pois a producao industrial de noticias exige que se avaliem criteriosamente os fatos.
O autor relaciona itens que podem contribuir para a escolha das noticias veiculadas
no jornal. “No campo das avaliagdes empiricas, alguns itens sdo consideraveis: a
proximidade, a atualidade, a identificacdo, a intensidade o ineditismo, a
oportunidade” (LAGE, 2012, p. 87).

6.4 FOTOGRAFIA

Kubrusly (2006, p. 7- 8) acredita que “Fotografar passa a ser o ato de parar o
fluir de uma imagem ja existente, ndo um processo de obtencao e reproducdo dessa
imagem”. O autor questiona o que seria fotografia: “A possibilidade de parar o
tempo, retendo para sempre uma imagem que jamais se repetird? Um processo
capaz de gravar e reproduzir com perfeicdo imagens de tudo que nos cerca?”. A
fotografia, com o tempo, pode se tornar um documento historico, comprovar
acontecimentos, pode emocionar, pode relembrar momentos de nossas vidas, entre
outras coisas.

Os primeiros a verem uma fotografia ficaram incrédulos, relata Kubrusly
(2006, p. 30), pois era uma coisa nova e tdo proxima da realidade que os assustava.
“A perfeicdo da imagem fotografica, a exatiddo com que representava a realidade,
era o fato surpreendente que fascinava aqueles que viam as novas imagens”.
Acostumados a outra forma de retratar a realidade (pintura), a perfeicdo da fotografia
0S surpreendeu.

De acordo com a histéria da fotografia, os primeiros materiais sensiveis a luz
obrigavam a uma longa exposi¢cdo na camera escura, e isso possibilitava fotografar
apenas objetos inanimados. Ou seja, as primeiras cameras s0 captavam imagens
estéticas e, por isso, sabe-se que a primeira fotografia foi feita no verdo de 1827, e
mostrava o quintal da casa de Niéphore Niépce, um dos precursores da fotografia.
Devido a uma exposi¢ao de oito horas a foto ficou como se estivesse iluminada por
dois so6is, um a direita e o outro a esquerda. O sol iluminou um lado da cena pela

manh& e o outro a tarde.
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Por causa dessa necessidade de longa exposi¢cdo para captar uma imagem,
fotografar pessoas era uma tarefa bem dificil. Kubrusly (2006, p. 37-38) afirma que,
“A primeira pessoa a aparecer em uma fotografia estava absolutamente inconsciente
de sua condi¢cdo de ‘modelo’ e mesmo para o fotografo sua imagem deve ter sido
uma surpresa”.

Os recursos das primeiras cameras eram limitados e ndo captavam
movimentos. Louis Jacques Mandé Daguerre foi o autor da primeira fotografia de
uma pessoa: “Um homem para em uma esquina e decide engraxar 0s sapatos, sem
saber que sera a primeira vitima da objetiva. O pé apoiado na caixa do engraxate o
mantém imével durante um tempo suficiente para que sua imagem seja registrada”
(KUBRUSLY, 2006, p. 37-38). Ninguém sabe seu nome nem ao certo a data da
fotografia.

Com o tempo, varios estudiosos foram pesquisando e melhorando as técnicas
de fotografar, até chegar na fotografia digital de hoje. A tecnologia avancou tanto,
gue a maquina fotografica, antes composta por varias partes, hoje cabe no bolso. Ha
guem acredite que qualguer um pode ser fotégrafo. Basta apertar um botdo. Essa
praticidade provocou uma nova mania, a de fotografar todos os momentos da vida,
desde a hora que acordar até a hora que vai dormir, seja uma festa ou até mesmo o
que se esta comendo.

O uso da imagem no jornal impresso veio para quebrar a monotonia do texto.
Os primeiros jornais eram compostos por folhas inteiras de textos, isso cansava 0
leitor. A fotografia foi inserida para suavizar a sequéncia de textos extensos e acaba
contribuindo com a diagramacdo do jornal. Os veiculos passaram a ser mais
atrativos para os leitores. Mas € preciso observar um detalhe importante, a imagem
€ um complemento ao texto e ela tem que condizer com o titulo e os demais
elementos.

Gerbase (2013) define alguns éangulos e planos fotograficos.

Planos e angulos fotograficos

Quadro: 1 Planos e angulos fotogréficos definidos por Gerbase (2013)

PLANO DEFINICAO

A camera estd distante do objeto, de modo que ele ocupa uma

Aberto L. = : ~
parte pequena do cenario. E um plano de ambientacao.

Médio A céamera esta a uma distancia média do objeto, de modo que ele
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ocupa uma parte consideravel do ambiente, mas ainda tem espaco
a sua volta. E um plano de posicionamento.

Fechado

A camera estd bem préxima do objeto, de modo que ele ocupa
quase todo o cenario, sem deixar grandes espacos a sua volta. E
um plano de intimidade e expressao.

Geral

Um angulo visual bem aberto, a camera revela o cenario a sua
frente. A figura humana ocupa espaco muito reduzido na tela. E um
plano para exteriores ou interiores de grandes propor¢oes.

Conjunto

Com um angulo visual aberto, a camera revela uma parte
significativa do cenario a sua frente. A figura humana ocupa um
espaco relativamente maior na tela. E possivel reconhecer os rostos
das pessoas mais proximas a camera. Também é chamado de
geralzinho.

Médio

A figura humana é enquadrada por inteiro, com um pouco de ar
sobre a cabec¢a e um pouco de chdo sob os pés.

Americano

A figura humana é enquadrada do joelho para cima.

Meio 1° plano

A figura humana é enquadrada da cintura para cima.

1° Plano

A figura humana é enquadrada do peito para cima. Também
chamado de close-up ou close.

Primeirissimo

A figura humana é enquadrada dos ombros para cima. Também

Plano chamado de big close-up ou big-close.
Plano A camera enguadra uma parte qlo rosto ou do corpo (um olho, uma
Detalhe mao). Também usado para objetos pequenos, como uma caneta
sobre a mesa, um copo, uma caixa de fosforos.
Angulo Quando ela esta no nivel dos olhos da pessoa que esta sendo
Normal filmada.
. Quando a camera esta acima do nivel dos olhos, voltada para
Plongée . . A
baixo. Também chamada de camera alta.
Contra- Quando a camera esta abaixo do nivel dos olhos, voltada para
Plongée cima. Também chamada de camera baixa.
Frontal A camera estd em linha reta com o nariz da pessoa filmada.
A camera forma um angulo de aproximadamente 45 graus com o
Ya nariz da pessoa filmada. Essa posicao pode ser realizada com
muitas variantes.
A camera forma um angulo de aproximadamente 90 graus com o
Perfil nariz da pessoa filmada. O perfil pode ser feito a esquerda ou a
direita.
De Nuca A camera estd em linha reta com a nuca da pessoa filmada.

Fonte: Gerbase, 2013.
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6.4.1 Fotojornalismo

A Enciclopédia INTERCOM de Comunicacdo (2010, p. 577) classifica
fotojornalismo como “a linguagem jornalistica composta, a partir da fotografia, que
sintetiza em si, as informacdes necessarias a leitura e compreensao visual do que
expressa o texto escrito”.

Segundo Faria (1989, p. 106), no fotojornalismo, “a foto deve captar o fato em
seu momento decisivo; sua primeira qualidade é o valor informativo e a segunda a
sua nitidez; os aspectos plasticos sdo importantes, mas nao essenciais”. A autora
conclui que se o trabalho conciliar informacéo e estética, sera uma grande fotografia
jornalistica. Comunicar por meio de imagem néo € uma tarefa facil, tem que clicar o

objeto no momento exato, isso é chamado também de comunicacao visual.

6.5 A ARTE DA DIAGRAMACAO

6.5.1 Diagramacao

Segundo Collaro (2007, p.2) composigdo grafica é “a reunido de imagens,
letras e ornamentos de modo a compor o universo do grafismo de um impresso”. Ele
afirma que a composicao tem como elemento fundamental as letras e suas formas.

Faria (1989) lembra que alguns aspectos da diagramacédo podem facilitar a
leitura, como, separar colunas por espacos, vinhetas ou outro elemento gréafico, pois
para ela “se a linha é muito comprida, tem-se dificuldade de retomar a leitura na
linha seguinte, se as colunas forem muito juntas ou separadas, podem perder tempo
misturando as linhas das colunas contiguas” (FARIA, 1989, p. 22).

Além da leitura textual, h4 também a leitura grafica. Por isso, a diagramacao
tem funcdo de orientar a leitura de forma rapida e agradavel. Para diagramar é
necessario ter uma noc¢do de como se deseja que figuem os elementos depois de
montados e impressos.

Collaro (2007) traz também conceitos sobre diagramagéo e conclui entdo ser
de 39 a 52 o numero ideal de toques em uma coluna para ndo cansar demais o

leitor.

Quanto menor a largura da coluna, menor deve ser o corpo da letra. Quanto
mais o leitor piscar os olhos ao ler uma linha, maior o cansago que esse
texto lhe provoca [...]. Assim ndo se pode dizer que exista uma largura de
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texto ideal, o que existe € uma coluna com certo nimero de toques que esta
dentro de um grau de legibilidade que depende do corpo de letra que
estamos usando (COLLARO, 2007, p.33).

A diversificacdo das larguras das colunas é um recurso que gquebra a
monotonia, pois em uma leitura sem dinamica, com o tempo, o leitor se desconecta
do texto.

Dentro da estética gréfica, o objetivo do produto impresso geralmente é a
informacéo limpa e direta. Sendo assim, este fundamento pode auxiliar no processo,
pois a maneira como se apresenta o texto e também a forma das letras tem uma
influéncia muito grande sobre o resultado final, além de levar o leitor a um melhor

entendimento do texto.

6.5.2 Cor

A cor na producéo visual grafica € um fator muito importante e Collaro (2007,
p. 16) fez algumas conclusdes, como por exemplo, as preferéncias de cores de
acordo com a idade. Para ele, “Pessoas de idade mais avangada, tendem a preferir
tons frios, de base azul. Os jovens tendem as cores mais quentes, ja as criancas sao
influenciadas por cores vivas”.

As cores também remetem a temperatura e Collaro, (2007, p. 29) diz que,
“temperatura é a impressdo mais facil de detectar em uma cor. Os tons de base
vermelhos transmitem sensacédo de calor, ja os de base azul, normalmente sugerem
a sensacgao de frio”. Certas combinagcOes de cores podem prejudicar a visibilidade,

principalmente se elas forem contrastantes e utilizadas na mesma proporcao.

6.5.3 Logotipo

O logotipo € a identidade de um produto ou servico e ele é definido
geralmente utilizando-se tipologias marcantes somadas a cores especificas, que
remetem ao objetivo do produto. Uma das finalidades de um logotipo € de se fixar na
mente do publico, para que ao ser visualizado, seja possivel fazer a associacao ao

produto.
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6.5.4 Imagens

As imagens da capa de um impresso tém o objetivo de captar a atencao do
publico-alvo. Por isso, € necessario estar atento na hora da escolha, tanto para a

resolucado da imagem como para a mensagem que ela passa.

6.5.5 Formato dos jornais

A respeito do formato e do tipo dos jornais impressos, Collaro (2007. p. 52)
enfatiza que, “Tém-se o habito de classificar os periddicos com formato de 210 mm
de largura por 280 mm de altura ou aproximado como newslatter ou house organ”.
Ja os jornais chamados de tabloides sdo aqueles que possuem medidas que giram
em torno do formato A3 (297 mm x 420 mm). Esse formato é tido como flexivel na
hora de diagramar, pois proporciona espacos maiores para disposicdo de matérias,

imagens e publicidade, além de ser econémico.

6.5.6 Tipografia

E essencial padronizar titulo, subtitulo e legendas, pois isso cria a identidade
visual do produto. Esses elementos tém papel fundamental na legibilidade e na
identidade visual do produto final. Independentemente do estilo, formato e cores
escolhidas, é necessario manter o padrdo que seja legivel, atraente e que dé
identidade ao veiculo.

6.6 JORNAL HORA DO RECREIO

A Escola Estadual Méario David Andreazza foi escolhida para a aplicacdo do
jornal escolar por estar localizada em um bairro periférico e com grande
vulnerabilidade social®. A escola atende um publico com faixa etaria de 11 a 14
anos, no entanto, existem muitos estudantes que estdo atrasados em relacdo a faixa

etaria das turmas. A escola Mario Andreazza atende o publico do bairro desde 1994.

® Condicao do individuo que esta & margem da sociedade, pessoa que esta em processo de exclusdo
social, principalmente por fatores socioeconémicos.
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Primeiramente ofertava apenas as séries iniciais (12 a 42 série), hoje disponibiliza

vagas em turmas do 6° ao 9° ano, nos turnos manha e tarde.

6.6.1 Nome do jornal

Com as sugestdes dadas pelos alunos e, apds votacao, foi selecionado Hora
do Recreio como nome do jornal. A justificativa para isto € de que a hora do intervalo
— recreio — € 0 momento em que os alunos se alimentam, conversam, brincam nos
corredores e interagem com os funcionarios. Portanto, 0 nome sugere que o jornal é
como o intervalo, um espago para falar e se informar sobre o que acontece na

escola, se divertir e socializar.

6.6.2 Logo do jornal

O logo foi uma escolha simples, um relégio marcando 10 horas, horario do
recreio dos estudantes do turno da manha. Antes de chegar a essa defini¢do, eles
debateram entre si para escolher uma marca que representasse a identidade do

jornal.

6.6.3 Diagramacao do jornal

Os alunos decidiram deixar o jornal com a aparéncia da rede social Facebook,
para parecer diferente dos jornais tradicionais e ter identidade jovem e mais proxima
de uma midia que eles tém contato. A diagramacéo foi realizada no aplicativo
Publisher, por ser uma ferramenta mais facil de executar do que outros programas

de diagramacéao profissionais.
6.6.4 Cores do jornal
Uma vez que optaram pelo layout do Facebook, as cores utilizadas foram o

azul e o branco, em alusdo as que identificam a referida rede social. Essas cores

tém certo contraste, gerando destaque do azul utilizado em titulos.
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6.6.5 Tipologia do jornal

Utilizou-se a fonte facebook letter faces (originéria da rede social) em todo o
jornal para manter a identidade visual da rede social. Ela proporciona clareza na

leitura, tornando-a dindmica, além de gerar conforto visual.

6.6.6 Pautas do jornal

As pautas foram desenvolvidas a partir do que acontecia na escola e do que
interessava aos estudantes. Na reunido de pauta, os alunos estavam animados, pois
iriam escolher os temas a serem discutidos. No entanto, lembraram que 0s assuntos
a serem escolhidos deveriam ter relevancia e despertar o interesse da comunidade

escolar. Entdo decidiram falar de assuntos relacionados a escola e ao bairro.
6.6.7 Fontes de informacao

As fontes utilizadas para a producdo do material jornalistico foram a
administracdo escolar, professores, alunos e comunidade do bairro. Eles
entenderam que a melhor forma de produzir os textos era perguntando para 0s
individuos que sao afetados diretamente pelas pautas.

6.6.8 Formato do jornal

O jornal foi impresso em tamanho A4, pois segundo os alunos, é mais facil de

manusear.
6.6.9 Tiragem do jornal
A tiragem do jornal foi de 100 exemplares, levando-se em conta 0S recursos

financeiros limitados, pois a impresséo foi custeada pela académica responsavel

pelo projeto.
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6.6.10 Imagens do jornal

As imagens foram feitas com uma camera fotogréafica simples e com cameras

de celulares. As mesmas foram editadas no aplicativo Microsoft Office 2010.

7 METODOLOGIA

Este trabalho foi desenvolvido em etapas distintas: selecdo, escolha e
apresentacao do projeto para a escola; pesquisa de campo na escola; intervencéo
com a aplicacdo de oficinas; construcdo do produto e, por fim, elaboracdo do

memorial.

7.1 12 ETAPA: SELECAO DA ESCOLA CAMPO

A primeira etapa foi a escolha de uma escola publica localizada em bairro
periférico. Para este trabalho foi selecionada a Escola Estadual Mario David
Andreazza, no bairro Perpétuo Socorro, levando-se em conta os dados oficiais do
Tribunal de Justica do Estado do Amapa (2015). Segundo pesquisa elaborada pelo
orgao, a localidade é a sexta colocada no tocante aos indices de criminalidade na

Comarca de Macapé entre os anos de 2012 a 2015, como mostra o grafico 1.

GRAFICO 1: . Bairros com maior indice de criminalidade da Comarca de Macapa.

SOCORRO
1.762
11%

CENTRO
6.439
39%

BURITIZAL
2.046
12%

PACOVAL
2.240
14%

De 2012 a 2015
Fonte: Tribunal de Justica do Estado do Amapa, 2015, p. 21.
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Apresentacao do projeto para a escola

O projeto foi apresentado para a Escola Estadual Mario David Andreazza.
Para isso, a coordenacao pedagodgica da escola concedeu o horario da turma do 7°
ano ‘A’, que no momento estava sem professor para a disciplina de inglés. Quando
foi exposto aos alunos o desejo de elaborar um jornal impresso, parte deles néo
aprovou a ideia, fizeram o seguinte questionamento: jornal impresso ainda existe? E,
por isso, sugeriram outras midias, como a TV. Apesar disso, aceitaram fazer o jornal
impresso por ser um veiculo de comunicacdo economicamente viavel para se

construir na escola.

7.2 22 ETAPA: ESTUDO DE CASO

O autor Anténio Joaquim Severino foi utilizado como embasamento tedrico
para a metodologia da pesquisa. Ele trabalha com a ideia que se concentra no
estudo de um caso particular, sendo este representativo, por meio da coleta e
avaliacdo dos elementos. Severino (2007) afirma que tais dados devem ser
registrados para analise rigorosa, o que qualifica o0 memorial.

Foram realizadas quatro oficinas para elaboracdo do produto final, o jornal
escolar. Essas atividades tiveram como objetivo apresentar o projeto e conceitos de
comunicacado, producéo de textos, fotografia e diagramacao. Ocorreram no periodo
de 23 de agosto a 30 de setembro de 2016, uma vez por semana, com duracéo de
30 minutos cada. Além disso, por uma semana foi necessario utilizar o contraturno,
com encontros na biblioteca, para finalizagdo de matérias e diagramacao do jornal.
Apesar de a turma ter mais de 30 alunos, apenas 16 alunos continuaram na
producao do jornal até o final. Os grupos de producéo do jornal ficaram divididos em

reportagem, fotografia, designer e diagramacao e revisdo de texto.

7.3 32 ETAPA: APLICACAO DAS OFICINAS

12 oficina: Apresentacao dos jornais locais e do conceito de comunicacgao.

A primeira oficina iniciou com a apresentacdo da académica e do projeto, que
tinha o objetivo de construir um jornal escolar executado pelos alunos. O meio
abordou temas de interesse dos estudantes e atuou como uma ferramenta na qual

eles puderam se expressar.
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Primeiro contato com o veiculo jornal impresso:

Neste momento foi apresentado o veiculo jornal impresso para os alunos
terem o primeiro contado com o produto. A facilitadora orientou como manusear,
pediu para que observassem as dimensodes do jornal, a qualidade do papel, os itens
que contém no cabecalho (titulo, local de publicacdo, data, ano, nimero, endereco,
preco, editor responsavel, slogan, logomarca), as cores, layout, as fotos, o0s
diferentes tipos de letras, a numeracao das paginas, os cadernos (policia, politica e
esporte). A partir de entdo, os estudantes viram que era possivel fazer um jornal

Impresso.

Apresentacdo dos conceitos de comunicacao:

Foi abordado o que é comunicacdo e feito uma breve explicacdo sobre o
processo de comunicacdo (emissor, cédigo, mensagem, canal, decodificador de
mensagem, falha na comunicacao, receptor). Em seguida, foi feita uma dinamica

(telefone sem fio) para mostrar, de forma pratica, um processo de comunicacao.

22 oficina: Introducédo ao processo de producdo de um jornal

Producédo de textos jornalisticos:

Primeiramente foi apresentado aos alunos diferentes tipos de textos
jornalisticos (reportagem, nota, entrevista, crénica), exemplificando cada um deles
da forma mais simples possivel para que eles pudessem compreender com mais
facilidade.

A producdo de textos jornalisticos iniciou com a analise dos titulos das
matérias principais (matérias da capa) de jornais impressos levados para sala de
aula. A partir disso foi possivel explicar o entendimento sobre o que é a manchete.
Em seguida, pediu-se aos alunos para examinarem a capa de um jornal e classificar
as chamadas por ordem de importancia. Foram indagados se aqueles titulos
instigavam a curiosidade deles, em seguida foram orientados a elaborarem
manchetes com fatos reais ou inventados.

O objetivo era apresentar como € construida a capa de um jornal impresso,
mostrar que os titulos das manchetes/chamadas tém que ser atrativos aos leitores e

ainda a disposicao grafica dos elementos da capa do jornal. Por exemplo, eles
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7

concluiram que a matéria mais importante do jornal € aquela que estd mais
destacada na capa, por conta dos diferentes recursos graficos que ela utiliza.

Na oficina foram utilizadas matérias de jornais impressos fragmentadas em
titulo, texto e imagem. Foi pedido que os alunos criassem titulos para textos,
legendas para as imagens, e textos a partir do titulo. O objetivo da tarefa era fazer
com que eles observassem as partes que compdem uma matéria jornalistica e

praticassem a producao textual.

Apresentacao da estrutura de um texto jornalistico:

Para demonstrar aos alunos as particularidades do texto jornalistico, a
pesquisadora explicou como deve ser o titulo. Destacou que as matérias jornalisticas
iniciam com um titulo que deve ser um resumo da matéria, além de ser atrativo. Em
seguida, tratou do lide, ou seja, da introdugdo da matéria. Explicou que para a
elaboracdo dele, geralmente se leva em consideragcdo as seguintes perguntas: O
que? Quem? Quando? Onde? Como? Por qué?

Em seguida mostrou lides de diferentes jornais para os alunos e eles foram
orientados a criar titulos e identificar as respostas as seis perguntas mencionadas
acima. Posteriormente, eles criaram lides em seus cadernos, respondendo aos
mesmos questionamentos.

Essa atividade visava mostrar que o primeiro paragrafo geralmente € utilizado
para apresentar os fatos ao leitor e as informag¢des complementares estdo no resto
do texto. Eles analisaram que algumas respostas para as seis perguntas nem

sempre estavam no primeiro paragrafo.

Apresentacao dos critérios de noticiabilidade:

Esse momento da oficina buscou introduzir o aluno no universo das noticias,
apresentando os critérios para que um evento, fato, assunto, seja considerado
noticia. Esclareceu-se que para isso, € preciso que seja algo relevante e de
interesse social. Pode ser algo fora do comum, novo, inesperado. Foram
apresentadas diferentes noticias, para que os alunos classificassem o critério
utiizado naquela noticia. Eles avaliaram que a maioria das matérias eram de

interesse social.



46

Producédo de textos jornalisticos:
A facilitadora utilizou noticias de jornais, escreveu os elementos de um lide no
quadro e pediu para que os alunos desenvolvessem uma noticia a partir das

orientacdes repassadas, respeitando as regras de estrutura do texto jornalistico.

32 oficina: Introducé&o a fotografia

Essa oficina necessitava de atividades praticas, mas devido a falta de
equipamento, ndo foi possivel que todos os alunos da turma tivessem contato com a
camera fotografica. Também foi apresentado conceitos de fotografia e perguntado
qual entendimento possuiam sobre isso. A oficina abordou, ainda, um breve histoérico
da fotografia, sua evolugcdo e mostrou a importancia deste recurso no jornal
impresso.

Foram mostrados textos sem imagem e textos com imagem para eles verem
que as ilustracdes, fotos, caricaturas, anuncios quebram a monotonia e dé&o
movimento ao texto. Foi destacado também a necessidade de apresentar quem € o
responsavel pela foto que ilustra a matéria, ou seja, quais eram os créditos das
fotos.

Apresentou-se aos alunos os tipos de planos e angulos fotograficos dentre
eles, plano aberto, primeiro plano, plongée, contra-plongée, plano detalhe. Para
finalizar a abordagem sobre fotografia, foi apresentado aos alunos conceito e
exemplos de fotojornalismo.

Com camera simples e de celular, os alunos experimentaram fotografar. Eles

colocaram em prética alguns conceitos de angulos e planos fotograficos.

42 oficina: Introducéo ao planejamento grafico:
Nesse momento foram apresentados o0s conceitos e exemplos de

planejamento grafico para os alunos.

1 Os aspectos gréaficos de um jornal impresso

Nessa parte da oficina foi abordado com a turma a variedade de caracteres
tipograficos do jornal, como cores, fotos, graficos. O objetivo foi mostrar como o
jornal destaca as informacdes, variando os aspectos gréaficos.

Foi levado para a sala de aula jornais impressos, com o objetivo de os alunos

analisarem a diagramacgé&o e observarem a tipografia, como: alternéncias das cores,
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linhas e volumes, caixa alta, caixa baixa, italico, tamanho e tipo de fontes utilizadas.
Posteriormente, os estudantes fizeram, em seus cadernos, esboc¢os de diagramacgéao

para capa e interior do jornal.

7.442 ETAPA: CONFECCAO DO JORNAL ESCOLAR

Definicao do jornal e composicédo dos grupos

Depois de encerradas as oficinas, comecou o0 processo de definir os itens do
jornal. Para isso, foi estabelecido pauta, matéria principal, fontes de informacéo,
nome, logo, cores, layout, tipo de letra, tamanho do jornal.

Quando chegou o momento de decidir a respeito do nome, cores e 0s
elementos graficos do jornal, os alunos colocaram em prética a criatividade. Deram
as sugestbes e justificativas para os possiveis nomes do jornal. As opcdes eram:
Jornal do MDA, Pequenos Jornalistas, Noticias da Escola e Hora do Recreio. Houve
a votacao e foi definido o nome ‘Hora do Recreio’. Na ocasido, definiram cor e outros
elementos graficos para o jornal.

Na reunido de pauta sugeriram destacar a falta de estrutura da escola. Alguns
alunos pesquisaram a programacao de eventos na escola no més de setembro,
outros sugeriram que seria interessante destacar pontos positivos e negativos da
escola e do bairro, e assim foram surgindo as pautas. Na ocasido foram definidas as
possiveis fontes e elaboradas sugestbes de perguntas.

Abaixo, segue quadro de pautas elaboradas pelos alunos e os respectivos
responsaveis pela producdo da matéria.

Relacdo pauta/educando

Quadro 2: Temas de pautas e educando que produziu a matéria.

Temas de pauta Educando
Historia da escola Claudio Santos
Lixo em torno da escola Ana Valéria Santos
As belezas do bairro Danielson de Paula
Escola aberta Paulo Roberto
Falta de merenda Abel Ricardo Ramos
Falta de estrutura da escola Joelson Monteiro
Horta pedagdgica Ana Valéria Santos
Violéncia na escola Danielson de Paula
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Desfile de 13 de setembro Emily Silva
Aniversario da escola Alexandre Garcias
Falta de infraestrutura do bairro Abel Ricardo Ramos

Fonte: Dados organizados pela autora, 2017.

As equipes de tarefas foram divididas de acordo com as habilidades/afinidade

dos participantes.

Divisdo das equipes

Quadro 3: Divisdo dos grupos de producéo do jornal

Abel Ricardo Ramos, Alexandre Garcias, Ana Valéria Santos,
Claudio Santos, Danielson de Paula, Emilly Silva, Joelson
Monteiro, Paulo Roberto.

Equipe de
reportagem

Fotbgrafos Ana Valéria Santos, Fernanda Silva, Pamela Lopes.

Equipe de design e | Valéria Leal, Jhuly Ayres, William Nunes.
diagramacao

Revisdo de texto | Denise Abdon, Gabriel Tourinho, Mylene Oliveira.

Fonte: Dados organizados pela autora, 2017.

Producéo do jornal:

Cada grupo fez o que Ihe foi atribuido na etapa anterior, sempre com a
orientacdo a académica responsavel por este projeto.

As entrevistas com as fontes foram feitas na escola e nas ruas do bairro, 0s
audios foram gravados com camera simples ou com celulares, inclusive, com o da
pesquisadora. Os alunos também anotavam as informagbes em papel,
posteriormente eles transcreviam os audios e escreviam a matéria.

Os textos e imagens foram transferidos para o notebook da facilitadora, foi
feita a revisdo textual e iniciou-se a diagramacao do jornal. Depois de diagramado,

ele foi finalizado com 8 paginas e 11 matérias.

Finalizacao
Os arquivos foram encaminhados para impressao. O jornal foi impresso em

tamanho A4 e em preto e branco.



49

8 CONSIDERACOES

Os alunos da escola estadual Mario David Andreazza ndo possuiam qualquer
forma de exposicdo de seus pensamentos e opinides, nem espaco para refletir
temas que |hes afetam diretamente ou pensar sobre os problemas da comunidade
escolar.

Muitas escolas ndo dao valor a livre expressdo do educando, pois néo
reconhecem a importancia de ouvir o que o aluno tem a dizer ou, por vezes, nao
quer ouvir, por ser mais conveniente assim. No entanto, os problemas da escola e
da comunidade precisam ser discutidos para se buscar possiveis solucées.

O educando tem muito a dizer, basta dar-lhe espaco e incentivar a pratica. O
jornal é uma forma simples de divulgar a escola e expor pensamentos. Por isso, 0
projeto incentivou a producdo de um jornal escolar e proporcionou ao educando um
espaco de reflexdo sobre temas relacionados ao ambiente em que esta inserido.
Nesse processo, o jornal levou os estudantes a uma visao critico-reflexiva sobre sua
realidade e a analisar diferentes jornais impressos levados para a sala de aula.

O processo de producédo do jornal envolveu os alunos, pois gerou um
momento de socializac&o de ideias e percep¢des. O educando melhorou sua escrita
e leitura e ampliou seu conhecimento nos assuntos tratados no jornal, por meio da
elaboracao e execucdo das matérias.

O jornal tornou-se uma ferramenta de divulgacdo de assuntos do interesse
dos alunos. Este meio de comunicacgdo criou um dialogo entre educando, professor
e direcdo, tornando a escola um ambiente mais democratico. Envolveu os setores da
escola no momento em que os alunos foram buscar informacbes e fazer as
entrevistas para suas matérias. Esse contato aproximou os alunos, professores,
coordenadores e demais servidores possibilitando uma relacdo diferente daquela
que existia.

Desta forma, a pesquisa que teve como problema inicial averiguar se o jornal
escolar poderia contribuir para uma formacdo critico-reflexiva dos estudantes,
constatou in loco que tal instrumento é eficiente e que pode mobiliza-los. Ainda que
tenha sido considerado, no primeiro contato com eles, como algo retrogrado.

Logo, a hipétese levantada de que o jornal escolar contribui com a formacao

critico-reflexiva dos educandos do ensino fundamental e incentiva o habito da leitura



50

foi plenamente confirmada, pois contou com a participacdo dos alunos na
construcdo do instrumento.

Porém, ainda € necessario incentivo por parte da escola e demais 6rgaos
responsaveis pela educacao para que trabalhos semelhantes possam gerar futuros
leitores com senso de cidadania, e que consigam de forma critica e reflexiva assumir
seu papel de ator na sociedade.

Lidar com pessoas no geral é tarefa complicada. No caso de pre-
adolescentes, a situacdo pode se agravar, pois estdo em uma fase de rebeldia e
autoconhecimento. Observou-se que dentre os educandos sempre ha aqueles que
nao tém interesse em participar e que encaram o fato de ter que frequentar a escola
como uma ‘tortura’. Alguns daqueles alunos néo tém incentivos para buscar um
futuro melhor e ndo compreendem a importancia da educacéo para a sua vida.

Mas h& aqueles interessados, que participam e querem aprender. Para ter
resultado com a turma foi preciso paciéncia, dar atencao, orientar, cobrar, incentivar
a fazer suas atribuices. A partir disso as coisas fluiram, as fontes eram acessiveis,
as matérias foram produzidas, os alunos se empenharam e o jornal foi concluido
CcOm sucesso.

Diante de tudo isso, viu-se que a escola pode ser um ambiente democratico e
acessivel, em que a direcao, professores e alunos compartilham pensamentos,
sentimentos e atitudes. Eles compreendem que cada um tem seu papel e que pode
olhar para o lado e contar com 0 outro, pois juntos constroem uma comunidade
escolar que almeja um futuro melhor e acredita em uma comunidade forte e

préspera formada pela integracéo de todos.
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