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RESUMO

A pandemia do COVID-19 (SARS-CoV-2) mudou a rotina dos individuos, especialmente
de produtores rurais e familias agroextrativistas que tiveram sua renda reduzida e,
conseguentemente, seus meios de escoamento de produtos afetados, forcando-os a
buscar alternativas para sua seguranca alimentar e manutencdo do mercado. Neste
sentido, objetivou-se com este trabalho, identificar e caracterizar os canais de
comercializagao utilizados pelos produtores familiares do assentamento agroextrativista
do Anauerapucu, localizado no municipio de Santana, estado do Amap4, realizando uma
interface com a pandemia do COVID-19. Foram realizadas entrevistas com 10
produtores familiares residentes no assentamento, nos meses de agosto de 2018 e
margo de 2021. A entrevista ocorreu de forma dialogada, com uso de um roteiro com
guestdes pré-elaboradas, com perguntas relacionadas ao conhecimento do perfil do
produtor e de sua propriedade, bem como das caracteristicas da producdo e das
estratégias de comercializacao, agregacao de valor, escoamento dos produtos e as
dificuldades enfrentadas na atividade agroextrativista e de comercializacdo. Os dados
obtidos foram organizados em planilhas do Excel e, posteriormente, analisados por meio
de gréficos e tabelas. A maioria dos agricultores entrevistados tem entre 29 e 65 anos
de idade, sendo seis pertencentes ao sexo masculino e quatro ao sexo feminino. Quanto
ao grau de escolaridade, dois entrevistados possuem ensino médio completo, cinco ndo
completaram o ensino fundamental e dois ndo sdo alfabetizados. Em relacdo ao
escoamento de seus produtos, quatro canais de comercializacdo sao utilizados
simultaneamente: a feira do produtor, venda direta ao consumidor, mercado institucional
e intermediarios primarios. Os principais produtos comercializados sdo acerola, acai,
alface, aves, bacaba, banana, batata, camardo, chicoria da Amazobnia, cheiro verde
(cebolinha e coentro), couve, farinha de mandioca, graviola, limdo, macaxeira, milho,
peixe, pepino, salsinha, tapereba, tucupi, dentre outros. Foram observados efeitos
negativos decorrentes da pandemia do COVID-19, como a reducdo da producao
agropecuéria, diminuicdo dos produtos comercializados, dos canais de comercializagéo

utilizados e da renda dos agricultores do assentamento.

Palavras-chave: producéo familiar; agroextrativismo; escoamento; crise sanitaria.



ABSTRACT

The covid-19 pandemic (SARS-CoV-2) changed the routine of people, especially rural
producers and agro-extractive families, who had their reduced income and
consequently their outlets for affected products, forcing them to seek alternatives for
their food safety and market maintenance. In this sense, the objective of this work was
to identify the marketing channels used by family farmers in the agroextractivist
settlement of Anauerapucu, located in the municipality of Santana-AP, before and
during the new coronavirus pandemic. Interviews were conducted with 10 family
producers residing in the settlement, in the months of August 2018 and March 2021.
The interview took place in a dialogued way, through the application of a pre-
elaborated questionnaire, with questions related to knowledge of the producer's profile
and his property, as well as the characteristics of production and marketing strategies,
value addition, product flow and the difficulties faced in agroextractive activity. The data
obtained were organized in Excel spreadsheets and later analyzed using graphs and
tables. The majority of farmers are between 29 and 65 years old, with six males and
four females. As for the level of education, two respondents have completed high
school, five did not complete elementary school and two are illiterate. Regarding the
flow of their products, they are through four commercial channels simultaneously: the
producer's fair, direct consumer sales, institutional market and primary intermediaries.
The main products cultivated are acerola, acai, lettuce, poultry, bacaba, banana,
potato, shrimp, chicory, green scent, kale, manioc flour, soursop, lemon, cassava,
corn, fish, cucumber, parsley, tapereba, tucupi, among others. Negative effects
resulting from the COVID-19 pandemic were observed, such as a reduction in
agricultural production, a reduction in products sold, in the sales channels used and in

the income of farmers in the settlement.

Keywords: family production; agroextractivism; flow; sanitary crisis.
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1 INTRODUCAO

A pandemia do COVID-19 (SARS-CoV-2) atingiu o mundo inteiro causando
conseguéncias inimaginaveis, tanto para as pessoas, como para a economia mundial
forcando a populagdo a adaptar-se a uma nova realidade, especialmente do setor
primario, no qual estdo inseridos os agricultores familiares, agroextrativistas e
produtores rurais de grande porte.

O cultivo de terras realizado por familias rurais, de pequeno porte, € denominado
de agricultura familiar. Esta atividade agricola é fonte de diversidade produtiva, tanto
sob o0 aspecto das espécies produzidas, quanto do processo de producdo. A
diversificacdo € resultante da historicidade e heranca cultural dos grupos, da
experiéncia profissional e individual, bem como devido ao acesso distinto a recursos
naturais, capital humano, capital social, mercado e a socioeconomia, muitas vezes
diferenciados entre regides de um mesmo pais (BUAINAIN; SOUZA FILHO, 2006).

No Brasil, somam-se 5,07 milhdes de agricultores familiares, que produzem
cerca de 70% dos produtos (IBGE, 2017) sendo evidente a importancia econémica e
social representada por esta atividade agropecuaria, com contribuicbes para a
seguranca alimentar e para a reducao da pobreza e da fome no campo (BUAINAIN;
SOUZA FILHO, 2006).

Os produtos tradicionais na alimentacdo, como milho (Zea mays), mandioca
(Manihot esculenta), feijdo (Phaseolus valgaris), café (Coffea spp.), ovos, arroz (Oryza
sativa), leite, aves e hortalicas séo largamente cultivados em pequenas propriedades,
nas quais a mao de obra propriamente é familiar. Estes alimentos destinam-se
principalmente ao abastecimento dos centros regionais localizados proximos as
unidades produtoras familiares (BUAINAIN; SOUZA FILHO, 2006).

No estado do Amap4, aproximadamente 7 mil propriedades agropecuarias sdo
familiares, sendo o cultivo de lavouras temporarias, a atividade realizada por 44% dos
estabelecimentos, que no ano de 2017 resultou na producdo de 685 mil abacaxis,
2.962 toneladas de mandioca, 198 toneladas de melancia, 477 toneladas de milho,
numa area colhida de 5 mil ha (IBGE, 2017).

O assentamento alvo deste estudo, criado pelo Instituto Nacional de Colonizac&o
da Reforma Agraria (INCRA) em abril de 1998, é caracterizado pelo Instituto de

Desenvolvimento Rural do Amapa (RURAP), como area predominante de pequenas
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unidades familiares, que utilizam a terra com a pratica de rocados e cultivo de
mandioca, milho, hortas, entres outras culturas (RURAP, 2002); além da pratica do
extrativismo, principalmente do acai, e a criacao de animais de pequeno e médio porte
(SILVA; FILOCREAO, 2016).

Em busca de sua sobrevivéncia e de seus familiares, os produtores, muitas
vezes, ndo conseguem formular e manter o preco dos seus produtos, uma vez que
estdo submetidos a diversos problemas relacionados a falta de conhecimento,
qualificacdo, geréncia dos negaocios, restricdbes de transporte para escoamento dos
produtos, dentre outros; isso contribui para as escolhas de canais de comercializacao,
gue possam tao logo escoar o produto, independente do preco e lucro a ser alcancado
(SCHNEIDER; CASSOL, 2013)

Conforme Mendes (2007), canal de comercializacdo € a sequéncia de mercado
pelo qual passa o produto sob a acdo de diversos intermediarios, até atingir a regiao
de consumo; nesse sentido ndo € errada a venda entre produtor e intermediarios,
assim como ndo € interessante que esse seja 0 Unico meio de escoamento dos
produtos até chegarem ao consumidor final.

E necesséria a possibilidade da melhoria dos precos, aproximando o produtor
numa transacéo direta com a feira livre, supermercados, agroindustrias, dentre outros
canais, 0 que pode aumentar a renda de quem produz e a economia do comprador,
ja que a reducao nas intermediacfes pode garantir a diminuicdo do preco de venda
do produto.

E conveniente, portanto, um olhar mais incisivo das entidades governamentais
em busca da melhoria dos investimentos tanto durante a producdo, quanto no
processo de comercializacdo e escoamento, permitindo a manutencdo destes

produtores familiares no ramo agropecuario.
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2 OBJETIVOS

2.1 GERAL

Analisar os canais de comercializacao utilizados pelos agricultores familiares do
assentamento agroextratitvista do Anauerapucu, Santana, Amapa, antes e durante a
pandemia do COVID-19.

2.2 ESPECIFICOS

a) Conhecer o perfil dos agricultores familiares do assentamento;

b) Verificar as variacdes de precos dos produtos cultivados;

c) Conhecer as formas empregadas para a agregacao de valor aos produtos
agropecuarios produzidos pelos agricultores familiares do assentamento;

d) Analisar aspectos sociais, produtivos, comerciais e de escoamento de sua
producéo; e,

e) Comparar o processo produtivo e de comercializacdo no periodo anterior

e durante a pandemia da COVID-19.
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3 REVISAO DE LITERATURA

3.1 AGRICULTURA FAMILIAR

De acordo com a Lei n. 11.326/2006 é considerado agricultor familiar e
empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural, possui area
menor que 4 modulos fiscais, cuja mao-de-obra utilizada seja predominantemente da
propria familia e que tenha renda minima originada do proprio estabelecimento ou
empreendimento (BRASIL, 2006).

No Censo Agropecuario 2017, foram identificados 3.897.408 estabelecimentos
da agricultura familiar (AF), o que representa 77% dos estabelecimentos brasileiros.
Este numeroso contingente de agricultores familiares ocupa uma area de 80,9 milhdes
de hectares, ou seja, 23% da éarea total dos estabelecimentos agropecuarios
brasileiros, destacando-se os estados de Pernambuco, Ceara e Acre com as maiores
proporcdes de area ocupada com AF (IBGE, 2017). Estes resultados mostram uma
estrutura agraria ainda concentrada no Pais: os estabelecimentos ndo familiares,
apesar de representarem 23% do total dos estabelecimentos, ocupam 77% da area
destinada as atividades agropecuarias.

A AF é a principal geradora de postos de trabalho no meio rural brasileiro. De
acordo com o IBGE (2017), mesmo dispondo de apenas 23% da é&rea total, a
agricultura familiar é responsavel por 67% do pessoal ocupado, cerca de 10,1 milhdes
de pessoas. Isso ocorre porgue os agricultores concentram seu trabalho entre os
membros da prépria familia. De toda mao-de-obra utilizada na agricultura familiar,
apenas 4% corresponde a contratacdes, sendo todo o restante do trabalho
desenvolvido por membros da familia. Estudos acerca dos sistemas de producédo
familiares (FAO/INCRA) mostram que:

guando os produtores familiares contam com apoio suficiente, a tendéncia é
de reducdo da importancia das rendas obtidas fora da unidade familiar. Isto
porque o custo de oportunidade do trabalho € muito baixo também em
atividades néo-agricolas (BUAINAIN; ROMEIRO; GUANZIROLI, 2003, p.
317).
A producgdo da AF é essencial para garantir a seguranca alimentar das familias
agricultoras, uma vez que, sua alimentacdo nao estard comprometida, caso a
comercializacdo néo lhes seja suficiente (ABRAMOVAY, 1992). Ademais, a

diversificacdo na producdo familiar pode ser uma opgdo para 0s agricultores
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aumentarem seus rendimentos e melhorar a qualidade de vida no campo, a fim de
evitar a dependéncia de apenas um mercado (BARBOSA et al., 2016).

A AF permite a familia o acesso a produtos de qualidade e a producdo excedente
€ vendida para adquirir bens ndo encontrados ou ndo produzidos pela sua atividade
agricola na propriedade familiar; o acesso aos bons alimentos, resultantes da
agricultura familiar, estda de acordo com os objetivos do programa de seguranca
alimentar; a familia atinge entdo esse alvo e é incentivada a contribuir com as pessoas
gue necessitam destes alimentos, porque sdo naturais e de grande importancia na
salude da populacdo (BARBOSA; BATISTA; PIMENTA, 2014).

O impulso direcionado as politicas de mercados institucionais, como o Programa
Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisicdo de Alimentos
(PAA); além das iniciativas de economia solidaria e fortalecimento de mercados locais,
como as feiras livres, proporcionaram a valorizacao da diversidade produtiva oriunda
da agricultura familiar, devido a maior abertura para o escoamento da producao
(BRITO; PEREIRA; PEREIRA, 2018).

A producéao familiar é voltada ao abastecimento local, em que a economi gerada
permanece também no local e, embora com limitacdes, percebem-se resultados
importantes para o desenvolvimento da agricultura familiar, uma vez que séo inseridos
0s mercados institucionais, cujo os governos realizam a compra direta de alimentos
da agricultura familiar por meio de programas especificos (BUAINAIN; SOUZA FILHO,
2006).

Também afirma Mior (2007, p. 2) que “o desenvolvimento na agricultura familiar
adequado € aquele estabelecido pelas novas redes de inovacdo, ou seja, pelos
diversos atores existentes na sociedade, e entre eles estdo as Universidades”. Para
Martins (2012, p. 2),

o agricultor familiar, pequeno produtor rural, que participa ativamente desta
economia, ndo necessita somente de recursos financeiros, mas de
informacgdes, de conhecimento, de tecnologias e sobretudo de gestéo para o
desenvolvimento competitivo e sustentavel do seu negdcio a fim de atingir
uma gestado integrada da agricultura familiar, com visdo multidisciplinar e
sustentabilidade econbmica.

De acordo com Franca et al. (2009), saber tomar decisbes dentro de uma
propriedade agricola € de suma importancia para a manutencéo do agricultor familiar

no mercado, o qual deve assumir o papel de empresario rural, independente do

tamanho de sua propriedade ou do sistema de producéo utilizado nela; além de
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conhecer o sistema produtivo do qual faz parte, identificar seus principais
concorrentes, bem como saber gerir de forma eficiente e eficaz todo processo
produtivo envolvido em sua propriedade.

Ainda nessa perspectiva, fortalecer a agricultura familiar como expresséo social,
econdmica e politica, significa rediscutir o modelo de desenvolvimento do mundo rural,
com todos os seus impactos sobre a area urbana (FLORES, 2002).

Para Buainain; Romeiro; Guanziroli (2003), o desenvolvimento da agricultura
familiar ndo pode ser tratado com politicas e instrumentos isolados, é necessario que
0 processo tenha uma viséo global do problema, com vistas para a criacdo de uma
estratégia de desenvolvimento nacional.

A importancia da AF para o desenvolvimento regional vai muito além da
producdo de alimentos (FELIPPI; DEPONTI; DORNELLES, 2017). E a familia quem
controla os principais recursos da propriedade: a terra, os animais, os cultivos, o
material genético, as constru¢des, a maquinaria e o conhecimento de como combinar
e utilizar estes recursos; bem como cria praticas agricolas produtivas, sustentaveis,
receptivas, flexiveis, inovadoras e dinamicas, que contribuem para a seguranca e a
soberania alimentar (PLOEG, 2014).

3.1.1 PRINCIPAIS PRODUTOS CULTIVADOS, COMERCIALIZACAO E
DIFICULDADES DE ESCOAMENTO

A agricultura familiar é responséavel por 23% do valor total da producao nacional
com atividades agropecuarias, correspondente a aproximadamente R$ 107 bilhdes;
produzindo 87% da producéo nacional de mandioca, 70% da producéo de feijao, 46%
da producado de milho, 38% do café, 34% do arroz, 58% do leite, 59% do plantel de
suinos, 50% do plantel de aves, 30% dos bovinos, 21% do trigo e 16% da soja,
conforme o Censo Agropecuéario 2017 (IBGE, 2017).

A troca do mercado impessoal por uma transacao mais direta entre o produtor e
os compradores dos produtos agricolas € uma tendéncia observada pelo fato de que
alguns valores intrinsecos como produtos saudaveis, devido a honestidade de quem
os fabrica, devido a tradi¢cdo que estes produtos trazem consigo, por serem higiénicos,
por serem produzidos com carinho’ estdo sendo cada vez mais valorizados e levados
em conta na hora da compra e venda dos produtos agricolas (PELEGRINI; GAZOLLA,
2008).
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Todavia, a dificuldade em levar este alimento ao consumidor final é relevante,
uma vez que o local de produgao, muitas vezes fica a quilometros de distancia do
centro consumidor, necessitando de atravessadores ou agentes para facilitar o
escoamento, o que vem a desencadear a queda de preco de venda e o produtor se
torna refém do valor opinado pelo atravessador.

Segundo Araujo (2018), quanto menos desenvolvida é a regido e menos
organizados sdo o0s produtores, maior importancia tem os intermediarios na
comercializacdo, mesmo pagando precos baixos, porque séo eles que conseguem
retirar os produtos da fazenda e levar ao mercado.

Aqueles que preferem levar seus produtos até o consumidor final, necessitam
de transporte, que quando fornecido pela prefeitura/governo, ndo corresponde as
necessidades de cada agricultor; ou quando possuem veiculos proprios percebem que
0 gasto com combustivel pode inviabilizar a venda.

Desta forma, muito ha de se fazer por parte das politicas governamentais, bem
como melhorar a organizacao entre os produtores a fim de que se fortalecam, seja por

associacfes, cooperativas dentre outras formas de engajamento.

3.1.2 AGRICULTURA FAMILIAR NO ESTADO DO AMAPA

Segundo o censo agropecuario 2017, no estado do Amapa existem 8.507
estabelecimentos agropecuarios, ocupando uma éarea de 1.506.294 milhdo de
hectares. Do total de estabelecimentos agropecuarios, 6.984 sao classificados como
de agricultura familiar (82,1%) que ocupam uma area de 296.432 mil hectares, o que
em percentual corresponde 19,7% da area total ocupados pelos estabelecimentos
agropecuarios (IBGE, 2017).

A maioria dos agricultores familiares amapaenses sédo proprietarios de suas
terras (56,7%), pertencem ao sexo masculino (75,4%), com idade de vinte e cinco
anos a menos de cinquenta e cinco anos (59,2%) e sabem ler e escrever (77,3%). No
Amapa, os tipos de atividades agricolas que se destacam séo a producédo de lavoura
temporaria (44%), producao florestal nativa (23,3%), a pecuaria e criacdo de outros
animais (12,8%) e a lavoura permanente (11,6%); sendo a finalidade principal de seus
estabelecimentos voltada para a comercializacao (59,1%) (IBGE, 2017).

No contexto de politicas publicas voltadas para o desenvolvimento territorial,
sabe-se que o PNAE e o PAA sao essenciais, mas nao totalmente suficientes para

sanar as questdes estruturais e especificas da AF. Mesmo assim, sdo a¢cdes que estao
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presentes na maioria dos estados brasileiros, assim como no Amapa e contribuem
para o fortalecimento e escoamento da producéo.

Com o objetivo de promover o desenvolvimento da agricultura familiar, visando
proporcionar o aumento da capacidade produtiva e gerar emprego e renda, foi criado
em 1996, o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF),
uma politica publica federal para a agricultura familiar, fruto de diversas reivindicagfes
das organizacdes dos trabalhadores rurais (SCHNEIDER et al., 2004; MATTEI, 2005).

O PRONAF se apresenta como um dos principais meios para financiar projetos
dentro dos assentamentos rurais do Amapa, em uma escala regional, a fonte de
créditos rurais é praticada através do Fundo de Desenvolvimento Rural do Amapé
(FRAP), vinculado ao Governo do Estado Amapa (MARQUES, 2017).

O FRAP foi criado pela Lei n°® 0039/1992 e alterado pelo Decreto n°. 3481/2007.
As receitas do FRAP séo de origem orcamentaria do Estado do Amap4, dos encargos
financeiros oriundos de empréstimos concedidos e dos rendimentos de aplicacdes
financeiras de seus recursos e outras dota¢gdes ou contribuigdes destinadas ao fundo,
o qual é gerenciado pela Secretaria de Desenvolvimento Rural do Amapa — SDR
(AMAPA, 2007).

Segundo a SDR, o FRAP visa promover a elaboracéo e a compatibilizacao de
acOes especificas para o desenvolvimento de atividades agropecudrias, extrativistas
vegetais, agroindustriais, pesca artesanal e aquicultura, pelos seguintes instrumentos:
infraestrutura de apoio a producado e a comercializacdo, fomento a producéo, crédito
e apoio as instituicdes representativas da producédo familiar.

Cita-se, ainda, que o acesso as linhas de crédito por parte dos produtores
familiares é possivel, desde que se apresente propostas de projetos de financiamento
ao Instituto de Desenvolvimento Rural do Amap4, o qual dara a devida orientacédo. O
RURAP ¢é o Uunico 6rgdo publico destinado ao desenvolvimento rural, com funcéo
majoritaria de prestar assisténcia técnica e extensao rural no estado do Amap4, criado
em 1991, no Decreto de N° 0122 (AMAPA, 1991).

3.2 CANAIS DE COMERCIALIZACAO DE PRODUTOS AGROPECUARIOS

Para Belik (2017, p. 234),

a comercializagdo é uma atividade inerente a producdo sendo que o ciclo
produtivo em qualquer situacéo sé se completa com a “realizagdo” do esforgo
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de transformacdo. No caso da pecuaria, a fase de comercializacao carrega
certa complexidade uma vez que essa exige que as decisbes de producao —
em um ambiente incerto e pouco controlado sejam chanceladas pelo mercado
consumidor a precos remuneradores. Nesse sentido, o crédito de curto prazo
para a comercializacdo, que garante a estabilizacdo nas rendas do produtor
tem um efeito dinamizador importante, alavancando a producéo e garantindo
a permanéncia para o préximo ciclo.

Canais de comercializacao ou distribuicdo sado expressdes genéricas utilizadas
para conceituar o caminho percorrido por um produto desde sua producdo até o
consumidor final (COUGHLAN et al., 2002). Para Mendes (2007), canal de
comercializacao se refere a sequéncia de mercados pelos quais passa o produto, sob
a acdo de diversos intermediarios, até atingir a regido de consumo.

Vérios sdo os caminhos em que os produtos podem percorrer: seja por meio da
venda direta em feiras livres, por exemplo, ou por meio de canais longos, como
agroindustrias, atacados, supermercados, mercadinhos, dentre outros. O Mercado
institucional também se configura num canal de comercializa¢édo bastante utilizado por
produtores agropecuarios, especialmente, de carater familiar, no qual parte ou tudo
gue é produzido na propriedade € vendido para o governo por meio das chamadas do
PAA e PNAE.

Quando ha varias opgcdes para a escolha do canal de comercializacdo e
distribuicdo, os produtores também levam em consideracdo as condi¢des financeiras.
Segundo Hoffmann et al. (1987) uma vez que canais longos podem oferecer
vantagens como a reduc¢do do custo com transporte, possibilidade de venda em
atacado, vendas com contratos formais; todavia, pode trazer desvantagens como a
imposi¢éo do precgo por parte de quem estd comprando, neste caso, o intermediério
ou atravessador, reduz o valor do produto muitas vezes abaixo do custo de producéao.
Por outro lado, a escolha por canais curtos de comercializacdo, como em feiras livres,
exige investimento em transporte que pode ndo ser compensado pelas vendas diarias
(RAMIREZ; SOUSA; LOPEZ, 2020).

3.3 AGREGACAO DE VALOR AOS PRODUTOS AGROPECUARIOS

Dentre os conceitos de adigao de valor aos produtos, Imlau e Gasparetto (2014)
apontam para o processo de manufatura, quando matérias-primas ou outros materiais

avancam por intermédio de um processo produtivo, acumulando o valor agregado.
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Para Harrington (1993), valor agregado € o valor depois do processamento, menos o
valor antes do processamento.

A agregacao de valor em estabelecimentos rurais é um desafio constante,

entretanto, a agroindudstria familiar se apresenta como um mecanismo de

organizacdo que possibilita aos agricultores produzir, processar ou
transformar as matérias-primas provenientes da exploracéo agricola, visando
a incrementar a renda dos produtores rurais por meio da agregacéao de valor
aos seus produtos, mesmo que em pequena escala e com procedimentos
simples (IMLAU; GASPARETTO, 2014, p.94).

O processo de agregacao de valores, via de regra é feito pelos agricultores ao
utilizarem seus proprios recursos: forca de trabalho, processos artesanais de
producdo e da producdo em pequena escala para viabilizar a atividade de
processamento, estabelecendo uma estrutura produtiva e uma légica organizacional
que os permite produzir a prépria matéria-prima, agregando valor por meio do
processamento, tanto na forma individual quanto coletiva (MALUF, 2004).

Aliado a isso, existem elementos que contribuem para que os agricultores
tenham acesso a mercados e a adicdo de valor, destacando-se: localizacdo no meio
rural, utilizacdo de maquinas e equipamento em escalas menores, procedéncia
propria das matérias primas; processos proprios de fabricacdo de alimentos; utilizacdo
de mao de obra familiar e existéncia de empreendimentos associativos entre as
familias (MIOR, 2005).

Esse beneficiamento, processamento e/ou transformacdo da producdo
agropecuéaria sdo formas de agregacao de valor e fazem parte da histéria e da cultura
das familias, que produzem e destinam seus produtos ao autoconsumo e vendem o
excedente para os mercados locais. Nesse contexto, a agroindustria familiar rural é
uma forma de organizacdo em que a familia produz, processa e/ou transforma parte
de sua producdo agricola e/ou pecuéria visando a comercializacdo (GAZOLLA,
NIEDERLE, WAQUIL, 2012).

Outro meio de agregacéo de valor € a certificacdo dos produtos organicos, capaz
de assegurar aos consumidores a compra de produtos produzidos de modo
sustentavel e sem o0 uso de agrotoxicos e de sementes geneticamente modificadas,
conforme o Ministério da Agricultura, Pecuéaria e Abastecimento — MAPA. Dentre
essas caracteristicas, ainda s&o observadas por certificadoras devidamente
credenciadas pelo MAPA, outras tantas que garantem aos consumidores que 0s

produtos organicos possuem 0s requisitos necessarios para serem comercializados,
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sendo o selo organico a representacao disso nha embalagem do produto (CASTRO et
al., 2018).

3.4 PANDEMIA DO NOVO CORONAVIRUS E SEUS IMPACTOS SOBRE A
AGRICULTURA

Segundo Preiss et al. (2020), a pandemia do novo Coronavirus (Sars-Covid19)
estd causando colapso ndo somente nos sistemas de saude, mas também na
economia nacional e global.

Pesquisas recentes afirmam diferentes efeitos da pandemia nos distintos grupos
da agricultura familiar: agueles que estéo integrados em cadeias agroindustriais e as
cadeias curtas de abastecimento, tem sofrido menores perdas de renda (FAO, 2020).
Por outro lado, os agricultores mais pobres estdo entre os mais afetados
economicamente pelos efeitos da Covid-19, além dos agricultores familiares
associados a cadeias de suprimento intensivas de mao de obras mais carentes séo
facilmente afetados economicamente pelos efeitos da Covid-19 (SCHMIDHUBER;
QIAO, 2020).

Dessa forma, pesquisas relacionadas a agricultura familiar realizadas
recentemente demostram efeitos da pandemia em trés campos principais e
interligados: 1) dificuldades de manutencdo da dinamica produtiva e comercial; II)
impactos nos volumes de producéo; Ill) efeitos nos precos recebidos e queda na renda
dos agricultores familiares nos ultimos meses (IICA, 2020; SALAZAR et al., 2020; BID,
2020).

Segundo Del Grossi (2020), no Brasil no ano de 2020 quase metade dos
agricultores familiares (51%) relataram diminui¢do de suas rendas em média de 35%.
Ja a nivel estadual, as quedas mais expressivas ocorreram no Amapa, em Sao Paulo,
no Distrito Federal, no Rio Grande do Sul e em Roraima, estados nos quais houve
uma diminuicdo de mais de 40% na renda bruta das familias no referido periodo.
Essas evidéncias apontam que a longo prazo podera haver falta de capital para
investimento nas lavouras (SALAZAR et al., 2020).



22

4 METODOLOGIA

4.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA E DA AREA DE ESTUDO

A pesquisa constou de um levantamento de campo, realizado em dois periodos:
no més de agosto de 2018, portanto antes do inicio da pandemia do novo Coronavirus
- Covid-19, também durante a pandemia em meados de marc¢o de 2021, junto a uma

parcela de agricultores familiares.

A area de estudo se localiza no assentamento agroextrativista do Anauerapucu,
municipio de Santana, estado do Amap4a, distante 18 quildbmetros da sede do
municipio e 25 km da capital Macapa, coordenadas geograficas de 0° 04’ 05,27” N e
51°15’35” O, com area igual a 37.058,443 hectares (Mapa 1), e de clima Am (com
pequena estacdo seca e com chuvas intensas durante o resto do ano), conforme
classificacdo de Koppen (ALVARES et al., 2014).

Mapa 1 - Assentamento Agroextrativista do Anauerapucu. Mazagao, AP, 2021.

Fonte: Adaptado de Silva e Filocredo (2016).

O projeto de assentamento agroextrativista do Anauerapucu foi criado na data
de 22 de abril de 1998 e possui capacidade para atender 519 familias, conforme

informacgdes do INCRA (2021), residindo, atualmente, 518 familias.

O acesso ao assentamento pode ser feito pela rodovia AP-020 Macapa-

Mazagéo ou por via fluvial, pelos rios Amazonas, Vila Nova e Igarapé Anauerapucu.
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Entre os meses de janeiro e julho se concentra o periodo chuvoso, com precipitacao
pluviométrica anual de 2850 mm (ALVARES et al., 2014), temperatura maxima igual
a 38 °C e a minima de 22 °C e umidade relativa em torno de 85% (IEF, 2008). Areas
de varzeas com caracterizacdo de solos glei pouco umido, glei humico, bem como
areas de terra firme com solo do tipo latossolo amarelo predominam na regido
(RURAP, 2002; ALVARES et al., 2014).

4.2 PUBLICO-ALVO E ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

Participaram da pesquisa, 10 agricultores familiares/agroextrativistas, lideres de
suas familias e propriedades, correspondendo a 12,5% do total de 80 familias que
trabalham na agricultura, agroextrativismo e da pecuaria de cunho familiar na area de
terra firme do assentamento, conforme dados obtidos do estudo de Silva e Filocredo
(2016). Os critérios de inclusdo na pesquisa foram: ser residente no assentamento do
Anauerapucu e responsavel por seu estabelecimento agropecuario; ter idade superior
a 18 anos; e ser produtor (a)/agroextrativista familiar.

Para facilitar a citacdo no texto e assegurar o sigilo a identidade dos
participantes, os produtores foram denominados de Agricultor 1 — Al, Agricultor 2 —
A2, Agricultor 3 — A3, Agricultor 4 — A4, Agricultor 5 — A5, Agricultor 6 — A6, Agricultor
7 — A7, Agricultor 8 — A8, Agricultor 9 — A9 e Agricultor 10 — A10.

Os  voluntarios  responderam, individualmente, duas  entrevistas
semiestruturadas (Apéndice A — 34 questbes e Apéndice B — 35 questdes),
respectivamente, no periodo anterior a pandemia, em 2018 e durante a pandemia, em
2021. As entrevistas ocorreram de forma dialogada, anotando-se as respostas e/ou
gravando-as, com duracdo média de 1 hora e 30 minutos, sob consentimento do(a)
entrevistado (a), apods assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido,
cujo modelo se encontra no Apéndice C, para cada periodo de estudo. Vale ressaltar
gue antes de iniciar as entrevistas, ocorreram orientacdes e esclarecimentos de
davidas.

Os questionarios contemplaram perguntas acerca dos seguintes temas (alguns
guestionamentos foram repetidos a fim de verificar a existéncia ou nédo de
modificacdes entre as épocas do estudo):

a) Caracteristicas do produtor, produgcdo agropecuaria e da propriedade:

sexo, idade, tempo de trabalho, finalidade da propriedade, produtos
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agropecuarios produzidos, manejo de producao, acesso a orientacao
técnica, participagdo em organizagdes sociais e dificuldades enfrentadas;
b) Canais de comercializacao e estratégias de venda;
c) Agregacao de valor e sazonalidade da producao;
d) Logistica de transporte e dificuldades encontradas no escoamento; e,

e) Situacao, desafios e estratégias frente a pandemia do novo Corona virus.

4.3 ANALISE DOS DADOS

As respostas quantitativas foram tabuladas, com o auxilio da ferramenta

Microsoft Excel 2016 e representadas em gréaficos ou tabelas.
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO

5.1 CARACTERISTICAS DO AGRICULTOR FAMILIAR E DA PRODUCAO
AGROPECUARIA

A parcela de agricultores familiares entrevistados no assentamento
agroextrativista do Anauerapu tem entre 29 e 65 anos de idade, sendo seis
pertencentes ao sexo masculino e quatro do sexo feminino. Quanto ao grau de
escolaridade, apenas dois entrevistados possuem ensino médio completo, cinco
entrevistados ndao completaram o ensino fundamental e dois ndo sao alfabetizados
(Grafico 1).

Esses dados refletem claramente que parte dos agricultores familiares possuem
escolaridade baixa, fato que pode influenciar nas vendas e no prego dos produtos.
Essa realidade escancara a necessidade de implantacdo de mais escolas, cursos e
orientacdes detalhadas e de linguagem acessivel para que esses agricultores tenham

independéncia e ganho financeiro no mercado formal.

Grafico 1 — Grau de escolaridade dos agricultores do assentamento agroextrativista

do Anauerapu, Santana, AP. Mazagao, AP, 2021.

= N&o sabe ler ou escrever
= Ens .fundamental incompleto
Ens. fundamental completo

= Ens. médio completo

Fonte: elaborado pela autora (2021).

No Grafico 2, € possivel perceber que oito entrevistados residem no
assentamento agroextrativista do Anauerapucu, entre 10 e 20 anos; e a0 menos cinco

produtores trabalham com agricultura por igual periodo.
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Gréfico 2 — Tempo de trabalho com agricultura e tempo de moradia no assentamento

Agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP. Mazagéo-AP, 2021.

21 a 25 anos -

ahahl

Tempo (Anos)

menos de 10 anos -

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Tempo que trabalha com agricultura ® Tempo que reside no assentamento

Fonte: elaborado pela autora (2021).

Por meio das atividades agricolas desenvolvidas nas propriedades, antes da
pandemia, relatou-se pelos entrevistados, que eram produzidas diversas espécies
vegetais e seus subprodutos, destacando-se a hortalicas diversas e maracuja-amarelo
(Passiflora edulis), produzidos por sete, cinco e quatro produtores, respectivamente
(Grafico 3). Cita-se, ainda, o cultivo da mandioca (M. esculenta), banana (Musa sp.),
batata (Solanum tuberosum), cupuacu (Theobroma grandiflorum), graviola (Annona
muricala), limdo (Citrus limon) e milho (Z. mays), além da producdo da goma de
tapioca, tucupi, farinha de mandioca e a coleta de frutos de tapereba (Spondeas
mombin). A criacdo de aves e suinos e fabricacdo de queijo artesanal era
desenvolvida por dois entrevistados (Grafico 3).

A maioria dos agricultores comeca a trabalhar bem cedo, acompanhando os pais
na roca, caca e pesca, 0 que ajuda a aumentar a fonte de renda, porém a dedicacao
guase exclusiva para atividades rurais acaba afastando as criancas, jovens e adultos
da escola e ainda uma parcela acaba casando cedo e assumindo responsabilidade

como suporte de sustento de suas familias.
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Gréfico 3 — Produtos agropecuarios* produzidos pelos agricultores do assentamento
Agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, antes da pandemia (A) e produtos
coletados para subsisténcia durante a pandemia (B). Mazagao-AP, 2021.
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*Q entrevistado pode indicar mais de uma resposta.
Fonte: elaborado pela autora (2021).

A diversidade de espécies cultivadas e comercializadas na comunidade é
significativa, desde plantios de acai (Euterpe oleracea), passando pelas préaticas de
preparo da farinha de mandioca até a colheita de frutos florestais comestiveis. Este
fato desmonstrado na presente pesquisa, segundo relato dos produtores, em que foi
possivel listar 11 espécies vegetais e duas espécies animais (Grafico 3A). Tal
diversificacdo pode ser motivada por fatores como a possibilidade de aumento da
renda familiar mensal, em que quanto maior a variedade de produtos, maior a
probabilidade de venda mdltipla ou, ainda, devido ao periodo de safra e entressafra
qgue forca o agricultor a plantar mais de uma espécie durante o ano, para garantir a
oferta de pelo menos um produto e manter sua fonte de renda.

Ressalta-se que durante a pandemia, todos os agricultores no presente estudo
relataram ter sido infectados pelo novo coronavirus e, em meio a recuperacgao, e a
dificuldade para producdo e, consequente, escoamento, utilizaram-se de outros
produtos para suprir a alimentacdo da familia, conforme pode ser observado no
Grafico 3B, destacando-se a extracdo da bacaba, do acai e de peixes, produtos
citados por 6 pessoas.

Todos os agricultores indicam que além da subsisténcia, suas propriedades tém

a finalidade de produgcéo voltada para a comercializagdo, contribuindo para
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complementacao da renda familiar. Desta forma, os produtos indicados no Grafico 3A
continuam sendo destinados, também, para a comercializacdo. Atualmente,
entretanto, dois entrevistados responderam que a utilizacdo atual de sua propriedade
€ exclusivamente para subsisténcia.

De acordo com o Censo Agropecuario 2017 (IBGE, 2017), os agricultores
familiares sdo responsaveis por produzir cerca de 70% de feijdo, 34% do arroz, 87%
da mandioca, 60% da producéo de leite, 59% do rebanho de suinos, 50% das aves e
30% dos bovinos, notando-se a importancia da agricultura familiar para a seguranca
alimentar e garantia de alimentos, considerados base da dieta, na mesa de milhdes
de brasileiros, além da sua propria manuteng&o no campo.

No ano de 2018, quando perguntados sobre o manejo de producdo adotado
(organico/agroecoldgico ou convencional), levando-se em consideragcéo os itens de
adubacdo e manejo sanitario, quatro entrevistados responderam fazer uso do manejo
convencional, com a utilizacdo de defensivos agricolas quimicos para o controle de
pragas e doencas; enquanto os demais produzem organicamente (6), com insergcao
de adubacdo organica no cultivo, principalmente usando-se o esterco bubalino e
bovino (4 agricultores), apenas esterco bovino (1 agricultor) e outro tipo de adubo
organico (1 agricultor), a fim de enriquecer o solo e promover aumento da
produtividade da cultura; além do manejo sanitario ocorrer por meio da utilizacéo de

defensivos naturais (Gréfico 4).

Grafico 4 - Manejo de producéo e adubos organicos utilizados pelos agricultores do
assentamento agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, antes e durante a
pandemia. Mazagao-AP, 2021.
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Fonte: elaborado pela autora (2021).
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Em 2021, aumentou o numero de produtores que realizam o manejo
convencional de produgéo. Todavia, também houve acréscimo daqueles que fazem
uso de adubo orgéanico proveniente do acumulo de fezes, racdo e penas de frango,
chamado de “cama de frango”, como alternativa natural viavel a producao agricola, na
opgao ‘Outros’ (Gréfico 4).

A adubacdo organica é realizada por 149 estabelecimentos agropecudrios
familiares do municipio de Santana-AP (58,2%) (IBGE, 2017), estando inclusos nesta
porcentagem, agricultores desta pesquisa (Grafico 4). Contudo, nota-se um numero
elevado de estabelecimentos que ndo costumam realizar adubacéo, seja quimica ou
organica: 196 e 4.948 estabelecimentos familiares do municipio de Santana e do
estado do Amapa, respectivamente (IBGE, 2017). Essa situagdo € responsavel pela
baixissima producédo e produtividade de diversas culturas no Estado e ao comparar-
se a outros estados.

A producéo organica no estado do Amapa ainda néo esté certificada; mesmo
assim a producdo sem o uso de agrotoxicos, € praticada por 85,3% dos agricultores
familiares (IBGE, 2017). O fato de pelo menos seis agricultores responderem realizar
0 manejo agroecolégico com controle de pragas e doencas de forma natural é
incentivador e preponderante para que alcancem a certificacdo organica de sua
propriedade.

Sobre 0 manejo sanitério alternativo e natural utilizado, foi mencionado o uso do
tucupi: derivado da mandioca, preparando-se uma mistura a ser pulverizada sobre a
area afetada, por meio da diluicdo de cada 1 litro de tucupi em 4 litros de agua, sem o
custo de comprar produtos sintéticos.

Nos ultimos anos se observa um aumento no consumo de alimentos naturais e
livres de agrotoxicos, conforme constatado em diversos estudos, a exemplo de
Krischke e Tomiello (2009) que identificaram em sua pesquisa as motivagdes dos
consumidores em optar por alimentos organicos, como a qualidade do produto, vida
saudavel, qualidade de vida e a confianga na marca. Em outros estudos (ARCHANJO;
BRITO; SAUERBECK, 2001; RUCINSKI; BRANDENBURG, 2002; CESCHIM;
MARCHETTI, 2009) foi constatado que o consumidor de alimento organico valoriza o
meio ambiente natural e que observa vantagens deste consumo em detrimento
daqueles oriundos de um manejo convencional, mesmo com a diferenca de precos.

Segundo Zylbersztajn e Neves (2000), os consumidores estao dispostos a pagar

30% a mais que os produtos comuns/convencionais, quando devidamente
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convencidos de que o alimento a ser comprado € livre de pesticidas e de negatividades
externas que poderiam trazer maleficios a saude.

Cientes das inumeras oportunidades provenientes da venda de produtos
organicos, os agricultores do assentamento seguem convincentes que devem
expandir esta forma de cultivo, objetivando-se a melhoria do preco unitario de seus
produtos, quando comparado aqueles convencionais; no entanto, um dos entraves
para a producédo livre de agrotoxicos é a falta de capacitacdo e acesso escasso a
assisténcia técnica e extensao rural, os quais deveriam ser totalmente implementadas
aos agricultores por parte dos 6rgaos publicos competentes, a fim de que auxiliassem
0s produtores familiares nos mais variados aspectos da producéo dentro de suas
propriedades, incluindo-se as orientacdes para um manejo sanitario adequado.

No Amapa, a origem da assisténcia técnica € irrisoria, segundo dados do Censo
Agropecuario de 2017 (IBGE, 2017); a maioria dos estabelecimentos agropecuarios
familiares (6.001 ou 85,9%) nao recebe orientacdo técnica, seja esta proveniente do
governo, cooperativas ou empresas etc. Tal resultado € repetido no municipio de
Santana, AP, area da atual pesquisa, uma vez que, dos 545 estabelecimentos
familiares, 481 ndo recebem assisténcia técnica; inclui-se neste quantitativo a amostra
de agricultores aqui entrevistados.

Nas dificuldades enfrentadas no vivenciado momento, devido a contaminacdo
pela COVID-19, os entrevistados continuam sem ajuda técnica de quaisquer 6rgaos
publicos e salientam a reducéo da producdo agricola em suas propriedades devido
aos seguintes aspectos: a) falta de insumos necessérios a produc¢édo, b) medo de sair
de casa para comprar insumos e vender sua mercadoria, ¢) medo de produzir e ndo
ter a quem vender e d) mao-de-obra reduzida.

Dados do IICA (2020) apontam que a “producao tem sido afetada também pela
falta de protocolos de seguranca e de protecdo sanitaria que permitam aos
agricultores trabalharem com tranquilidade, interagindo com a comunidade”; além da
falta de acesso ao crédito para produgéo.

De modo geral, reconhece-se a incipiente produgéo agricola e animal do Amapa,
necessitando a importacao de alguns alimentos de outros estados, com reflexos em
maiores proporcdes dentro dos assentamentos, 0 que pode estar relacionado a
deficiéncia ou falta de assisténcia técnica, de transporte para escoar a producao, de

energia elétrica, de abastecimento de agua (poc¢os) e de créditos agricolas, conforme
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aponta pesquisa de Silva, Filocredo e Lomba (2012), acerca dos assentamentos
agroextrativistas do estado do Amapa.

Somado a estas questdes, os agricultores do assentamento ndo sao vinculados
a cooperativas ou sindicatos que poderiam, no atual momento prover uma voz Unica
de solicitacdo de amparo junto aos 6rgdos publicos ou, no caso da cooperativa, buscar
alternativas de fortalecimento para continuar o processo produtivo e de escoamento
da producéo, a fim de evitar maiores danos da pandemia, como o éxodo rural, perda

da identidade rural, dentre outros aspectos.

5.2 CANAIS DE COMERCIALIZAC}AO
e Antes da Pandemia

Na Tabela 1, estdo representados os dados relativos aos canais de
comercializacao utilizados pelos produtores rurais do assentamento agroextrativista
do Anauerapucu, para a garantia do escoamento dos produtos e obtencéo de renda a

partir da venda destes.

Tabela 1- Canais de comercializacdo utilizados pelos agricultores do assentamento

agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, antes da pandemia*. Mazagao-AP, 2021.

Antes da Pandemia

Identificac&do do Produtor

Canais de comercializacao
Al| A2| A3| A4| A5| A6| A7| A8| A9|A10

Feira do Produtor e/ou Feira Livre X X X X X X X
Mercado Institucional X X X X X X X
Mercadinho X X X X X X
Supermercado X X X
Intermediarios primarios X X X X X X X
Direto ao Consumidor X X X X X X X
Agroindustria X X X

Total de canais por agricultor 4 5 4 2 1 6 5 5 4 4

*O entrevistado pode indicar mais de uma resposta.
Fonte: elaborada pela autora (2021).

Observa-se a diversificagdo de canais de comercializagdo utilizados, chegando-
se a 7 formas, destacando-se, no ano de 2018 a venda dos produtos em feiras livres,
venda direta local ao consumidor, repasse aos intermediarios primarios

(atravessadores), bem como a venda para programas do governo, adotados pela
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maioria dos agricultores (7); seguido dos mercadinhos, supermercados e
agroindustrias como opc¢des, respectivamente, para seis, trés e um agricultores
realizarem o escoamento de sua producéo (Tabela 1).

Com relacdo a venda direta local ao consumidor, os produtores fazem-na na
prépria residéncia e/ou local de producédo. Quando os agricultores partem para a area
urbana de Santana ou para municipios vizinhos, a exemplo de Mazagéao e na capital
Macap@; culmina-se num novo canal de comercializa¢do, uma vez que nesses locais,
a venda ocorrera em feiras livres ou feira do produtor.

Conforme Ribeiro et al. (2005), as feiras livres sdo canais de comercializacdo de
produtos da agricultura familiar que raramente recebem apoio de politicas publicas
especificas ou sdo objetos de programas de desenvolvimento rural. Apesar disso €
um meio importante e comum de comercializacdo entre os agricultores familiares
conforme constatado na presente pesquisa. Em um estudo realizado no assentamento
do Anaerapucu acerca dos sistemas agroflorestais, Freitas et al. (2021) verificaram
que a maioria de seus entrevistados (agricultores familiares) comercializa seus
produtos na feira do municipio de Santana-AP, seguido das vendas no comeércio
varejista e nas residéncias.

Quando o produtor é o proprio feirante, nota-se existir um canal de
comercializacé@o curto ou direto, uma vez que, ele mesmo fara a venda, diretamente
ao consumidor, nas feiras livres. Tradicionalmente, as feiras livres cumprem essa
funcdo de canal curto de comercializacdo em parte importante dos municipios
brasileiros.

As feiras podem fazer com que agricultores e consumidores interajam, criem
vinculos e sociabilidades, gerando relacdes de confian¢ca que possibilitam a alguns
agricultores familiares ndo depender necessariamente de instituicdes de acreditacao
e certificacdo como, por exemplo, os selos de organicos (SABOURIN, 2013); além de
cumprir um papel socio-econdmico fundamental através do atendimento a setores
especificos da populacdo que possui menor poder aquisitivo, como no caso de muitos
aposentados e pensionistas (ANJOS et al., 2005).

Contrariamente, quando o produtor faz a negociacdo com intermediarios
primarios, chamados de atravessadores e/ou feirantes, geralmente, pessoas fisicas,
observa-se a formag&o de um novo canal de comercializagdo, com mudanga no nivel
de intermediacdo, isto é, momento em que a transferéncia de propriedade dos

produtos ocorre entre o produtor e outros agentes de comercializacdo, antes de
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chegar aos consumidores finais. Neste nivel de intermediacéo, as partes interessadas
combinam os termos da entrega dos produtos.

A presenca de atravessadores nas feiras livres ou feira do produtor que, muitas
vezes, ndo possui relacdo com o setor de producado primaria, atrapalha o fomento a
agricultura familiar (UENO et al., 2016). Desta forma, as politicas publicas de incentivo
ao comeércio de produtos oriundos das familias de agricultores se tornam cada vez
mais incipientes e o produtor se encontra isolado, sem acesso aos mercados,
necessitando-se fazer entrega da producao a intermediarios, obviamente por precos
inferiores, deixando de se apropriar de uma margem de lucro que poderia obter
vendendo diretamente para o consumidor; fato confirmado pelo relato de sete
produtores do assentamento, que optam por realizar a entrega para atravessadores,
a fim de garantir a venda (Tabela 1).

Comumente, os atravessadores surgem como “salvadores” no momento em que
0 agricultor se vé com a producdo em maos, muitas vezes em processo de
amadurecimento avancado, devido a alta perecibilidade dos produtos agricolas, sem
ter a quem destinar, por falta de transporte, embalagens e armazenamento
adequados, por exemplo.

Considera-se, ainda, o 6nus da existéncia de poucos intermediarios primarios,
numa mesma intermediacdo (cada mudanca de propriedade dos produtos); numa
situacdo oposta, em que existe um maior numero de intermediarios e poucas
intermediacdes, favorece produtores e consumidores. Afinal, muitos intermediarios em
um mesmo nivel de intermediacado, contribui para aumento da concorréncia entre eles
e, logicamente tende a elevar os precos para compra — situacéo favoravel para os
produtores e, diminui os precos para venda — favoravel ao consumidor (ARAUJO,
2018).

Os intermediarios primarios, portanto, tém sua maior importancia em regides
menos desenvolvidas, com infraestruturas mais precérias e de produtores pequenos
e nao organizados em entidades representativas, com a fungéo de iniciar os caminhos
que serdo percorridos pelos produtos (ARAUJO, 2018). Dai a essencialidade destes
agentes comerciais no assentamento do Anauerapucu, Santana, Amapa.

Formas de escoamento interessantes e, por vezes, mais seguras, dentro do
contexto econdmico, poderiam ser realizadas por meio de contratos com
agroindustrias, todavia esta forma ainda se encontra em desuso por parte dos

agricultores familiares. Em termos de constatacéo, vé-se na Tabela 1, que apenas um
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produtor vende seu produto para o setor de agroindustrializacdo. Segundo Ploeg
(2008), cerca de 85% da produgcdo mundial, ou seja, a maioria dos alimentos
produzidos no mundo ndo passam pela grande indulstria processadora, sendo
distribuidos através de circuitos curtos e descentralizados.

Entende-se que o tipo de produto agropecuario produzido é bastante variado
(Grafico 3), e que, mesmo assim, pode ter uma concentracdo de produtos
semelhantes, em nivel local e que ndo serdo, necessariamente, as matérias-primas
ideais para as agroindustrias da regido, como as hortalicas. Isso pode explicar o fato
de a minoria dos agricultores desta pesquisa conseguir ampliar seu canal de
comercializacao e estreitar relagbes comerciais com tais empresas.

Outro canal de comercializagéo importante, realizado por sete agricultores deste
estudo, € a venda para o mercado institucional, por meio da participacdo em dois
programas governamentais de fomento a agricultura familiar: o Programa Nacional de
Alimentacéo Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisicéo de Alimentos (PAA).

A importancia destes programas para auxiliar os pequenos produtores e
assentados rurais a escoarem sua producdo e garantir a comercializacdo €
indiscutivel. Segundo Ueno et al. (2016), estas politicas publicas representaram um
salto na qualidade de vida dos pequenos produtores, pois permitiram o incremento de
sua renda e abriu oportunidades para investimentos, entretanto, 0s mesmos autores

acrescentam que,

[...] para alguns agricultores esses programas se tornaram sua Unica fonte de
renda, dependendo exclusivamente deles, o que nao é muito salutar para sua
seguranca econdmica. Uma vez que essas politicas sofram descontinuidade,
urge a necessidade de procurar outros canais de escoamento para producéo,
dai a importancia de diversificar suas vendas, de forma a diminuir os riscos
Ueno et al. (2016, p. 10).

Para fazer parte destas politicas, o agricultor precisa fazer um cadastro no
RURAP comprovando ser agricultor familiar ou pertencer a povos e comunidades
tradicionais como quilombolas, indigenas, pescadores artesanais, entre outros.

E valido salientar, de acordo com a Tabela 1, que a maioria dos produtores n&o
realiza o escoamento de sua producao por apenas um canal de comercializacéo; pelo
contrario, utilizam-se de varios canais simultaneamente ou ndo, o que ira depender
do melhor custo beneficio, isto €, quando se constatar haver condi¢cdes de venda
propicias ao lucro e, ndo somente, para cobrir custos de producdo. Neste aspecto,
nota-se que oito produtores conseguem finalizar sua venda por meio de, pelo menos,

quatro formas de comercializagéo, variando até seis canais (Tabela 1), vislumbrando
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ser um dado positivo para a solidez dos produtores locais, com ampliacédo da renda,
incentivo a manutencéo do cultivo e aumento da produtividade, uma vez que existe
demanda pela compra dos produtos.

A precariedade das acdes governamentais para o setor de transporte também
foi citada na entrevista, como um dos principais problemas para fortalecer a
comercializagdo dos produtos de origem agropecudria e extrativista. Conforme
explicam Buainain, Romeiro e Guanziroli (2003), o desenvolvimento da agricultura
familiar ndo pode ser tratado com politicas e instrumentos isolados; é necessario que
0 processo tenha uma visdo global do problema; € necessaria a criagdo de uma
estratégia de desenvolvimento nacional.

Inconformados com os diversos problemas enfrentados diariamente, o0s
produtores acreditam em solucdes razoaveis, como 0 apoio e incentivo de érgaos
como RURAP e Secretaria de Agricultura, uma vez que poderiam reduzir 0s prejuizos
adquiridos devido a perda rotineira de seus produtos pela falta de um local adequado
para comercializacdo. Os voluntarios afirmam, ainda, que se o governo comprasse 0
excedente da producdo por meio de programas sociais especificos, fato este que
ocorre em algumas comunidades, ndo teriam prejuizo com a perda dos produtos que

acabam se deteriorando ou vendidos a pre¢os muito abaixo do mercado.

e Durante a pandemia

Todos os agricultores relataram reducao das vendas desde o inicio da pandemia
e 9 dos 10 entrevistados relataram que houve perda de produtos em algum momento,
elegendo o lockdown — isolamento social no maior nivel de restricao - que ocorreu em
marco de 2020, como a pior fase. Efeitos negativos na comercializacdo dos produtos
impactaram, inclusive, na escolha dos canais de comercializacdo. No Gréfico 5 é
possivel verificar a reducéo na utilizacédo de certos canais, a exemplo da feira livre, do
mercadinho e da venda direta que anteriormente, em 2018, estavam entre 0s
principais meios e foram paralisados ou reduzidos respectivamente em 42,9, 50 e

57,1% pelos agricultores.
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Gréafico 5 — Comparativo entre os canais de comercializagcdo utilizados pelos
agricultores do assentamento Agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, antes e
durante a pandemia. Mazagéo-AP, 2021.
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Fonte: elaborado pela autora (2021).

O distanciamento social mais severo instaurado pela esfera municpal e estadual
em diversas unidades federativas do Brasil como medida preventiva e de contencao
da contaminacgdo pelo novo corona virus afetou a economia em distintos setores.
Segundo Schneider et al. (2020), problemas relacionados a distribuicdo, escoamento
da producdo, logistica, contaminacdes em unidades de processamento e perda de
colheitas foram registrados, uma vez que o0 acesso a feiras livres foi suspenso ou
restrito no periodo de fechamento total e de restricbes, em virtude de ser um local com
ampla movimentacdo de pessoas; ou ainda porgue muitos compradores sustaram
suas compras e, com isso, muitos agricultores deixaram de colher sua safra pois nédo
havia para quem vender.

Apesar da proibicdo de funcionamento das feiras locais e mercados de venda
direta no inicio da pandemia para conter o avanco da contaminacao pela COVID-19,
recentemente foram encontradas evidéncias de que os mercados locais estdo sendo
menos afetados pela pandemia, principalmente pela adaptacdo ao novo momento,
tornando in6cuo o efeito das restricdes as feiras e mercados locais (FAO, 2020).

Mesmo assim, os efeitos foram desastrosos para o produtor rural familiar, afinal
esse grupo depende das cadeias curtas e dos mercados locais de abastecimento para
comercializacdo de sua producdo (FAVARETO; CAVALCANTE FILHO, 2020); a
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exemplo dos agricultores deste estudo, os quais foram impossibilitados de trabalhar
nas feiras livres durante o lockdown e foram forcados a buscar novas formas para
garantir a sobrevivéncia da sua familia, como o extrativismo vegetal e animal,
comentado na subsecdo 5.1. Até a data da entrevista, apenas quatro agricultores
tinham retornado com suas vendas na feira do produtor no municipio de Santana
(Tabela 2).

A venda de produtos para o canal ‘Mercadinho’ foi reduzida em 50% dos
agricultores que o utilizavam (Grafico 5), principalmente, devido a baixa demanda e
recusa de compra pelos proprietarios dos estabelecimentos. De acordo com
Schneider et al. (2020), a retracdo da demanda por alimentos é decorrente da perda
do poder de compra dos consumidores, do desemprego crescente no Pais e da
suspensao e fechamento de mercados tradicionalmente acessados, com efeitos sobre
0s agricultores familiares, fato que vem se concretizando ao longo de todo este
periodo pandémico, com reflexo na renda familiar.

Para a ‘Venda direta e local ao consumidor’ houve a maior redugéo registrada
de utilizacao pelos agricultores (57,1%) (Grafico 5). Embora seja um meio que gere
um menor custo para o produtor realizar a venda, uma vez que se extingue o valor de
frete, por exemplo, € um tipo de canal que exige parcial contato fisico com o cliente, o
gue pode ter resultado num receio de contaminacéo para ambas as partes envolvidas:
consumidor e produtor, reduzindo o escoamento da producao por este meio.

Os canais que se mantiveram praticamente constantes entre os periodos
analisados foram a ‘Agroindustria’, o ‘Mercado institucional’ e a ‘Venda para
intermediarios primarios’ (Grafico 5).

Com relacao a ‘Agroindustria’, nota-se que o agricultor (A9) que a utilizava como
meio de escoamento em 2018, juntamente com outros quatro canais, ndo as utilizam
mais, tendo encontrado na ‘venda direta e local ao consumidor a unica forma de
escoar sua mercadoria (Tabela 1 e Tabela 2). A utilizagdo de venda para

‘Agroindustria’ foi adotada por um outro agricultor (A6) (Tabela 2).
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Tabela 2- Canais de comercializacdo utilizados pelos agricultores do Assentamento
Agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, durante a pandemia*. Mazagéao-AP,
2021.

Durante a Pandemia

Identificagc&o do Agricultor

Canais de comercializagao
Al| A2| A3| A4| A5| A6| A7| A8| A9|Al10

Feira do Produtor e/ou Feira Livre X X
Mercados Institucionais X X X X
Mercadinho X
Supermercado

Intermediarios primarios X X
Direto ao Consumidor X
Agroindustria X

Vendas online X X

Outros X X

X XXX
XX XXX

Fonte: elaborada pela autora (2021).
*O entrevistado pode indicar mais de uma resposta

Dos 7 agricultores que utilizavam os canais de ‘Mercado institucional’ e de venda
para ‘Intermediarios primarios’ antes do periodo pandémico, 6 continuam utilizando-
nos, notando-se que para um dos produtores (A5) a venda para atravessadores € a
Unica forma encontrada para escoar sua producao (Grafico 5 e Tabela 2).

Anteriormente a pandemia, os agricultores faziam entrega de produtos para o
PNAE. Todavia, com a suspenséo das aulas houve desestruturacao das compras e
repercussao negativa sobre a agricultura familiar (SCHNEIDER et al., 2020), fato
constatado também para os agricultores desta pesquisa.

Em abril de 2020, proximo a época de suspenséao das aulas, foi aprovada a Lei
n°® 13.987/2020, regulamentada pela Resolucéo n.02/2020 do Ministério da Educacao,
autorizando que em carater excepcional, decorrente da situacdo de emergéncia ou
calamidade publica, e enquanto durasse a suspensao das aulas na rede publica de
educacéao basica, os alimentos adquiridos com recurso financeiro do Fundo Nacional
de Educacdo (FNDE) deveriam ser distribuidos as familias dos estudantes,
diretamente em suas casas ou mediante agendamento nas escolas, a fim de evitar
aglomeracao (BRASIL, 2020). Tal Lei manteve a obrigatoriedade de compra de, no
minimo, 30% de alimentos produzidos pela agricultura familiar, mesmo assim, notou-

se comprometimento de acesso ao PNAE pelos agricultores do assentamento.
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Seis agricultores conseguiram manter a ligacdo com o PAA, mesmo com 0S
sucessivos cortes orgcamentarios dos ultimos anos nas politicas de compras publicas,
ampliados pela situacado da COVID-19 (SCHNEIDER et al., 2020).

Logicamente, percebe-se a essencialidade das politicas publicas de apoio a
agricultura familiar, por meio de programas como o PAA, aqui relatado como o unico
meio institucional utilizado pelos produtores até o periodo de realizacao da entrevista,
uma vez que, juntamente ao PNAE podem garantir estabilidade ou, até mesmo,
crescimento da demanda pela producéo agricola familiar, dinamizar a economia local
e de circuitos curtos de producdo/comercializacdo, com provisdo de renda e
diminuicdo de riscos sociais (D’AVILA; SILVA, 2011; SAMBUICHI et al., 2019; IPEA,
2019; VALADARES et al., 2020).

Por outro lado, a relevancia do atravessador também se apresenta como uma
alternativa positiva no contexto vivido nos ultimos dias frente a pandemia, afinal, pode-
se manter a geracdo de renda minima tanto para o produtor, que em diversos
momentos se sentiu isolado e desprovido de seu sustento, quanto para o
atravessador. No decorrer da entrevista, os agricultores relataram que durante o
lockdown de 2020, os atravessadores foram ao assentamento e adquiriram seus
produtos para revenda. Sobre esse aspecto, Schneider et al. (2020) comentam que a
reabertura das feiras e mercados locais ndo foi suficiente para o retorno dos
consumidores, em maior namero, o que levou diversos agricultores a adotar as
plataformas digitais e redes sociais, como estratégia de comercializacao.

A forma de comercializagao respondida como ‘Outras’ para os agricultores A8 e
A10, conforme a Tabela 2, esta vinculada a ‘venda online’ ou para atravessador. O
A10 foi o Unico que apontou apenas esta alternativa, uma vez que, ultimamente, todos
os produtos cultivados ou extraidos sédo para consumo de sua familia, realizando-se
a venda, apenas quando possuem excedentes.

Ressalta-se que, mesmo em condi¢cdes atuais desafiadoras, a maioria dos
agricultores continua utilizando simultaneamente pelo menos trés canais de

comercializacdo, como pode ser visualizada de forma comparativa no Gréfico 6.
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Grafico 6 — Comparativo entre os canais de comercializagcdo utilizados pelos
agricultores do assentamento Agroextrativista do Anauerapu, Santana, AP, antes e
durante a pandemia. Mazagéo-AP, 2021.

7
6

0
Al A2 A3 A4 A5 A6 A7 A8 A9 A10

mantes da pandemia  mdurante a pandemia

w A~ O

comercializacdo
N

NUmero de canais de

Fonte: elaborado pela autora (2021)

O produtor A4 aumentou o leque de opg¢des para escoamento, 0 que se constitui
num resultado importante na garantia de geracdo de renda; entretanto o numero de
agricultores que reduziu seus canais de comercializacao foi maior (A2, A3, A6, A8, A9
e Al10), reflexo da pandemia que acometeu ndo apenas o sistema de saude, mas
também a economia mundial.

Comenta-se, ainda, que o0s agricultores do assentamento necessitaram do
auxilio emergencial — beneficio federal para garantia de renda minima aos brasileiros
em situacdo de maior vulnerabilidade durante a pandemia do novo Coronavirus
(MINISTERIO DA CIDADANIA, 2021), além de doagdes de cestas basicas. De acordo
com pesquisa de Schmidhuber e Qiao (2020), foi constatado que os agricultores mais

pobres estdo entre os mais afetados economicamente pelos efeitos da COVID-19.

5.3 AGREGACAO DE VALOR E SAZONALIDADE DA PRODUCAO

Sabe-se que o valor de produtos alimenticios organicos € superior ao de
producdo convencional, conforme informacdes de diversas pesquisas cientificas e
populares. Todavia, € evidente o agravavamento relacionado a auséncia de 6rgaos
certificadores no territério amapaense, uma vez que desencoraja e desvaloriza a

atuacao do agricultor, em busca de levar ao mercador consumidor produtos de
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qualidade, sem agrotoxicos e sem fertilizantes quimicos. Conforme visualizado no
Gréfico 4 (subitem 5.1), a maior parte dos agricultores familiares do assentamento
pratica os principios da agricultura organica; mas sem certificacdo, o produtor ndo
consegue valorizar seu produto em detrimento dos demais, convencionais; ou seja,
nao conseguem comprovar seu diferencial e submetem sua mercadoria a venda por
precos iguais aos produtos de manejo convencional.

Agregar valor significa elevar o pre¢o de um produto em decorréncia de alguma
alteracdo em sua forma ou sua apresentacdo, tanto do produto in natura como
agroindustrializado, dentro de cada nivel da producéo, da agroindustrializacdo e da
comercializa¢do (ARAUJO, 2018).

Desta forma, conseguir agregar valor aos produtos agropecudrios se torna mais
um gargalo a ser gerido pelos agricultores familiares e que, conforme Araujo (2018) €,
ainda mais dificil, neste setor da produgao propriamente dita, chamado ‘dentro da
porteira’. O mesmo autor retrata a necessidade de organizagao dos produtores, a fim
de garantir maiores valores para seus produtos, independente de possiveis
transformacdes nestes, mas por meio da obtencao de tecnologias e beneficiamentos
diversos, como a utilizacdo de embalagens individuais; classificacdo por tipo, classe,
tamanho de frutos e gréos; certificacdo de origem, para valorizagdo do produto
regional.

Nesse sentido, com o propésito de angariar valor aos produtos produzidos no
assentamento, seis agricultores relatam a realizacdo de alguns beneficiamentos,
como descascar, lavar e embalar a macaxeira para facilitar a vida do consumidor; ou
processar o fruto para geracdo de polpa. Na Tabela 3 é possivel observar o
comparativo dos precos médios cobrados entre os produtos in natura e produtos
beneficiados ou processados, independente dos periodos antes e durante a pandemia

e a agregacao de valor obtida.
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Tabela 3 — Preco médio dos produtos in natura, dos produtos beneficiados ou
processados e porcentagem de agregacao de valor aos produtos comercializados
pelos agricultores do assentamento do Anauerapucu, Santana-AP. Mazagao, 2021.

PRECO MEDIO (R$)

PRODUTOS in natura Beneficado/Processado % Agregacéo de valor*
Macaxeira (kg) R$ 3,50 R$ 4,50 33%
Graviola (kg) R$ 5,00 R$ 15,00 200%
Maracuja (kg) R$ 4,00 R$ 12,00 200%
Acerola (kg) R$ 4,00 R$ 12,00 200%
Cupuacu (und) R$ 2,50 R$ 13,50 440%

*Rendimento industrial do produto ndo considerado
Fonte: elaborada pela autora (2021).

Sem considerar o rendimento industrial, isto €, a quantidade do produto in natura
utilizado efetivamente para obtencdo do produto final, apos retirada das cascas,
sementres e outras partes dispensaveis; nota-se que o valor cobrado pelos produtos
apos beneficiamento aumenta consideravelmente, configurando porcentagens de
valor agregado de até 440%, comparando-se com o preco do produto in natura
(Tabela 3).

A agregacado de valor aplicada no presente estudo é sucinta, chegando-se ao
beneficiamento ou processamento minimo de alguns produtos, o que deve
principalmente a falta de recursos financeiros e de capacitacdo, além da infraestrutura
precaria; situacdo comum a outras comunidades, a exemplo dos agricultores
familiares de Boa Vista do Acara — PA, os quais realizam o despolpamento de frutas
de forma tradicional, muitas vezes ndo seguindo as boas praticas na manipulacao de
alimentos e, portanto, diminuindo o potencial alcance dos produtos em novas formas
de comercializacéo e garantia de agregacédo de valor (RAMIREZ; SOUSA; LOPEZ,
2020).

Segundo Silva, Filocredo e Lomba (2012), a agregacdo de valor da producéo
dentro dos assentamentos ndo segue uma padronizacdo moderna dos sistemas
produtivos, sendo as praticas produtivas usuais artesanais, utilizadas em maior
propor¢cdo como estratégias de subsisténcia e de fixacdo do homem a terra.

Com relacdo a higiene na manipulacdo dos alimentos, sabe-se que é
imprescindivel e sua realizacao é regida por normas sanitarias especificas, entretanto,
a preocupacdo neste aspecto ficou mais atenuada desde o inicio da pandemia da

COVID-19. Em termos praticos, dentro das feiras livres e mercados locais, bem como
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ao manipular os produtos, foram intensificadas e inovadas algumas formas de
contencdo do virus, conforme relatam os agricultores entrevistados, como o uso de
mascara cobrindo nariz e boca e alcool em gel, medidas estas obrigatérias para
clientes e feirantes, a fim de promover a seguranca de ambos.

Sobre a forma como os produtos sdo embalados e transportados, sete
agricultores afirmam ter havido modificacdo em decorréncia da pandemia, porém néo
especificaram como a fazem.

Outro fator importante na determinacdo dos precos, € a sazonalidade da
producdo, caracteristica citada por Araujo (2018) e pelos agricultores do
assentamento; uma vez que a agricultura é dependente do tempo e clima da regido
de cultivo e, portanto, a sazonalidade proporciona a variagado dos precos de acordo
com a época do ano. Desta forma, agregar valor e consolidar uma producao agricola
diversificada, como ocorre no assentamento do Anauerapucu, relativo as sete
espécies frutiferas produzidas conforme as safras anuais (Grafico 3A); se constitui
como uma estratégia de alcance de diferentes mercados, ressignificando a ideia de
fixacdo do homem no campo, com perspectivas positivas.

O periodo chuvoso no estado do Amapa costuma ser abundante e continuo,
durante a maior parte do ano, reduzindo a producdo de hortalicas para muitos
agricultores que nao dispdem de estruturas cobertas para o plantio, e acaba
provocando a elevacdo de precos. Além disso, prejuizos séo relacionados a rapida
deterioracdo dos alimentos e aumento da ocorréncia de pragas e doencas.

De maneira similar, observa-se que no periodo de safra para o extrativismo do
acai e de outras espécies frutiferas, os precos sédo baixos enquanto na entressafra,
ocorre 0 aumento dos precos devido a enorme demanda e baixa oferta. Logo, lidar
com flutuacdes deste aspecto é um desafio constante no mercado agricola, e que
diariamente sdo enfrentadas pelos pequenos produtores do assentamento do
Anaerapucu, Santana — AP.

Além da sazonalidade, levantou-se o0 questionamento acerca de possiveis
variacdes nos pre¢os de venda em consequéncia da pandemia, comparando-se com
o periodo anterior; e apenas dois produtores responderam ter verificado esta variagéo,
porém nao exemplificaram.

A titulo de informacdo, estdo apresentados na Tabela 4 os produtos
comercializados e seus respectivos pregcos médios cobrados pelos agricultores desta

pesquisa, independente do periodo de estudo. De acordo com os préprios produtores,
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a fim de conquistar a fidelidade do consumidor, procuram oferecer produtos de

qualidade, lavados e as frutas “bem madurinhas”.

Tabela 4. Preco médio cobrado pelos produtos comercializados pelos agricultores do

assentamento do Anauerapucu, Santana-AP. Mazagéo, 2021

PRODUTO UNIDADE PRECO PRODUTO UNIDADE PRECORS$
Acai 1L R$ 10,00 Frango 1 R$ 35,00
Acerola 1Kg R$5,00 Graviola 1 R$ 5,00
Alface 1M R$ 1,00 Limao 8 R$ 2,00
Aves 1 R$ 35,00 Macaxeira 1Kg R$ 3,00
Bacaba 1L R$ 5,00 Mandioca 1kg R$ 0,40
Banana 1Kg R$ 4,00 Maracuja 1kg R$ 4,00
Batata 1Kg R$ 5,00 Milho 50espigas R$ 25,00
Camarao 1kg R$10,00 Peixe 1kg R$ 10,00
Chicoria M R$ 1,00 Pepino 1kg R$ 2,00
Cheiro verde 1M R$ 1,00 Salsinha lmarco R$ 2,00
Couve 1M R$ 1,00 Suino 1kg R$ 15,00
Cupuacu 1Kg R$ 3,00 Tapereba 1kg R$ 10,00
Farinha de mandioca 1L R$ 3,00 Tucupi 1L R$ 5,00

Fonte: elaborada pela autora (2021).

Em geral, quanto a satisfatoriedade do valor recebido pela venda dos produtos,
ao valor recebido ser suficiente para cobrir 0os custos de producéo e sobre a obtencao
de lucro e dinheiro para novos investimentos, considerando os dois periodos
estudados; denota-se que nem sempre ocorre de maneira satisfatéria, mas oito
entrevistados responderam receber um valor aceitavel, enquanto os demais
afirmaram que muitas vezes, o valor recebido com a venda do produto “é muito baixo

€ ndo consegue cobrir o investimento com os custos da producéo” (Grafico 7).
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Gréafico 7 — Aceitabilidade do valor recebido, cobertura dos custos de producédo e
obtencado de lucro imediato e para novos investimentos a partir da comercializagao
dos produtos dos agricultores assentamento do Anauerapucu, Santana-AP. Mazagéo,
2021.
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Fonte: elaborado pela autora (2021).

Dos efeitos imediatos da pandemia, ainda em 2020, diversos estudos apontaram
para 0 aumento no preco dos insumos, reducdo do valor pago aos produtos
comercializados pelos agricultores e a consequente diminuicdo da renda destes,
(SALAZAR et al.; SCHNEIDER et al.; BID; 2020). Em pesquisa realizada por Del
Grossi (2020) foi verificado que metade dos agricultores familiares brasileiros
diminuiram sua receita mensal, onde o0 Amapa esteve entre os estados com queda da
renda bruta mais expressiva para o0 més de julho, na ordem de 40%. Estende-se,
portanto, os efeitos em nivel local, sentidos também no assentamento do

Anauerapucu.

5.4 LOGISTICA DE TRANSPORTE E DIFICULDADES ENFRENTADAS NO
ESCOAMENTO DA PRODUCAO

No periodo anterior a pandemia, o transporte dos produtos até a feira do
produtor, localizadas nas areas centrais de Macapa e Santana-AP, ocorria por meio
de um caminhdo (Fotografia 1) disponibilizado pela prefeitura de Santana-AP. O
trajeto era realizado duas vezes por semana, as segundas-feiras, no horario das 13
horas e aos sabados, as 04 horas da manha. A distancia entre o local da producéo e

o local de comercializacdo varia de 18 a 20 km, sendo o acesso dos moradores do
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assentamento até a rodovia principal (AP 010) que liga os municipios de Santana,

Mazagdo e Macap4, feito por estrada de terra.

Fotografia 1 - Caminh&o utilizado para transportar feirantes e produtos antes da
pandemia. Mazagéao, 2021.

Fonte: arquivo da autora (2021).

Até o inicio deste ano de 2021, a unica feira frequentada pelos participantes
desta pesquisa durante a pandemia, é a de Santana-AP, ndo havendo qualquer
alteracdo na logistica de transporte, com relacdo a frequéncia e horario, em que o
caminhdo disponibilizado pela prefeitura leva a producédo até os pontos de venda;

todavia houve alteracdo do modelo de veiculo utilizado, conforme Fotografia 2.

Fotografia 2 - Caminhéo utilizado para transportar feirante e produtos na pandemia.
Mazagéao, 2021.

Fonte: arquivo da autora (2021).
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Em 2018, apenas trés entrevistados néo utilizavam o caminhao para escoar sua
producdo: um possuia veiculo proprio e o utiliza para vender sua polpa de fruta e
outros produtos para agroindustria em Macapa - AP, indicando facilitar a
comercializacdo; o segundo fazia a venda e entrega de seu produto, o queijo, no
préprio local de producao, alegando a facilidade dos compradores irem buscar, do que
realizar a entrega, ja que nao possuia transporte para tal acao; e um terceiro agricultor
realizava a entrega da farinha, utilizando-se de uma bicicleta por n&o ter outro meio
de transporte.

De acordo com Silva, Filocredo e Lomba (2012), a maior parte dos
assentamentos amapaenses convivem com diversos problemas de infraestrutura,
com a deficiéncia ou até mesmo a falta de amparo a saude e caréncia de estradas,
em decorréncia das acfes do governo que ndo estdo sendo bem executadas. Em
pesquisa realizada no assentamento do Piquiazal, municipio de Mazagao-AP, proximo
ao Anauerapucu, os produtores passam por problemas semelhantes no que diz
respeito as estradas em condi¢des minimas de infraestrutura para o escoamento,
principalmente no periodo chuvoso (OLIVEIRA JUNIOR et al., 2014).

Quando perguntados a respeito da influéncia do meio de transporte sobre a
variagcdo do precgo dos produtos — ‘fretamento’, os produtores indicaram n&o haver
influéncia, devido os mesmos utilizarem o transporte publico para escoar a producéao.
Mesmo assim, citaram a falta de veiculos préprios, como um dos grandes gargalos
para a prosperidade de seu negdcio, afinal, a maioria depende do transporte cedido
pela prefeitura, muitas vezes ineficientes para a locomocé&o dos agricultores e para as
condi¢cdes de armazenamento dos produtos, além dos dias que ndo se encontra em
funcionamento.

O Unico agricultor que possui veiculo proprio ndo comentou acerca de uma
possivel variagdo do preco de seus produtos, devido ao custo com transporte.

Desta forma, ndo sendo possivel, no momento, adquirir transportes proprios,
vislumbra-se nos 6rgéos publicos a esperancga de auxilio aos produtores, por meio do
fornecimento de transporte de qualidade e melhorias nas estradas, dentre outros
aspectos. Apesar das condi¢Oes das estradas, os entrevistados indicam nao haver
perda dos produtos e que chegam com qualidade até o consumidor.

No geral, nota-se por meio das entrevistas que 0 assentamento agroextrativista
do Anauerapucu, representado pelos dez produtores agropecuarios, tem interesse em

ampliar sua producao para melhorar a qualidade de vida de suas familias, bem como
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sonham em obter financiamento para compra de veiculos proprios para aumentar
suas vendas, facilitar o escoamento, diminuir a dependéncia do governo, e melhorar

a renda da familia.
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6 CONCLUSAO

Os entrevistados possuem mais de 10 anos de experiéncia com as atividades
ligadas a agricultura e seus estabelecimentos agropecuarios possuem a finalidade de
producgéo voltada para a subsisténcia e comercializagao de produtos variados.

As principais atividades desenvolvidas sdo o cultivo de lavouras temporarias,
coleta/extracao de frutas para processamento, pesca e criacdo de pequenos animais;
notando-se que a pluriatividade é caracteristica intriseca aos produtores, uma vez que,
listou-se uma variedade de produtos para consumo proprio e para comercializagdo, com
mais de 11 espécies vegetais (folhas, frutos ou subprodutos) e 4 espécies animais, nos
dois periodos analisados.

A diversidade de produtos agropecuarios cultivados e/ou extraidos é resultante da
busca por obter o maximo de autonomia alimenticia e seguranga alimentar, bem como
aumentar a renda mensal e até mesmo garantir o sustento nos periodos de entressafras.
J4, a agregacao de valor é realizada de forma simples por meio do beneficiamento da
macaxeira (descacamento, lavagem e embalagem) e processamento de frutas para
geracdo de polpas; todavia, existe um aumento no preco médio do produto apos
modificacdo, comparando-se ao preco do produto in natura.

A maioria dos agricultores familiares do assentamento do Anauerapucu escoa seus
produtos por no minimo quatro canais de comercializacdo simultaneamente: a feira do
produtor, venda direta ao consumidor, mercado institucional e intermediarios primarios,
sendo que a principal feira frequentada € a que esta localizada em Santana-AP, em que
o transporte dos agricultores e da mercadoria € realizado por caminhdes disponibilizados
pela prefeitura do municipio, conforme cronograma.

Os mercados institucionais sdo essenciais para o escoamento dos produtos dos
agricultores familiares. Antes da pandemia, alguns produtores entregavam os alimentos
para o PNAE e PAA; mas em decorréncia do ensino remoto nas escolas no periodo
pandémico, desde 2020, parte dos produtores continuou a participar apenas do PAA.

Mesmo que criticado em diversos aspectos, por incutir precos abaixo de mercado
aos produtores, os intermediarios primarios, chamados atravessadores, contribuem de
forma efetiva para a chegada dos produtos da fazenda até o consumidor, fato confirmado
em ambos os periodos estudados, ademais, no momento critico de restricbes severas
ao distanciamento social, os atravessadores conseguiram garantir a comercializacdo e

evitar perdas da producédo. Posteriormente, ocorreu a abertura gradual das feiras,
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permitindo novamente o uso do transporte para os produtos e agricultores até as feiras
com o caminhao disponibilizado pela prefeitura de Santana-AP.

Com o avango da pandemia da COVID-19, muitas formas de comercializagédo
entraram em crise ou se tornaram impossiveis de serem utilizadas; com isso muitos
agricultores tiveram de buscar novas formas de vender seus produtos e passaram a
utilizar a rede social WhatsApp como canal de comercializacdo, a exemplo de dois
agricultores deste estudo.

Em meio as tentativas de sobrevivéncia a pandemia (utilizacdo de novas e antigas
estratégias de comercializacéo), de modo geral foi observado diversos efeitos negativos
como a reduc¢ao da producao, dos itens comercializados, dos canais de comercializacao
e da renda dos agricultores do assentamento, o que contribui cada vez mais para a
desigualdade social e enfraquecimento da agricultura familiar.

Apesar de todas as intercorréncias na vida dos produtores familiares do
assentamento do Anauerapucu, sejam elas relacionadas a falta de informagédo ou
orientacdo técnica e crédito rural, estradas em péssimas condicdes, restricdo de
transporte, e mais recentemente, a ocorréncia de uma doenca avassaladora que
acometeu todos os participantes da pesquisa (SARS-CoV-2), além do continuado
abandono ou o fazer parcial das esferas federal, estadual e municipal para com o seu
povo, vé-se a forca de vontade destes pais e maes de familias (agricultores e
agricultoras), a fim de crescer, buscar novas formas de comercializacdo e adaptacao ao

‘novo normal’. E preciso ter resiliéncia e esperanca de dias melhores.



51
REFERENCIAS

ABRAMOVAY, R. Paradigmas do capitalismo agrario em questdo. Sao Paulo:
Hucitec, 1992.

ALVARES, C. A.; STAPE, J.L.; SENTELHAS, P. C.; GONCALVES, J.L.M,;
SPAROVEK, G. Kdppen’s climate classification map for Brazil. Meteorologische
Zeitschrift, v.22, n. 6, p. 711-728, 2014.

AMAPA. Lei n° 0122, de 23 de agosto de 1991. Instituto de Desenvolvimento Rural
do Amapa — RURAP. Disponivel em:
https://rurap.portal.ap.gov.br/conteudo/institucional/quem-somos. Acesso em: out.
2020.

AMAPA. Decreto n° 3.481, de 28 de agosto de 2007. Aprova o Regulamento Geral
do Fundo de Desenvolvimento Rural do Estado do Amapa - FRAP. Disponivel em:
https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=118995. Acesso em: out. 2020

ANJOS, F.S.; GODOY, W.Il.; CALDAS, N.V. As feiras livres de Pelotas sob o
império da globalizac&o: perspectivas e tendéncias. Pelotas: Editora e Gréfica
Universitaria, 2005. 195 p.

ARCHANJO, L. R.; BRITO, K. F. W.; SAUERBECK, S. Alimentos organicos em
Curitiba: consume e significado. Revista Caderno de Debates, Nucleo de Estudos
e Pesquisas em Alimentacdo da UNICAMP, v. 8, 2001.

ARAUJO, M. J. Fundamentos de Agronegécios. 5. ed. S&o Paulo: Editora Atlas,
2018, 192 p.

BANCO INTERAMERICANO DE DESARROLLO - BID. Retos para la agricultura
familiar en el contexto del Covid-19: evidencia de productores en ALC.
Washington:

BID, 2020.

BARBOSA, B. E.; BATISTA, R. J. Y; PIMENTA, S. H. Agricultura familiar:
caracteristicas, importancia, pluriatividade, multifuncionalidade e perspectivas dentro
e fora da Amazodnia. Revista Observatorio de la Economia Latino americana, n.
193, 2014. Disponivel em:
http://www.eumed.net/cursecon/ecolat/br/14/agriculturafamiliar.nmtl . Acesso em: 30
jul. 2021

BARBOSA, P. J. F.; CASAROTTO, E. L.; MACHADO, R. R.; ALMEIDA, V. L,;
VITORINO FILHO; V. A. A importancia da diversificacdo agricola como complemento
na renda familiar na regido de Manhuacu — MG. Revista CCEl - URCAMP, v. 20, n.
35, p. 1-11, 2016.

BELIK, W. Circuitos de comercializag&o e familiar no Brasil: notas para discusséo.
In: DELGADO, G.C.; BERGAMASCO, S.M.P.P. (org.). Agricultura familiar
brasileira: desafios e perspectivas de futuro. Brasilia: Ministério do
Desenvolvimento Agrario, 2017.


https://rurap.portal.ap.gov.br/conteudo/institucional/quem-somos
https://www.legisweb.com.br/legislacao/?id=118995
http://www.eumed.net/cursecon/ecolat/br/14/agriculturafamiliar.hmtl

52

BRASIL. Lei n°. 11.326, de 24 de julho de 2006. Estabelece as diretrizes para a
formulag&o da Politica Nacional da Agricultura Familiar e Empreendimentos
Familiares Rurais. Brasilia (DF), 24 jul. 2006. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2006/Lei/L11326.htm. Acesso
em: Maio de 2019.

BRASIL. Lei n®13.987, de 07 de abril de 2020. Altera a Lei n°® 11.947, de 16 de
junho de 2009, para autorizar, em carater excepcional, durante o periodo de
suspensao das aulas em razao de situacao de emergéncia ou calamidade publica, a
distribuicdo de géneros alimenticios adquiridos com recursos do Programa Nacional
de Alimentacao Escolar (Pnae) aos pais ou responsaveis dos estudantes das
escolas publicas de educacao béasica. Brasilia (DF), 07 abr. 2020. Disponivel em:
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/lei-n-13.987-de-7-de-abril-de-2020-251562793.
Acesso em: jul. 2021.

BRITO, T.P.; PEREIRA, S.B.; PEREIRA, V.G. Producao da agricultura familiar e
participacdo em mercados locais e institucionais em Cristina (MG). Guaju, Matinhos,
v.4,n.l, p. 184-211, 2018.

BUAINAIN, A.M.; ROMEIRO, A.R.; GUANZIROLI, C. Agricultura familiar e o novo
mundo rural. Sociologias, Porto Alegre, ano 5, n.10, p. 312-347, 2003.

BUAINAIN, A.M.; SOUZA FILHO, H.M. Agricultura familiar, agroecologia e
desenvolvimento sustentavel: questdes para debate. Brasilia: IICA, 2006.

CESCHIM, G.; MARCHETTI, R.Z. O comportamento inovador entre consumidores
de produtos organicos: uma abordagem qualitativa. In: ENCONTRO NACIONAL DA
ASSOCIACAO NACIONAL DE POSGRADUACAO E PESQUISA EM
ADMINISTRACAO, 33. 2009. S&o Paulo. Anais [...] Sdo Paulo: ANPAD, 2009.

COUGHLAN, A.T; ANDERSON, E; STERN, L.W; EL-ANSARY, A. Canais de
Marketing e Distribuigéo. Porto Alegre: Bookman, 462 p., 2002.

D’AVILA, C.; SILVA, S.P. Seguranga alimentar e desenvolvimento local: uma analise
dos resultados do Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) em Minas Gerais.
Revista de Politicas Publicas, v. 15, n. 2, 2011.

CASTRO, L.A.M.; DA SILVA, S.S.; VIANA, R.D.S.; MARINHO, B.D.L. A certificacéo
de produtos organicos e sua credibilidade entre os consumidores. Organizacdes e
Sustentabilidade, v.8, n.1, p.92-107, 2018.

DEL GROSSI, M. Efeitos crise Covid: analise nacional e agricultura familiar. Centro
de Gestédo da Agricultura Familiar e Inovagao. CEGAFI/UnB. Informativo julho 2020.

FAVARETO, A.; CAVALCANTE FILHO, P.G. Sete efeitos da pandemia sobre a
agricultura e o Brasil rural e interiorano. Especial Pandemia. Disponivel em:
http://novosestudos.uol.com.br/category/especial-pandemia/. Acesso em: 01 jul.
2020.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-2006/2006/Lei/L11326.htm
https://www.in.gov.br/en/web/dou/-/lei-n-13.987-de-7-de-abril-de-2020-251562793
http://novosestudos.uol.com.br/category/especial-pandemia

53

FELIPPI, A.C.T.; DEPONTI, C.M.; DORNELLES, M. TICs na agricultura familiar: os
usos e as apropriacdes em regioes do sul do Brasil. Revista Brasileira de Gestao e
Desenvolvimento Regional, Taubate, v. 13, n. 1, p. 3-31, 2017.

FLORES, M. Assisténcia técnica e agricultura familiar. In: LIMA, Dalmo Marcelo de
Albuquerque; WILKINSON, John. (org.). Inovacao nas tradigcdes da agricultura
familiar. Brasilia: CNPq./Paralelo. p.347-360.2002.

FOOD AND AGRICULTURE ORGANIZATION OF THE UNITED NATIONS- FAO.
Cities and local governments at the forefront in building inlusive and resilient food
systems: key results from the FAO survey “Urban food systems and Covid-19”.
Roma: FAO, 2020.

FRANCA, C.G.; DEL GROSSI, M.E.; MARQUES, V. P. M.A. O censo agropecuério
2006 e a agricultura familiar no Brasil. Brasilia: MDA, 95 p., 2009.

FREITAS, JOAO DA LUZ; CRUZ JUNIOR, FRANCISCO DE OLIVEIRA; SANTOS,
ADRIANO CASTELO DOS. Sistemas agroflorestais de agricultores familiares em
area de terra firme, Santana, Amapa, Brasil. Agroecologia: métodos e técnicas para
uma agricultura sustentavel. v. 1 Guaruja, SP: Cientifica Digital, 2021.

GAZOLLA, M.; NIEDERLE, P.A.; WAQUIL, P.D. Agregacéao de Valor nas
Agroindustrias Rurais: uma analise com base nos dados do Censo Agropecuario.
Revista Paranaense de Desenvolvimento, Curitiba, n. 122, p. 241-262, jan. 2012.
Disponivel em: http://file:///C:/Users/user/Downloads/396-2272-1-PB.pdf. Acesso em:
02 mar. 2020.

HARRINGTON, H. J. Aperfeicoando processos empresariais. S&o Paulo: Makron
Books, 1993.

HOFFMANN, R.; ENGLER, J.J.C.; SERRANO, O.; THAME, A.C.M.; NEVES, E.M.
Administracdo da empresa agricola. Sdo Paulo: Pioneira, 1987.

IMLAU, J.M.; GASPARETTO, V. Agregacao de valor: estudo em uma agroindustria
familiar de hortifrutigranjeiros. Perspectiva, Erechim. v. 38, n.142, p. 91-102, 2014.
Disponivel em:https://www.uricer.edu.br/site/pdfs/perspectiva/142 421.pdf. Acesso
em: out. 2021

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE. Censo
Agropecuario 2017: resultados definitivos. Disponivel em:
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/censo-agropecuario/censo-agropecuario-2017.
Acesso em: fev 2021.

INSTITUTO ESTADUAL DE FLORESTAS DO AMAPA - IEF. Plano de manejo
florestal sustentavel comunitario. Macapa, 2008.

INSTITUTO DE DESENVOLVIMENTO RURAL DO AMAPA - RURAP. Plano de
desenvolvimento de assentamento: Anauerapucu. Santana-AP, 2002.


https://www.uricer.edu.br/site/pdfs/perspectiva/142_421.pdf
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/censo-agropecuario/censo-agropecuario-2017

54

INSTITUTO DE PESQUISA ECONOMICA APLICADA - IPEA. O desempenho
recente das politicas de compras publicas da producédo da agricultura familiar.
Politicas Sociais: acompanhamento e analise. Brasilia, n. 26, 2019.

INSTITUTO INTERAMERICANO DE COOPERACAO PARA A AGRICULTURA -
[ICA. La agricultura familiar y el abastecimiento agroalimentario ante la pandemia
Covid-19 en América Latina y el Caribe. Programa de Desarrollo Territorial y
Agricultura Familiar. Costa Rica, 2020.

INSTITUTO NACIONAL DE COLONIZA(;AO E REFORMA AGRARIA — INCRA.
Projetos de reforma agréaria conforme fases de implementacéao. Brasilia -DF,
2021, 333 p. Disponivel em: https://www.gov.br/incra/pt-br/assuntos/reforma-
agraria/assentamentosgeral.pdf Acesso em: jun. 2021.

KRISCHKE, P.J.; TOMIELLO, N. O comportamento de compra dos consumidores de
alimentos orgéanicos: um estudo exploratério. Cadernos de Pesquisa
Interdisciplinar em Ciéncias Humanas, v. 10, n. 96, p. 27-43, 2009. Disponivel em:
https://periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article/view/19849851.2009
v10n96p27/10349. Acesso em: 12 nov. 2020.

MALUF, R.S. Mercados agroalimentares e agricultura familiar no Brasil: agregacao
de valor, cadeias integradas e circuitos regionais. Ensaios FEE, v. 25, n. 1, p. 299-
322, 2004.

MARQUES, R.G.A questdo da organizacao da agricultura camponesa no
assentamento do Piquiazal. 2017. Trabalho de Conclusdo de Curso (Graduagdo em
Geografia) — Universidade Federal do Amapa, Macapa, 2017.

MARTINS, F.M.A gestéo eficiente e sustentavel da propriedade rural familiar, em
Laguna (SC). Especializacdo. Universidade do Sul de Santa Catarina - UNISUL —
2012. Disponivel em: http://www.uniedu.sed.sc.gov.br/wp-
content/uploads/2014/01/Fabiola-Mendes-Martins.pdf. Acesso: ago. 2021.

MATTEI, L. Impactos do Pronaf: analise de indicadores. Brasilia: MDA; Nead, 2005.

MENDES, J.T.G. Comercializacdo agricola. Pato Branco: UFPR, 2007. Disponivel
em: xa.yimg.com/kq/groups/35137484/1418271471/name/apcom%20UFPR.PDF.
Acesso em: maio 2021.

MINISTERIO DA CIDADANIA. O que € o auxilio emergencial? 2021. Disponivel
em: https://www.gov.br/cidadania/pt-br/servicos/auxilio-emergencial. Acesso em: jul.
2021

MIOR, L.C. Agricultores familiares, agroindustrias e redes de desenvolvimento
rural. Chapecé: Argos, 2005.

MIOR, L.C. Agricultura familiar, agroindustria e desenvolvimento territorial.
COLOQUIO INTERNACIONAL DE DESENVOLVIMENTO RURAL SUSTENTAVEL.
Floriandpolis, 2007. Disponivel em:


https://www.gov.br/incra/pt-br/assuntos/reforma-agraria/assentamentosgeral.pdf
https://www.gov.br/incra/pt-br/assuntos/reforma-agraria/assentamentosgeral.pdf
https://periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article/view/19849851.2009v10n96p27/10349
https://periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article/view/19849851.2009v10n96p27/10349
http://www.uniedu.sed.sc.gov.br/wp-content/uploads/2014/01/Fabiola-Mendes-Martins.pdf
http://www.uniedu.sed.sc.gov.br/wp-content/uploads/2014/01/Fabiola-Mendes-Martins.pdf
https://www.gov.br/cidadania/pt-br/servicos/auxilio-emergencial

55

http://www.cidts.ufsc.br/articles/Artrigo_Coloquio_%20-_Mior.pdf. Acesso em: ago.
2021.

OLIVEIRA JUNIOR, A.S; SARMENTO, J.F.; SILVA, J.C.; MARQUES, R.G. Da
realidade as perspectivas: um caso do assentamento do Piguiazal no municipio de
Mazagéo-AP. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE GEOGRAFOS, 7. 2014.

PELEGRINI, G.; GAZOLLA, M. A agroindustria familiar no Rio Grande do Sul:
limites e potencialidades a sua reproducéo social. URI-Universidade Regional
Integrada do Alto Uruguai e das Missdes. 2008.

PLOEG, J.D. Camponeses e Impérios Alimentares: Lutas por autonomia e
Sustentabilidade na era da globalizacdo. Editora UFRGS. Porto Alegre. 2008.

PLOEG, J.D. Diez cualidades de la agricultura familiar. Revista de Agroecologia,
Peru, v.29, n.4. 2014. Disponivel em:
https://www.leisaal.org/web/index.php/volumen-29-numero-4/998-diez-cualidadesde-
la-agricultura-familiar. Acesso em: abr. 2020

PREISS, P. Challenges facing the Covid-19 pandemic in Brazil: lessons from short
food supply systems. Agric Hum Values, Agriculture, Food & Covid-19, May 2020.

RAMIREZ, I.M.B.; SOUSA, R.P.; LOPEZ, J.D.G. Canais de comercializagio da
agricultura familiar: o caso da comunidade de Boa Vista de Acara na Amazénia
paraense-Brasil. Revista Tecnologia e Sociedade. v.16, n.45, p. 123-150, 2020.

RIBEIRO, E. M., CASTRO, B. S.; SILVESTRE, L. H., CALIXTO, J. S.; ARAUJO, D.
P.; GALIZONI, F.M.; AYRES, E. B. Programa de apoio as feiras e a Agricultura
Familiar no Jequitinhonha mineiro. Agriculturas, v. 2, n. 2, 2005.

RUCINSKI, J.; BRANDENBURG, A. Consumidores de organicos em Curitiba. In: |
ENCONTRO DA ASSOCIACAO NACIONAL DE POS-GRADUACAO EM AMBIENTE
E SOCIEDADE, 1, 2002. Anais|...] Indaiatuba-SP: ANPPAS, 2002.

SABOURIN, E. Comercializacdo dos produtos agricolas e reciprocidade no Brasil.
Estudos Sociedade e Agricultura, Rio de Janeiro, v. 21, n. 1, p. 5-33, 2013.

SALAZAR, L.; SCHLING, M.; PALACIOS, A.C.; PAZOS, N. Retos parala
agricultura familiar en el contexto del Covid-19: Evidencia de Productores en
ALC. Banco Interamericano de Desarrollo. 2020.

SAMBUICHI, R.H.R.; KAMINSK, R.; PERIN, G.; MOURA, I.F.; JANUARIO, E.S;
MEDONCA, D.B.; ALMEIDA, A.F.C. Programa de Aquisi¢cao de Alimentos e
Seguranca alimentar: modelo logico, resultados e desafios de uma politica publica
voltada ao fortalecimento da agricultura familiar. Brasilia: Ipea, 2019. (Texto para
Discussao, n. 2482).

SCHMIDHUBER, J.; QIAO, B. Comparing Crises: Great Lockdown versus Great
Recession. Rome: FAO, 2020.


https://www.leisaal.org/web/index.php/volumen-29-numero-4/998-diez-cualidadesde-la-agricultura-familiar
https://www.leisaal.org/web/index.php/volumen-29-numero-4/998-diez-cualidadesde-la-agricultura-familiar

56

SCHNEIDER, S.; MATTEI, L.; CAZELLA, A.A. Historico, caracterizacdo e dinamica
recente do Pronaf — Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar.
In: SCHNEIDER, S.; SILVA, M. K.; MARQUES, P. E. M. (org.). Politicas publicas e
participagcéo social no Brasil rural. Porto Alegre: Editora da UFRGS, 2004.

SCHNEIDER, S.; CASSOL, A. A agricultura familiar no Brasil. Porto Alegre, Relatério
de pesquisa. FIDA/RIMISP, 2013.

SCHNEIDER, S.; CASSOL, A.; LEONARDI, A.; MARINHO, M. de M. Os efeitos da
pandemia da Covid-19 sobre o agronegécio e a alimentacdo. Estudos Avancados,
v. 34, n.100, 2020.

SILVA, I.C.; FILOCREAO, A.S.M.; LOMBA, R.M. Assentamentos rurais no estado do
Amapa: uma visdo da realidade. In: ANAIS DO ENCONTRO NACIONAL DE
GEOGRAFIA AGRARIA, 21. Universidade Federal de Uberlandia. Uberlandia-MG,
2012. Disponivel em:
http://www.lagea.ig.ufu.br/xxlenga/anais_enga 2012/eixos/989 2.pdf. Acesso em
dez. 2020

SILVA, I.C.; FILOCREAO, A.S.M. Sustentabilidade dos sistemas de uso da terra
praticados no assentamento agroextrativista do Anauerapucu-AP. Revista
Brasileira de Desenvolvimento Regional, Blumenau, v.4, n.2, p. 121-147, 2016.

UENO, V.A.; NEVES, M.C.; QUEIROGA, J.L.; RAMOS-FILHO, L.O; OLIVEIRA, L.P.
Estratégias de comercializacdo da agricultura familiar:estudos de caso em
assentamentos rurais do estado de S&o Paulo. In: SIMPOSIO SOBRE REFORMA
AGRARIA E QUESTOES RURAIS, 7. 2016. Araraquara: Uniara, 2016.

VALADARES, A.A.; ALVES, F.; GALIZA, M.; SILVA, S.P. Agricultura Familiar e
Abastecimento Alimentar no Contexto do Covid-19: Uma Abordagem das A¢bes
Publicas Emergenciais. IPEA — Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada. Nota
Técnica. n.69. Brasilia: Ipea, 2020.

ZYLBERSZTAJN, D.; NEVES, M.F. Economia e gestao dos negocios
agroalimentares. Pioneira, 2000. Disponivel em: http://pensa.org.br/wp-
content/uploads/ 2013/10/Economiae- Gest%C3%A30-dos-Neg%C3%B3cios-
Agroalimentares1-1.pdf . Acesso em: 20 nov. 2019.


http://www.lagea.ig.ufu.br/xx1enga/anais_enga_2012/eixos/989_2.pdf
http://pensa.org.br/wp-content/uploads/%202013/10/Economiae-%20Gest%C3%A3o-dos-Neg%C3%B3cios-Agroalimentares1-1.pdf
http://pensa.org.br/wp-content/uploads/%202013/10/Economiae-%20Gest%C3%A3o-dos-Neg%C3%B3cios-Agroalimentares1-1.pdf
http://pensa.org.br/wp-content/uploads/%202013/10/Economiae-%20Gest%C3%A3o-dos-Neg%C3%B3cios-Agroalimentares1-1.pdf

57

APENDICES

APENDICE A — Roteiro de entrevista utilizado na pesquisa no ano de 2018, anterior
a pandemia do COVID-19

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAPA
CAMPUS MAZAGAO
LICENCIATURA EM EDUCACAO DO CAMPO: CIENCIAS AGRARIAS E
BIOLOGIA
ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA ENTREVISTA - antes da pandemia (2018)

Aspectos sociais

1. Qual sua idade?
2. Sexo?

3. Qual o seu grau de escolaridade?

() Analfabeto

( )Ens. Fundamental incompleto até 2
anos de estudo

( ) Ens. Fundamental incompleto —de 3a 5
anos de estudo

( ) Ens. Fundamental incompleto —de5a7
anos de estudo

( ) Ens. Fundamental completo

4. Ha quanto tempo reside no assentamento?

() Ens. Médio incompleto
() Ens. Médio completo

() Ens. Superior incompleto

() Ens. Superior completo

5. Ha quanto tempo vocé vem desenvolvendo atividades dentro da agricultura

familiar?
() de 5a 10 anos () de 10 a 20 anos
() de 20 a 25 anos () mais de 25 anos

Caracteristicas da producao

6. Quais os itens ou produtos agroextrativistas sdo produzidos?

7. Qual a finalidade de producgéao?

() subsisténcia ( ) comercializacdo ( ) outros
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8. No manejo do cultivo, a producéo é:
() organica ( ) convencional
9. Em caso de producédo organica, qual a origem do adubo mais utilizado?

() esterco bovino ( ) esterco bubalino ( ) caroco de acai
( ) mistura destes () outros

10.No manejo de doencas e pragas, qual o método de controle/prevengédo?

( ) defensivos agricolas () defensivos naturais, quais?

11.Quais os principais problemas encontrados durante a producao dos produtos
agroextrativistas?

12.Como os 6rgéos publicos poderiam auxiliar no incentivo a produgéo?

Aspectos da comercializacao

13.Para quem sao vendidos (canais de comercializacéo)?

( ) agroindustrias ( ) atravessadores/intermediarios
( ) feiras de produtor () supermercados

( ) mercadinhos ( ) atacado

() governo () direto ao consumidor

( ) outros

14.0nde os pontos de venda estéao situados?

15. Existe algum tipo de contrato formal na comercializacdo destes produtos?
( )Sim ( )Nao

Caso a resposta seja NAO, como se procede a transacéo?

16. 0 valor recebido pelos produtos é aceitavel?

( )Sim ( )Nao

17.0s custos de producédo sao cobertos pelo pagamento?

( )Sim ( )N&o

18. Tem-se lucro e sobra dinheiro para novos investimentos?

( )Sim ( )Nao
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19. Quais os principais problemas encontrados durante a comercializacéo dos
produtos agroextrativistas?

20.Como os orgaos publicos poderiam auxiliar no incentivo a comercializacao?

21.Vocé participa de algum plano governamental (entrega a CONAB, PAA,
entrega para merenda escolar, etc.) ou de associa¢cdes e cooperativas para
auxiliar no escoamento do seu produto?

( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja sim,
qual?

22.0 valor de seus produtos € similar aos dos demais produtores da mesma
iguaria?

( )Sim ( )Nao

23.Seu produto possui algum diferencial em relagéo ao produzido por outros
produtores locais?

( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja sim, qual o]
diferencial?

Agregacao de valor e margem de comercializacdo

24.Caso sua producéo seja organica, o investimento feito é revertido em
agregacao de valor do produto (o valor do produto € aumentado por ser
organico ou ndo tem diferenca dos convencionais)?
( )Sim ( )Nao

25.Vocé também agrega valor ao seu produto por meio do beneficiamento
deste?

( )Sim ( )Nao

Caso a resposta do item 20 seja ‘Sim’, responda as questdes 21 e 22. Do contrario,
responda a questao 23:

26.Qual o beneficiamento realizado?

27.Este beneficiamento causa alguma alteracéo no valor final do produto vendido
ao consumidor?
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( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja sim, pode citar, como exemplificacdo, a diferenca de valor entre
um produto in natura e um beneficiado (Ex.: macaxeira in natura e macaxeira
descascada)?

28.Existe variacdo no valor final da venda para alguns produtos devido ao
periodo do ano (Ex. época de safra do acai no més de xxxxx) ?

( )Sim ( )N&o

Logistica de transporte e entrega dos produtos

29.Como os produtos sao transportados até chegar ao ponto de
comercializacao?

() bicicleta () carro pequeno
() caminhé&o ( ) carroca
() barco e outros transportes fluviais
() o consumidor busca o produto ( ) outros

30. A forma de transporte influencia no custo final do produto?

( )Sim ( )N&o

31.Quais os principais problemas encontrados durante o transporte e a entrega
dos produtos agroextrativistas?

() Auséncia de transporte individual

() Auséncia total ou parcial de transporte coletivo

( ) Auséncia total ou parcial de transporte fornecido por 6rgéaos publicos

( ) Infraestrutura rodoviaria e fluvial deficientes

() Logistica inviavel

( ) Elevadas perdas na qualidade e/ou quantidade dos produtos durante o
transporte
() Outros

32.De que forma os 6rgaos publicos auxiliam nesse aspecto? Ou como poderiam
auxiliar?

33.0Ocorre desperdicio dos produtos durante o transporte até o ponto de entrega?

( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja sim, qual o motivo?

34.A maneira como 0s produtos sdo embalados interfere na sua qualidade
durante o transporte até a entrega final?



( )Sim ( )Nao

35. Existe algum interesse em ampliar as formas de escoamento/venda,
beneficiamento ou entrega dos produtos, como exemplo, a entrega em
domicilio?

( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja sim, qual a forma?
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APENDICE B — Roteiro de entrevista utilizado na pesquisa no ano de 2021, durante
a pandemia do COVID-19

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAPA
CAMPUS MAZAGAO
LICENCIATURA EM EDUCACAO DO CAMPO:
CIENCIAS AGRARIAS E BIOLOGIA

ROTEIRO DE PERGUNTAS PARA ENTREVISTA — durante a pandemia (2021)
DATA: N° entrevistado:

Aspectos sociais

1. Vocé ou algum familiar que trabalha em sua propriedade foi infectado pelo

novo corona virus? ( )Sim () Nao

Caracteristicas da producéo

2. Quais os produtos agroextrativistas estdo sendo produzidos/extraidos neste
periodo de pandemia? Qual a finalidade (consumo familiar ou

comercializagao)?

) consumo familiar ) comercializacao

) consumo familiar ) comercializacao

) consumo familiar ) comercializacao

) consumo familiar ) comercializacéo

) consumo familiar ) comercializacao

e e e e e
e e e e )

) consumo familiar ) comercializacao

3. Qual afinalidade de producao, atualmente?

() subsisténcia () comercializagdo ( ) outros

4. No manejo do cultivo, a producéo é:



63

() organica ( ) convencional

5. Em caso de produgéo organica, qual a origem do adubo mais utilizado?

( ) esterco bovino ( ) esterco bubalino ( ) caroco de acai
( ) mistura destes () outros

6. Atualmente, qual o método de controle/prevencéo utilizado no manejo de

doencas e pragas?

( ) defensivos agricolas () defensivos naturais, quais?

7. Como os 6rgéos publicos estéo auxiliando no incentivo a produ¢édo? Ou como

poderiam auxiliar? (permitir que falem se existe incentivo ou néo)

() Acesso a credito rural ( ) Empréstimo de maquinas agricolas

( ) Orientacéo técnica e extensao rural () outros

8. Durante a pandemia, quais 0s principais problemas encontrados para

cultivar?-

9. Comparando-se o periodo anterior a pandemia e o periodo atual, houve

aumento ou diminui¢do da produgéo?

Aspectos da comercializacdo

10. Durante a pandemia, quais canais de comercializagdo estado sendo utilizados

(para quem séo vendidos)?

( ) agroindustrias () atravessadores/intermediarios
() feiras livres () supermercados

() mercadinhos ( ) atacado

() governo () direto ao consumidor

( ) outros
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11.0nde os pontos de venda estéo situados?

12.Esta sendo utilizada alguma estratégia diferenciada para conseguir vender

seus produtos? Qual (is)?

Caso a resposta da questdo 12 seja ‘Sim’. Vocé, quem ou qual 6rgao indicou a

estratégia?

13. Existe algum tipo de contrato formal na comercializacdo dos produtos?

( )Sim ( )Nao
Caso a resposta seja NAO, como se procede a transac&o?

14.0 valor recebido pelos produtos é aceitavel?

( )Sim ( )Nao

15.0s custos de producédo sao cobertos pelo pagamento?

( )Sim ( )Nao

16.Tem-se lucro e sobra dinheiro para novos investimentos?

( )Sim ( )Nao

17.Comparando-se o periodo anterior a pandemia e o periodo atual, houve

aumento ou diminuicdo da demanda e vendas dos produtos?

18.Houve perda de producdo em algum momento da pandemia?

( )Sim ( )Néo
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19.Qual a pior fase (més) desde o inicio da pandemia com relacdo as suas

vendas? Quais os principais problemas enfrentados?

20.Como os 6rgédos publicos estdo auxiliando no incentivo a comercializacao
neste periodo pandémico?

21.Vocé participa de alguma politica governamental (entregas a CONAB, PAA,
PNAE...) ou de associacfes e cooperativas para auxiliar no escoamento do

seu produto?

( )Sim ( )Nao

Caso a resposta seja sim, qual?

22.Qual o preco de venda do seu produto?

Produto Preco Produto Preco Produto Preco

23.Houve variacdo do preco de venda dos produtos em consequéncia da

pandemia, comparando-se com o periodo anterior? ( ) Sim () Nao

Caso a resposta da questao 27 seja ‘Sim’; vocé pode citar os valores cobrados dos

produtos antes da pandemia?

Produto Preco Antes Produto Preco Antes
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24.Qual o impacto que medidas como ‘lock down’ (versdo rigida de
distanciamento social, com restricdo de circulacdo das pessoas em lugares

nao essenciais) teve/tem em suas vendas?

Agregacdo de valor e margem de comercializacdo

25.Caso sua producdo seja organica, o investimento feito é revertido em
agregacao de valor do produto (o valor do produto é aumentado por ser
organico ou ndo tem diferenca dos convencionais)?
( )Sim ( )Nao

26.Vocé também agrega valor ao seu produto por meio do beneficiamento
deste?
( )Sim ( )Nao

Caso a resposta do item 26 seja ‘Sim’, responda as questdes 27 e 28. Do contrario,

responda a questao 29:

27.Qual o beneficiamento realizado? (resposta

pode ser inserida no quadro da questéao 28)

28.Este beneficiamento causa alguma alteracdo no valor final do produto
vendido ao consumidor?
( )Sim ( )Nao

Caso a resposta seja sim, pode citar a diferenca de valor entre um produto in natura
e um beneficiado (Ex.: macaxeira in natura e macaxeira descascada)?

Produto in natura/Preco Produto beneficiado/Preco

29.Quais as formas de prevencdo ao novo corona virus e aspectos de higiene

vocé utiliza no processo de beneficiamento e/ou venda dos produtos?
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() Iluva ( ) mascara () face shield

( ) sabéo () &lcool gel ( )avental ( )outros

Logistica de transporte e entrega dos produtos

30.Como o0s produtos sdo transportados até chegar ao ponto de

comercializacado?

() bicicleta () carro pequeno
() caminh&o disponibilizado pela prefeitura ( ) carroca
() barco e outros transportes fluviais ( ) outros

() o consumidor busca o produto

31.A pandemia trouxe alguma mudanca significativa na forma como os

produtos sdo embalados e transportados?

32.Houve alguma alteracdo na logistica de transporte, com relacao a frequéncia
e horério em que o caminhdo disponibilizado pela prefeitura leva a producgéo

até os pontos de venda?

33. A forma de transporte influencia no custo final do produto?
( )Sim ( )Néo

34. Quais os principais problemas encontrados durante o transporte e a

entrega dos produtos agroextrativistas?

() Medo de contamina¢cdo com 0 novo corona Vvirus

() Auséncia de transporte individual

() Auséncia total ou parcial de transporte fornecido por 6rgaos publicos

( ) Infraestrutura rodoviaria (estradas precérias) e fluvial deficientes

( ) Elevadas perdas na qualidade e/ou quantidade dos produtos durante o transporte
() Outros

35. De que forma os érgaos publicos auxiliam nesse aspecto? Ou como poderiam

auxiliar?
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APENDICE C - Termo de Livre Consentimento

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

Convidamos o(a) Sr(a) para participar da Pesquisa CANAIS DE
COMERCIALIZACAO PARA AGRICULTORES FAMILIARES DO ASSENTAMENTO
DO ANAUERAPUCU, SANTANA, AMAPA, sob a responsabilidade da pesquisadora
Nubia Silva de Freitas, a qual pretende identificar os canais de comercializacédo
utilizados pelos produtores familiares do assentamento agroextrativista do
Anauerapucu, localizado no municipio de Santana-AP. Sua participacdo € voluntaria
e se dard por meio de entrevista onde vocé ir4 responder algumas perguntas sobre o
tema. A pesquisa em questdo ndo apresenta riscos aos participantes. Se o(a) Sr.(a)
aceitar participar, estara contribuindo para realizacdo de um estudo. Se depois de
consentir em sua participacdo o(a) Sr.(a) desistir de continuar participando, tem o
direito e a liberdade de retirar seu consentimento em qualquer fase da pesquisa, seja
antes ou depois da coleta dos dados, independente do motivo e sem nenhum prejuizo
a sua pessoa. O (a) Sr. a) ndo terd nenhuma despesa e também né&o recebera
nenhuma remuneracgdo. Os resultados da pesquisa seréo analisados e publicados,
mas sua identidade ndo sera divulgada, sendo guardada em sigilo. Para qualquer
outra informacao, o (a) Sr (a) podera entrar em contato com a orientadora da pesquisa
no endereco (Profa. Dra. Kalyne Sonale Arruda de Brito, pelo telefone (96)
991808720, ou podera entrar em contato com o Comité de Etica em Pesquisa —
CEP/UNIFAP, 68903-419, telefone (96) 33121700.

Consentimento Pés—Informacéo

Eu, , fui
informado(a) sobre o que o(a) pesquisador(a) quer fazer e porque precisa da
minha colaboragéo, e entendi a explicagdo. Por isso, eu concordo em participar do
projeto, sabendo que n&do vou ganhar nada e que posso sair quando quiser. Este
documento é emitido em duas vias que serdo ambas assinadas por mim e pelo (a)
pesquisador(a), ficando uma via com cada um de nés.

Data: / /

Assinatura do participante

Impresséo do dedo polegar
Caso nao saiba assinar

Assinatura do Pesquisador Responséavel



